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1. UVOD

Podrucje Turisticke zajednice Grada Kutine Podrucje svrstano je u trecu kategoriju prema Indeksu
turisticke razvijenosti za 2023. godinu, prema podacima objavljenima na mreznim stranicama Instituta
za turizam (IZTZG). Ova kategorija oznacava destinacije s ograni¢enom razinom turistickog razvoja,
ali 1 znacajnim potencijalom za unaprjedenje turisticke ponude i odrzivi rast. Sukladno Zakonu o
turizmu (NN 156/23), koji je stupio na snagu 1. sijeCnja 2024. godine, sve destinacije svrstane u trecu
kategoriju obvezne su izraditi Plan upravljanja destinacijom i provoditi aktivnosti za unaprjedenje

turisticke ponude te odrzivi razvoj.

Plan upravljanja destinacijom Grada Kutine razvojni je dokument koji pruza smjernice za planski i
odrzivi razvoj turizma na podruc¢ju Grada. Njegova izrada temelji se na postoje¢im strateskim i
planskim dokumentima, kao $to su Plan rada Turisticke zajednice Grada Kutine za 2025. godinu i

Prostorni plan uredenja Grada Kutine.

1.1 SVRHA 1 ZNACAJ PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

Primarni cilj Plana upravljanja destinacijom jest usmjeravanje turistickog razvoja Grada Kutine u
skladu s nacelima odrzivosti, pri ¢emu se u obzir uzimaju potrebe lokalne zajednice, posjetitelja te
za$tita prirodnih i kulturnih resursa. Dokument pruza jasan okvir za stratesko odlucivanje, odredivanje
prioritetnih aktivnosti i koordinaciju svih sudionika ukljucenih u razvoj turizma. Plan takoder
omogucava sustavno pracenje turistickog razvoja pomocu obveznih pokazatelja odrzivosti, propisanih
zakonskim okvirom i pravilnicima donesenima 27. rujna 2024. godine (NN 112/2024). Integracijom
ovih pokazatelja u proces planiranja osigurava se dugoro¢na odrzivost destinacije i odgovorno

upravljanje turistickim resursima.

Plan se temelji na participativnom pristupu, ukljucujuéi suradnju s kljucnim dionicima kao §to su,
privatni sektor, lokalna samouprava, organizacije civilnog drustva i lokalno stanovnistvo. Na taj nacin

osigurava se konsenzus oko strateskih smjernica i razvojnih prioriteta.

Plan upravljanja destinacijom Grada Kutine ima nekoliko kljuc¢nih ciljeva:
e Osigurati ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa kroz odgovorno koristenje i promicanje.
e Razviti inovativnu i prepoznatljivu turistiCku ponudu koja prati suvremene trendove.

o Kreirati turisticke proizvode koji ukljucuju sve aspekte destinacijskog lanca vrijednosti, od

infrastrukture do kvalitete usluge i odnosa prema posjetiteljima.



e Potaknuti suradnju i dijalog medu svim dionicima, ukljucujuéi javni i privatni sektor te

lokalno stanovnistvo.

e Uspostaviti sustav za kontinuirano pracenje turistickih aktivnosti i njihovog utjecaja na okolis,

gospodarstvo i zajednicu.

Plan upravljanja destinacijom Grada Kutine predstavlja temelj za odrziv i integriran razvoj turizma.
Kroz koordinaciju svih dionika i u¢inkovito upravljanje resursima, dokument omogucuje gradu da
odgovori na izazove, iskoristi svoje potencijale i osigura dugoro¢nu korist za lokalnu zajednicu,
posjetitelje te ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Njegova provedba ne samo da ¢e unaprijediti
turisticku ponudu Kutine, nego i doprinijeti poboljsanju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva te

jacanju pozicije grada kao atraktivne i odrzive turisticke destinacije.

1.2. METODOLOGIJA IZRADE

Metodologija izrade Plana upravljanja destinacijom Grada Kutine temelji se na kombinaciji
analitickog i participativnog pristupa kako bi se osigurala relevantnost i primjenjivost dokumenta.

Proces izrade obuhvaca nekoliko klju¢nih koraka:

e Analiza postojeceg stanja — prikupljanje i obrada podataka o turisti¢koj ponudi,
infrastrukturi, posjetiteljima, prirodnim i kulturnim resursima te socio-ekonomskim
pokazateljima.

e Pregled strateskih i planskih dokumenata — uskladivanje Plana s nacionalnim i regionalnim
strategijama, kao 1 lokalnim dokumentima poput Plana rada Turisticke zajednice Grada Kutine
i Prostornog plana uredenja.

e Participativne radionice i konzultacije — ukljucivanje klju¢nih dionika (lokalna samouprava,
privatni sektor, civilno drustvo i lokalno stanovnistvo) radi prikupljanja prijedloga, ideja i
potreba zajednice.

¢ Definiranje vizije, ciljeva i prioriteta — oblikovanje smjernica za razvoj turizma koje
odrazavaju odrzivost, konkurentnost i prepoznatljivost destinacije.

e Izrada akcijskog plana — konkretizacija aktivnosti, mjera i odgovornosti po dionicima te
vremenski okvir provedbe.

o Uspostava sustava pracenja i evaluacije — definiranje pokazatelja odrzivosti i mehanizama
za redovito pracenje rezultata i prilagodbu Plana.

Ovakva metodologija osigurava transparentnost, uklju¢ivost i u¢inkovitost u planiranju, ¢ime se stvara
¢vrsta osnova za dugoroc€an i odrziv razvoj turizma u Gradu Kutini. U nastavku je postupak izrade i
usvajanja plana upravljanja destinacijom.
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2. ANALIZA STANJA

2.1. ANALIZA INTERNOG OKRUZENJA DESTINACIJE I OPCA
GEOGRAFSKA OBILJEZJA

Grad Kutina srediste je Moslavine, smjesten na dodiru Moslavacke gore i Lonjskog polja. Prostire se
na povrsini od 294,34 km?2. U sastavu Grada su 23 naselja medu kojima se istice grad Kutina s 12.012
stanovnika, a preko tisu¢u stanovnika ima jo$ jedino Repusnica (1.552). Sam grad Kutina
administrativno je podijeljen na tri mjesna odbora (Kutina, Radi¢eva ulica i Radnicko Naselje) dok
preostala naselja pripadaju istoimenim mjesnim odborima (Banova Jaruga, Batina, Brinjani, Caire,
Gojlo, Husain, Ilova, Jamarica, Janja Lipa, Katolicke Caire, Kletiste, Krajiska Kutinica, Kutinica,
Kutinska Slatina, Meduri¢, Mikleuska, Misinka, Repusnica, Seliste, Stupovaca, Sartovac,
Zbjegovaca).

Grad Kutina je smjeStena uz sjeveroistocni rub Sisacko-moslavacke zupanije. Sa zapadne strane
grani€i s gradovima Popovacom i Siskom, a s juzne s Op¢inom Lipovljanima i Gradom Novskom. Sa
sjeveroistocne strane grani¢i s Opéinom Berek i Gradom GareSnicom u Bjelovarsko-bilogorskoj
zupaniji te Gradom Lipikom u Pozesko-slavonskoj zupaniji. Administrativne granice donekle prate
fiziografske elemente prostora (uzvisenja ,potoke, granice Sume) i prometne trase (Zeljeznicke pruge,
ceste i putove).

Suma Moslavacke gore na sjeveru i prirodno poplavno podrugje rijeke Save i njezinih pritoka
(Lonjsko polje) na jugu okruzuju urbano srediSte Grada Kutine i brojne okolne poljoprivredne
povrsine. Podrucja uz srednji tok rijeke Save od prvih pisanih tragova o postojanju ljudskih naselja,
predstavljaju mjesta na kojima su ljudi veci dio povijesti zivjeli u skladu s prirodom u mijenjali

prirodni krajobraz.



SI. 1. Administrativno-teritorijalni ustroj Grada Kutine
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Slika 2.:Prostorni razmjestaj naselja prema broju stanovnika 2021. godini , [zvor: Zavod za prostorno uredenje
Sisacko — moslavacke Zupanije

Geografski polozaj Kutine daje joj znacajnu prometnu vrijednost. Smjestena je uz autocestu A3

(Bregana — Zagreb — Lipovac), §to omogucava dobru povezanost s glavnim gradom Zagrebom (oko 70



km) te drugim vaznim urbanim srediStima u Hrvatskoj i regiji. Kroz grad prolazi i zeljeznicka pruga

koja povezuje Zagreb s istocnim dijelom Hrvatske, §to dodatno doprinosi dostupnosti destinacije.

Grad Kutina obuhvaca nekoliko jasno izraZenih reljefnih cjelina koje odreduju njegov geografski i

turisticki potencijal:
1. Panonska nizina (Lonjsko polje i okolno podrudje)
o Nizinski dio na jugu i jugoistoku grada, uz rijeku Lonju.

o Odlikuje se ravni¢arskim krajolikom, plodnim tlima te bogatstvom moc¢varnih i

vlaznih stanista.

o Dio ovog podrucja ulazi u obuhvat Parka prirode Lonjsko polje, jednog od

najvrjednijih zasti¢enih prirodnih podrucja u Hrvatskoj.
2. Moslavacka gora
o Sjeverni i sjeveroisto¢ni dio Kutine proteze se na obronke Moslavacke gore.
o To je brezuljkasto podrucje s najvisim vrhom Humka (488 m).

o Obiljezeno je Sumama, vinogradima i vo¢njacima, $to ga ¢ini vaznim resursom za

rekreaciju, izletnicki i eno-gastro turizam.
3. Prijelazno brezuljkasto podrudje
o Smjesteno izmedu nizine i Moslavacke gore.

o Blagi brezuljci s naseljima i poljoprivrednim povrSinama ¢ine karakteristi¢an mozaik

ruralnog krajobraza Moslavine.

o Posebno je znacajno zbog tradicijske arhitekture i kulturnog identiteta sela.

Podru¢je Grada Kutine pripada umjereno kontinentalnoj klimi, tipi¢noj za sredisnji dio Hrvatske.
Klima se odlikuje izraZenim godi$njim dobima, s toplim ljetima i hladnim zimama, dok su prijelazna
razdoblja (proljece i jesen) blaga i relativno vlazna. Prosjecna godi$nja temperatura zraka krece se
izmedu 101 11 °C. Najtopliji mjesec je srpanj, s prosjecnim temperaturama od 20 do 22 °C, dok je

najhladniji sije¢anj, kada se temperature u prosjeku spustaju na oko 0 °C, a Cesto i ispod.

Godisnja koli¢ina oborina u Kutini iznosi oko 850—1000 mm, rasporedenih relativno ravnomjerno
tijekom godine, s blagim maksimumom u kasno proljece i pocetkom ljeta. Snjezne oborine javljaju se

u zimskim mjesecima, dok su ljeti Ceste krace kise i grmljavinske nepogode.

10



Klimatske znacajke Kutine povoljne su za poljoprivredu, posebice vinogradarstvo i vocarstvo, §to je
obiljezje moslavackog kraja. Ujedno, raznolikost godiS$njih doba doprinosi atraktivnosti destinacije za

razvoj razli¢itih oblika turizma — od izletni¢kog i rekreativnog do eno-gastro i kulturnog turizma.

Prirodno okruZenje Kutine obiljezeno je kombinacijom nizinskog prostora i Moslavacke gore, koja se
izdvaja kao znacajan krajobrazni i turisticki resurs. Podrucje je bogato Sumama, vinogradima 1
tradicionalnim seoskim krajolicima, Sto stvara preduvjete za razvoj razlicitih oblika turizma — od

izletnickog, kulturnog i eno-gastro turizma do aktivnog odmora u prirodi.

Osim prirodnih resursa, vazno je istaknuti i kulturno-povijesno naslijede Kutine i okolice, koje se
ocituje u sakralnim objektima, tradicijskim ku¢ama Moslavine te bogatoj muzejskoj i manifestacijskoj
ponudi. Ova kombinacija geografskih i kulturnih obiljezja ¢ini Kutinu destinacijom s potencijalom za

daljnji razvoj odrzivog i diferenciranog turizma.

2.1.2. DEMOGRAFSKA OBILJEZJA

Analiza se zasniva na temelju raspolozivih statistickih podataka sluzbenih popisa stanovnika 2001.,
2011.12021. godine te procjene broja stanovnika na godi$njoj razini koje Drzavni zavod za statistiku
objavljuje na temelju podataka iz posljednjega popisa stanovni$tva, prirodnog kretanja i migracijskog
salda. Na podruc¢ju Grada Kutine, prema zadnjem popisu iz 2021. godine, zivi 19.601 stanovnika $to
predstavlja 14,04 % stanovnistva Sisacko — moslavacke Zupanije. Kretanje broja stanovnika analizira
se u tri vremenska perioda. Prvi od popisa stanovnistva 1991. do 2001. godine, drugi od 2001. do
2011. godine i trec¢i 2011. do 2021. Iako im je zajedni¢ko negativno demografsko kretanje, intenzitet i
uzroci su razli¢iti. Na nacionalno, regionalnoj pa tako i na lokalnoj razini prisutna su tri osnovna
dugoro¢na globalna demografska procesa: ukupna depopulacija (medu popisno smanjenje broja
stanovnika), prirodni pad stanovniStva i starenje stanovnistva. Konstantan demografski pad biljezi se u

periodu od 1991. do 2021.
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Tablica 1: Broj stanovnika u Gradu Kutini od 1991. do 2021. godine

PROSTORNA BROJ BROJ BROJ BROJ
JEDINICA STANOVNIKA STANOVNIKA STANOVNIKA STANOVNIKA
1991. 2001. 2011. 2021.
SMZ 251.078 185.387 172.439 139.603
GRAD KUTINA 24.829 24597 22.760 19.601
UKUPNO
BANOVA JARUGA | 743 748 665 605
BATINA 237 215 205 180
BRINJANI 253 273 253 203
CAIRE 56 40 33 19
GOJLO 438 449 377 281
HUSAIN 917 1.002 971 820
ILOVA 833 860 821 709
JAMARICA 477 452 410 335
JANJA LIPA 335 275 206 152
KATOLICKE 268 248 232 198
CAIRE
KLETISTE 92 120 116 106
KRAJISKA 94 85 73 47
KUTINICA
KUTINA 14.992 14.814 13.735 12.012
KUTINICA 83 68 58 44
KUTINSKA 566 617 578 508
SLATINA
MEDURIC 570 542 485 427
MIKLEUSKA 223 155 140 85
MISINKA 66 107 116 102
REPUSNICA 1.913 1.946 1.838 1.552
SELISTE 327 297 282 241
STUPOVACA 500 472 440 346
SARTOVAC 450 433 380 318
ZBJEGOVACA 396 379 346 311

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, podaci objavljeni 22.9.2022.

Naselja sa najve¢im brojem stanovnika (Repusnica, Kutinska Slatina, Husain, [lova ) nalaze se u
blizini Kutine. Brdovito podrucje Moslavacke gore najrjede je naseljeno, narocito naselja Mikleuska,
Kutinica, Krajiska Kutinica i Caire koja su smjestena duboko unutar Moslavacke gore. U razdoblju od

2001. do 2021. broj stanovnika se u tim naseljima prepolovio.
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Dobna struktura stanovni$tva, indeks starenja i koeficijent starosti

U Gradu Kutini rezultati popisa 2021. ukazuju na ubrzanje procesa demografskog starenja. Prosje¢na
starost koja oznacava srednje godine zZivota cjelokupnog stanovnistva zupanije iznosi 44,3 g. a indeks

starenja iznosi 153,47 $to znaci da je osjetno vise starog nego mladog stanovnistva.

Tablica 2. Dobno spolna struktura stanovnistva Grada Kutine 2021. godina

Broj 0-14 godina Radno sposobno | 65 i vise Mugkarci | Zene

stanovnika.

2021.
SMZ 139.603 18.238 86.864 34.501 67.985 71.618
GRAD 19.601 2.903 12.224 4.474 9.427 10.174
KUTINA
BANOVA 605 72 370 163 281 324
JARUGA
BATINA 180 23 109 48 91 89
BRINJANI 203 28 136 39 108 95
CAIRE 19 - 8 11 11 8
GOJLO 281 46 181 54 135 146
HUSAIN 820 110 528 182 389 431
ILOVA 709 113 453 143 334 375
JAMARICA 335 46 232 57 169 166
JANJA LIPA 152 13 100 39 73 79
KATOLICKE 198 34 116 48 100 98
CAIRE
KLETISTE 106 16 79 11 56 50
KRAJISKA 47 4 27 16 21 26
KUITINICA
KUTINA 12.012 1.847 7.436 2.729 5.715 6.297
KUTINICA 44 5 23 16 22 22
KUTINSKA 508 87 333 88 268 240
SLATINA
MEDURIC 427 66 274 87 214 213
MIKLEUSKA 85 4 37 42 40 45
MISINKA 102 11 68 23 54 48
REPUSNICA 1.552 188 955 409 745 807
SELISTE 241 38 152 51 117 124
STUPOVACA | 346 47 208 91 173 173
SARTOVAC 318 41 206 71 163 155
ZBJEGOVACA | 311 54 201 56 148 163

Izvor: Drzavni zavod za statistiku

2.1.3. PROMET I INFRASTRUKTURA

Prometna infrastruktura

Grad Kutina raspolaZe razvijenom prometnom infrastrukturom koja predstavlja vazan ¢imbenik

njegova gospodarskog i turistickog razvoja. Najznacajnija prometnica je autocesta A3 (Bregana —
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Zagreb — Lipovac) koja prolazi u neposrednoj blizini grada i osigurava odlicnu povezanost s glavnim
gradom Zagrebom (oko 70 km udaljenosti), isto¢nim dijelom Hrvatske te susjednim drzavama. Osim
autoceste, kroz Kutinu prolazi i drzavna cesta D45 koja povezuje grad s okolnim naseljima i

Moslavackom gorom.

Kutina je smjeStena i na vaznoj Zeljeznic¢koj pruzi Zagreb — Novska — Vinkovci — Beograd, $to
omogucava dobru Zeljezni¢ku povezanost na regionalnoj i medunarodnoj razini. Zeljezni¢ki kolodvor
Kutina opsluzuje putnicki i teretni promet, pri ¢emu teretni promet ima posebno znacenje zbog

industrijske zone i postojanja Petrokemije Kutina.

Unutar grada razvijena je mreza lokalnih i Zupanijskih cesta koja povezuje 23 naselja na podrucju
grada. Infrastruktura je prilagodena svakodnevnim potrebama stanovnistva, a u posljednjim godinama
ulaze se u modernizaciju prometnica, biciklistickih staza i uredenje javnih povrsina s ciljem

unapredenja mobilnosti i sigurnosti.

Prometna dostupnost Kutine jedan je od njezinih vaznih razvojnih resursa jer omogucava lak dolazak
posjetitelja, ucinkovitu povezanost s drugim destinacijama i kvalitetnu logisticku potporu

gospodarstvu.

Slika 3:Cestovni i Zeljeznicki promet u Gradu Kutini. Izvor: Kartografski prikaz 2a -2. PPUG Kutine

(,Sluzbene novine Grada Kutine“ br. 3/04., 2/13., 2/16.,5/18.,1/21.i2/21.)

Infrastrukturna opremljenost

Grad Kutina raspolaze razvijenom infrastrukturom koja ¢ini temelj za zivot lokalnog stanovnistva,
gospodarske aktivnosti i razvoj turizma. Na podrucju grada izgradena je mreza komunalne

infrastrukture koja ukljucuje sustav javne vodoopskrbe, odvodnje i pro¢is¢avanja otpadnih voda,
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plinsku mrezu te sustav daljinskog grijanja. Opskrba elektricnom energijom stabilna je i dobro pokriva
sva naselja, dok je telekomunikacijska infrastruktura modernizirana u skladu s potrebama suvremenog

digitalnog drustva (opticke mreze, mobilna telefonija).

Na podrucju grada nalazi se razvijena prometna infrastruktura — autocesta A3, Zeljeznica, drzavne i
zupanijske ceste — §to osigurava dobru povezanost i dostupnost. Uz to, kontinuirano se ulaze u

modernizaciju lokalnih cesta, biciklistickih staza i javnih povrSina.

U pogledu drustvene infrastrukture, Kutina raspolaze odgojno-obrazovnim ustanovama (djecji vrtiéi,
osnovne i srednje Skole, Libertas sveuciliste) , Sto omogucuje kvalitetno obrazovanje i dostupnost
visokog Skolstva. Na podrucju grada djeluje i Dom zdravlja Kutina, nekoliko specijalistickih

ordinacija i ljekarni, Sto osigurava primarnu zdravstvenu zastitu stanovnistva.

Grad je opremljen i sportskom, kulturnom i drustvenom infrastrukturom — sportskim dvoranama,
igrali§tima, knjiznicom, muzejom, kulturnim centrima i manifestacijskim prostorima, koji pridonose

kvaliteti zivota stanovnika, ali i stvaranju sadrZaja za posjetitelje.

Ukupno gledano, infrastrukturna opremljenost Grada Kutine osigurava stabilnu osnovu za daljnji
gospodarski i turisticki razvoj te povecava konkurentnost destinacije u odnosu na druge gradove

sredisnje Hrvatske.

2.2. INSTITUCIONALNI OKVIR RAZVOJA TURIZMA

2.2.1. Kljuéni dionici i upravljacka tijela

Razvoj turizma u Gradu Kutini odvija se u okviru institucionalnog i zakonskog sustava Republike
Hrvatske, uz uskladivanje s nacionalnim, regionalnim i lokalnim strateskim dokumentima. Klju¢ni
zakonski temelj predstavlja Zakon o turizmu (NN 156/23), kao i povezani pravilnici i strateski

dokumenti Ministarstva turizma i sporta.

Na lokalnoj razini, za upravljanje i koordinaciju turisti¢kog razvoja zaduzena je Turisticka zajednica
Grada Kutine (TZG Kutina), koja djeluje u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma. TZG Kutina ima ulogu nositelja marketinskih aktivnosti, razvoja turistickih

proizvoda, promocije destinacije te suradnje s dionicima.

U institucionalni okvir razvoja turizma Grada Kutine ukljuceni su i sljedec¢i kljucni dionici i

upravljacka tijela:

¢ Grad Kutina i gradske sluzbe — odgovorni za stratesko planiranje, infrastrukturni razvoj i
stvaranje uvjeta za gospodarski i turisticki rast.
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o Turisticka zajednica Grada Kutine — glavni koordinator turistickih aktivnosti, promocije i

razvoja destinacije.

e Sisacko-moslavacka Zupanija i Turisti¢ka zajednica Sisacko-moslavacke Zupanije —

pruzaju regionalni okvir i potporu razvoju turizma u Kutini.

o Privatni sektor — ugostiteljski i smjestajni objekti, vinari, seoska domacinstva, turisticke

agencije i obrtnici, koji ¢ine temeljnu ponudu destinacije.

e Javne ustanove i organizacije — muzej, kulturni centri, Park prirode Lonjsko polje, Sportske

udruge i obrazovne institucije, koje sudjeluju u kreiranju kulturne, obrazovne i rekreativne

ponude.

e Organizacije civilnog drustva i lokalno stanovniStvo — kao vazni partneri u oCuvanju

tradicije, kulturne bastine i razvoju manifestacija.

Upravljanje razvojem turizma u Kutini temelji se na suradni¢kom modelu, gdje se kroz koordinaciju

izmedu javnog sektora, turisticke zajednice, privatnih poduzetnika i civilnog drustva osigurava

ostvarivanje strateskih ciljeva te dugoro¢na odrzivost destinacije.

Tablica 3. Dionici javnog sektora razvoja turizma

Dionik Podrucje djelovanja
Stratesko planiranje, donosSenje razvojnih programa,
Grad Kutina financiranje i provedba projekata vezanih uz

infrastrukturu i turizam.

Gradske sluzbe (odjeli za gospodarstvo,
komunalnu infrastrukturu, drustvene
djelatnosti)

Operativna provedba mjera i aktivnosti, podr§ka
manifestacijama i projektima lokalnog znacaja.

Turisticka zajednica Grada Kutine
(TZG Kutina)

Promocija destinacije, razvoj i brendiranje turisticke
ponude, koordinacija manifestacija, suradnja s
dionicima.

Sisacko-moslavacka Zupanija

Regionalni strateski okvir, podrSka infrastrukturnim i
turistickim projektima, povezivanje Kutine s regijom
Moslavine i Sire.

Turisticka zajednica Sisa¢ko-
moslavacke Zupanije

Promocija i pozicioniranje zupanije, ukljucujuci Kutinu,
na nacionalnoj i medunarodnoj razini; razvoj zajednickih
turistickih proizvoda.
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Dionik

Podrucje djelovanja

Park prirode Lonjsko polje (javna
ustanova)

Zastita i valorizacija prirodnih resursa, razvoj
edukacijskih i turistickih programa, suradnja u odrzivom
turizmu.

Kulturne ustanove (Muzej Moslavine,
knjiZnica, kulturni centri)

Organizacija kulturnih sadrzaja, o¢uvanje kulturne
bastine, razvoj interpretacijskih programa i turistickih
dogadanja.

Obrazovne ustanove (osnovne i srednje
Skole, suradnja s visokoskolskim
institucijama)

Edukacija mladih, uklju¢ivanje u projekte odrzivog
turizma, razvoj ljudskih potencijala za sektor turizma.

Tablica 4. Dionici privatnog sektora

Dionik

Podrucje djelovanja

Privatni smjeStajni kapaciteti
(apartmani, sobe, kuée za odmor)

Osiguravanje smjestajne ponude za posjetitelje, razvoj
ruralnog i obiteljskog turizma.

Ugostiteljski objekti (restorani, kafi¢i)

Pruzanje gastronomske ponude, promocija lokalnih
specijaliteta i eno-gastro turizma.

Vinari i vinogradari

Razvoj eno-turizma, promocija moslavackih vina posebice
Skrleta, uklju¢ivanje u vinske ceste i manifestacije.

OPG-ovi i seoska domacinstva

Ponuda lokalnih proizvoda i dozivljaja, razvoj agroturizma
1 kratkih opskrbnih lanaca.

Turisticka agencija i vodi¢i

Kreiranje i provedba turistickih programa, vodene ture,
interpretacija kulturne i prirodne bastine.

Udruge gradana (kulturne, Sportske,
ekoloske, folklorne)

Organizacija manifestacija, o¢uvanje kulturne bastine i
tradicije, poticanje drustvenog Zivota.

Manifestacije i festivali
(npr,.MoslaVINA Kutina)

Privlacenje posjetitelja, promocija identiteta grada,
stvaranje dodatne vrijednosti turistickoj ponudi.

Lokalni poduzetnici i obrtnici

Proizvodnja i promocija suvenira, tradicijskih proizvoda i
rukotvorina.
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R. Broj Broj
br. - q . Kategorija | smjeSta Broj pomo¢én
Naziv objekta Vrsta objekta objekta inih Kkreveta ih
jedinica kreveta

1. Sobe Kosec Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 4 5 0

2. Izletiste i sobe Lukac - "Zeleni put" | Objekti na OPG-u 1 sunce 4 9 0
Brinjani

3. KUTINA Hoteli / Hotel 3 zvjezdice | 49 98 0

4. Klet Leskarac Objekti na OPG-u 2 sunca 7 17 7

5. KING'S PUB, Smjestaj - sobe Sobe za iznajmljivanje 4 zvjezdice | 14 44 0

6. Repusnicka klet Sobe za iznajmljivanje 2 zvjezdice | 4 8 0

7. "KAMP LUKAC" - soba i kamp Kamp u domacinstvu 2 sunca 4 10 2
odmoriste

8. "APARTMANI VINEA" Studio apartman 4 zvjezdice | 4 13 0

9. HOSTEL MAIJIC Hostel Nema 5 21 0

10. U MLINU Objekti na OPG- 3 sunca 1 6 2

11. Apartman u domacdinstvu "Danica" Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 2 2

12. Apartman u domacinstvu "Marko" Objekti u domacinstvu 4 zvjezdice | 1 2 2

13. "ZOKI" kuc¢a za odmor u Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 3 1
domadinstvu

14. POLIESTERPLAST d.o.o. Apartman 3 zvjezdice | 3 6 0
KUTINA

15. LONJSKI DVORI Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 7 11 0

16. Apartman Moslavina Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 2 2

17. "VILA KLETISTE" Kuéa za odmor 4 zvjezdice | 2 4 4

18. Apartman Blazevi¢ 1 Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 2 6 2

19. Sobe MIHA Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 2 4 1

20. LAURA Objekti u domacinstvu 2 zvjezdice | 1 4 1

21. Apartman Angel Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 3 2

22. Studio apartman Blazevi¢ 2 Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 2 1

23. LIPA Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 5 11 0

24, Kucéa za odmor Holiday House Objekti u domacinstvu 4 zvjezdice | 1 3 2
Panorama Moslavina

25. Apartman ARIA Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 5 1

26. Apartman MOSLAVINA 2 Objekti u domacinstvu 3 zvjezdice | 1 2 0

Ukupno | 127 301 32
Ukupan broj kreveta 333

Tablica 5. Smjestajni objekti na podruc¢ju Kutine u 2025. godini- dionici privatni sektor

Privatni sektor igra kljuénu ulogu u pruzanju turistickih usluga i oblikovanju dozivljaja posjetitelja.

Smyjestajni kapaciteti, od ku¢a za odmor do tradicionalnih seoskih objekata, omogucuju raznolike

opcije za posjetitelje. Ugostiteljski objekti i agencija, doprinose bogatstvu ponude kroz specijalizirane
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turisticke usluge, dok ruralne kuée za odmor nude autenti¢ne dozivljaje i lokalnu kuhinju, ¢ime se

dodatno podupire ruralni razvoj i odrzivi turizam.

Tablica 6. Dionici iz Udruga ukljuceni u razvoj turizma ili povezanih aktivnostima

Udruga / organizacija

Podrucje djelovanja i doprinos turizmu

KUD Moslavina Kutina s ostalim

KUD-ovima s podrucja grada

Ocuvanje i prezentacija tradicijske bastine Moslavine kroz

folklor, glazbu i ples; obogacivanje kulturne ponude grada.

Lovacka udruga “Fazan” Kutina

Promicanje lovnog turizma, ocuvanje prirodnog okolisa i

divljaci te organizacija lovnih manifestacija.

Udruga pcelara “Metvica”Kutina

Proizvodnja i promocija lokalnog meda i pcelinjih proizvoda;

edukacija posjetitelja i doprinos razvoju gastro-turizma.

Udruga vinogradara i vocara “Lujo

Miklauzi¢”

Promocija moslavackih vina, sudjelovanje u vinskim cestama i

manifestacijama, razvoj eno-gastro turizma.

Zajednica sportskih udruga Kutine

Organizacija sportskih dogadaja i manifestacija; promocija

sportskog i rekreativnog turizma.

Udruga “Topot” Kutina

Organizacija jahanja i terapijskog jahanja; razvoj konjickog i

zdravstveno-rekreativnog turizma.

Eko udruga Zelena Moslavina

Ocuvanje prirodnog okolisa, edukacija gradana i posjetitelja o

odrzivom razvoju, sudjelovanje u ekoturistickim projektima.

Udruge koje djeluju na podrucju Grada Kutine, a koje nisu prikazane u tablicu 6 takoder zna¢ajno

doprinose o¢uvanju kulturne i prirodne bastine, razvoju turisticke ponude te promociji odrzivih

vrijednosti. Kulturno-umjetnicka drustva obogacuju kulturni zivot i pridonose o¢uvanju tradicijske

bastine Moslavine. Sportske udruge, planinarska drustva i lovacka drustva poticu razvoj aktivnog

turizma, boravak na otvorenom i o€uvanje prirodnog okoliSa. Udruge poput Pcelarske udruge Kutina i

Udruge vinogradara i vocara “Lujo Miklauzi¢” dodatno jacaju lokalni identitet kroz proizvodnju

autohtonih proizvoda, ¢ime se stvara prepoznatljiv turisticki brend grada i Sire regije Moslavine.
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2.2.2. RAZVOINI DOKUMENTI

Razvojni dokumenti predstavljaju temelj za usmjeravanje gospodarskog, drustvenog i turistickog
razvoja Grada Kutine te osiguravaju uskladenost lokalnih prioriteta s regionalnim i nacionalnim
strateSkim ciljevima. Na lokalnoj razini, najvazniji dokument je Strategija razvoja Grada Kutine, koja
definira dugoro¢ne ciljeve, mjere i prioritetna podrucja djelovanja skupa s Provedbenim planom Grada
Kutine. Uz nju, kljuénu ulogu imaju i specijalizirani dokumenti poput Plana upravljanja destinacijom
Grada Kutine, ¢ija je izrada propisana Zakonom o turizmu (NN 156/23), zatim Plana rada Turisticke
zajednice Grada Kutine, koji odreduje godisnje aktivnosti u promociji, manifestacijama i razvoju
turisticke ponude, te Prostornog plana uredenja Grada Kutine (PPUG), kojim se utvrduju prostorne
smjernice i mogucnosti za infrastrukturni i turisticki razvoj. Financijski okvir za provedbu razvojnih
programa osigurava se kroz proracun Grada Kutine i pripadajuce programe javnih potreba. Razvojni
dokumenti Grada Kutine isti¢u da je turizam takoder jedna od najvaznijih grana gospodarstva, ne
samo na podrucju Grada Kutine ve¢ i na nacionalnoj razini. Stoga je potrebno ulagati u isti kroz
promicanje i unapredenje turizma Grada Kutine, unapredivanjem opc¢ih uvjeta boravka turista,
podizanjem kvalitete turistickih usluga te oCuvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i privlacnog

turistickog okruzenja.

Na razini Zupanije, Grad Kutina svoje aktivnosti uskladuje sa strateskim dokumentima Sisacko-
moslavacke Zupanije, medu kojima se isti¢u Strategija razvoja Zupanije i Razvojna strategija turizma
Zupanije, koje potic¢u odrziv gospodarski rast i razvoj turistickih proizvoda na podrucju Moslavine i
Sire regije. Dodatno, Zupanijski prostorni plan pruza okvir za prostorne i infrastrukturne projekte.

Provedbeni plan razvoja turizma Sisacko - Moslavacke zupanije 2022. - 2025.

Posebni cilj Provedbenog plana Sisacko - Moslavacke Zupanije navodi: razvoj konkurentnog odrzivog
turizma obuhvaca razvoj selektivnih oblika turizma i turisticke ponude, poticanje promocije i
plasmana turisticke ponude i razvoj ljudskih potencijala u sektoru turizma. Mjera 2. Poticanje
promocije i plasmana turisticke ponude SMZ temelji se na poticanju ulaganja u marketinske
aktivnosti, razvoj prodaje turisti¢kih proizvoda i usluga, izradi novih programa promocije turisticke
ponude, poticanje inovativnih oblika prezentacije turisticke ponude SMZ, razvijanju prepoznatljivog

brenda Zupanije te povezanih aktivnost.

Na nacionalnoj razini, razvoj turizma Kutine temelji se na odrednicama Nacionalne razvojne strategije
Republike Hrvatske do 2030. godine te Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, koje
naglaSavaju vaznost odrzivosti, inovacija i konkurentnosti. Osim toga, Kutina ima mogu¢nost

koriStenja financijskih instrumenata i mjera predvidenih kroz Operativne programe financirane iz EU

20



fondova, posebice Integrirani teritorijalni program 2021.—2027. Pravnu osnovu osigurava Zakon o
turizmu (NN 156/23) i pripadajudi pravilnici, koji definiraju obveze i mehanizme upravljanja

destinacijom.

Kroz ovakav viserazinski okvir — nacionalni, zupanijski i lokalni — Grad Kutina uskladuje svoje
razvojne politike te stvara preduvjete za odrziv i konkurentan turisticki rast, uz ocuvanje prirodnih i

kulturnih resursa i unapredenje kvalitete zivota lokalne zajednice.

Lokalna razvojna strategija LAG-a "Moslavina" za razdoblje 2023.-2027. se fokusira na kohezivan i

integriran razvoj podrucja LAG-a Moslavina kroz pet klju¢nih prioriteta:

1. JaCanje konkurentnosti gospodarstva koristenjem endogenih potencijala
2. Razvoj identiteta i povezane proizvodnje hrane podrucja Moslavine
3. Razvoj odrzivog turizma — trenutna turisticka ponuda je nepovezana i nedovoljno

prepoznatljiva. Potrebno je stvoriti prepoznatljiv turisticki brend Moslavine, poticati suradnju dionika i

kreirati zajednic¢ke proizvode.
4. Zastita okolisa, ocuvanje i odrzivo koristenje prirodne i kulturne bastine

5. Poboljsanje kvalitete zivota u lokalnim ruralnim zajednicama.

2.2.3 PROSTORNI PLAN UREDENJA GRADA KUTINE

Prostorni plan uredenja Grada Kutine (PPUGK / GUP) ureduje prostorno uredenje i koriStenje
zemljista na podrucju Grada Kutine. Plan je pravni akt kojim se odreduju osnovne kategorije namjene
povrsina, infrastrukturni koridori, zastitna i razvojna podrucja te uvjeti i ogranicenja gradenja. Plan
obuhvaca cijelo administrativno podrucje Grada Kutine i primjenjuje se unutar njegovih zakonski
utvrdenih granica. U planu su definirane i veze sa zupanijskim i viSerazinskim prostornim
dokumentima (sukladnost s PPZ i relevantnim pravilima). Plan dijeli prostor na glavne kategorije:
stambene zone, industrijske/poslovne zone, poljoprivredno/zastitne povrsine, javne funkcije (Skole,
zdravstvo, socijalne usluge), zelene povrsine i prometne koridore (ceste, Zeljeznica). Za svaku
kategoriju su definirana pravila namjene i maksimalne gustoce/koeficijenti izgradenosti u skladu s
GUP/DPU odredbama. U planu su definirane zastitne mjere za o¢uvanje okolisa, vodnih povrsina,
krajobraza i kulturnih dobara — uklju¢ujuéi zone ograni¢enog gradenja i uvjete za intervencije u
zasticenim podrucjima. Grad je pokrenuo postupak za izmjene i dopune Prostornog plana (niz izmjena
kroz godine; posljednji postupci za VII. izmjene i dopune objavljeni su 2024. — provedena javna

rasprava i dokumentacija). To znaci da se neka prostorno-planska rjeSenja trenutno aZuriraju
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(promjene namjena parcela, novo definiranih koridora ili detaljnijih DPU-ova za srediste i poslovne

zone).

oo zg“g‘g. 5 1

Slika 4. Namjena povrsina temeljem PPUG Kutina

2.3 PERFORMANSTE TURISTICKOG SEKTORA

Analiza komercijalnih smjestajnih kapaciteta i fizickog turistickog prometa na prostoru Turisticke
zajednice Grada Kutine napravljena je temeljem podataka dostupnih iz sustava eVisitor. Smjestajni
objekti u sustavu eVisitor razvrstani su prema obiljezjima Vrsta objekta i Podvrsta objekta, a u skladu
sa Zakonom o ugostiteljskoj djelatnosti i pripadaju¢im vaze¢im pravilnicima o razvrstavanju i

kategorizaciji ugostiteljskih objekata.
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Tablica 7. vrste smjestajnih objekata na podrucju TZ Kutina

Grupa Vrsta objekta (eVisitor) Podvrsta objekta (eVisitor)

Objekti u domacinstvu Objekti u domacinstvu Sve podvrste

OPG Objekti na OPG-u (seljackom Sve podvrste
domacinstvu)

Soba za iznajmljivanje Ostali ugostiteljski objekti za Soba za iznajmljivanje
smjestaj

2.3.1 ANALIZA TURISTICKOG PROMETA

Tablica 8. : Dolasci i no¢enja turista u 2024. godini

Vrsta turista Dolasci Nocenja Broj turista Prosjecno trajanje
boravka (u
danima)
Domaci 2.571 5.401 2.572 2,10
Strani 7.143 20.147 7.121 2,82
Ukupno: 9.714 25.548 9.693 2,63

Dolasci i noéenja turista u 2024

30.000
25.000
20.000
15.000
10.000
" A

0

Daolasci Nocenja Broj turista
m Domadi = Strani Ukupno:
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Turisticki promet po drZzavama u 2024. godini

TURISTICKA STATISTIKA — GRAD KUTINA
usporedba 2024./2023.g. (razdoblje od 1.1. do 1.12.)

Naziv izvjestaja: Dolasci i noc¢enja turista prema drzavama

Parametri izvjestaja

Datum: Od datuma = 1.1.2024.; Do datuma = 1.12.2024; Od datuma usporedba = 1.1.2023.; Do

datuma usporedba = 1.12.2023.

Razina: Sisacko-moslavacka - Kutina
Vrsta objekta: Svi objekti

PN Dolasci Dolasci Nocenja Nocenja Broj turista |Broj turista

2024 2023 2024 2023 2024 2023
Hrvatska 2.111 2.667 3.966 5.268 2.112 2.667
Njemacka 1.159 923 2.054 1.639 1.159 924
Rumunjska 302 309 954 385 302 309
Bugarska 677 935 746 953 677 935
Italija 436 345 673 612 436 346
Turska 216 255 601 478 216 255
Srbija 279 291 531 496 279 291
Poljska 101 100 510 275 101 100
Austrija 265 204 424 249 265 204
Nizozemska 236 164 424 283 236 164
Bosna i

209 195 302 335 209 195
Hercegovina
Svicarska 255 257 299 297 256 257
Francuska 194 217 287 244 194 217
Madarska 117 50 282 110 117 50
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6.000

5.000

4.000

3.000

2.000
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Dolasci i no¢enja prema drzavama

0 I| I‘ II II anlinn II II EniCEN wnflifies suliiss

Hrvatska Njemacka Rumunjska Bugarska Italija Turska srbija
m Dolasci 2024 m Dolasci 2023 Mocenja 2024
Mocenja 2023 W Broj turista 2024 ®m Broj turista 2023

Tablica 9.Turisticki promet po organizaciji dolaska sumarno

Dolasci Dolasci Dolasci Dolasci
Organizacija Dolasci Dolasci

domadi domadi ukupno ukupno
dolaska strani 2024 ||strani 2023

2024 2023 2024 2023
Individualno 2.048 2.445 5.713 4.732 7.761 7.177
Agencijski 63 222 362 928 425 1.150
Ukupno: 2.111 2.667 6.075 5.660 8.186 8.327
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Organizacija dolazaka

9.000

B
7.00x
6, 00X l
5.000 [F I
4. .00
3.00¢ [ j
I
s = l *
o Agencijsk ono;
m Dolasci domadi 2024 s Dolasci domaci 2023 m Dolasct strani 2024
Dolascl strand 2023 = Dolasci ukupno 2024 m Dolasci ukupno 2023

Broj privatnih iznajmljivaca 2007 - 2024.

|G0dina ” Broj iznajmljivaéaH Broj soba“ Broj kreveta‘
2007. | 1 2] 4
2008. | 1 2 4
2009. | 1 2 4
2oto. | 2 3] 7
2011. | 4 1| 21
2012. | 4 1] 21
2013. || 6| 17| 33
2014. | 6 17 33
2015. | g| 73| 160
2016. || g 73| 160
2017. | g 95| 221
2018. | g| 102]| 237
2019. || 13| 109)| 254
2020. | 13| 109)| 254
2021. | 13| 109)| 254
2022. || 13| 109)| 260
2023. | 18] 117, 286
2024. | 24| 127, 315
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Broj iznajmljivaca 2007.-2024.

- Broj kreveta

— Brojiznajmljivata  eeBrojsoba

2.3.2. RAZVOJ SMJESTAJNIH KAPACITETA

U proteklih osamnaest godina Kutina biljezi izrazit i kontinuiran rast smjestajnih kapaciteta. Dok je
2007. godine postojao samo jedan iznajmljivac s Cetiri kreveta, ve¢ 2011. godine broj iznajmljivaca
narastao je na Cetiri, a broj kreveta na 21. Poseban iskorak dogodio se 2015. godine kada je broj
kreveta narastao na 160, §to je oznacilo prekretnicu u turistickoj ponudi. Do 2025. godine, broj

iznajmljivaca doseze 26, uz ukupno 127 smjestajnih jedinica i 333 kreveta.
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Porast smjestajnih kapaciteta u Kutini (2007-2025)

Broj kreveta
Broj soba
300} ™ Broj iznajmljivaca
250+
200+
3
“ 150}
100
50
ol ._‘_.__‘—_4_.___._.——-—-—-—-/‘_‘_‘_"/
2007.5 2010.0 2012.5 2015.0 2017.5 2020.0 2022.5 2025.0
Godina

Struktura smjestajnih objekata 2025. godine

Ponuda smjestajnih kapaciteta u 2025. godini raznolika je i ukljucuje hotel, hostel, sobe za

iznajmljivanje, apartmane, kuce za odmor te objekte na OPG-ovima. Najve¢i kapacitet i dalje drzi

hotel s 98 kreveta, dok znacajan udio zauzimaju i sobe te apartmani u domacinstvu. Velik dio objekata

kategoriziran je s tri i Cetiri zvjezdice, Sto pokazuje rast kvalitete usluge.

Turisticki promet (2018.-2024.)

Podaci o dolascima i no¢enjima turista pokazuju stabilan rast, uz privremene oscilacije. Primjerice,
2019. godina biljezi 9.526 dolazaka i 15.888 nocenja, dok je 2020. doslo do znacajnog pada uslijed
pandemije (3.212 dolazaka). Ve¢ 2021. zabiljeZen je snazan oporavak s 18.716 nocenja, a 2024.
godina postaje rekordna sa 9.714 dolazaka i 25.548 nocenja.
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Turisti¢ki promet u Kutini (2018-2024)

Dolasci
25000} Nocenja
—a— Broj turista
20000
T 15000+
3]

10000
5000

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Godina

Razvoj smjestajnih kapaciteta na podrucju grada Kutine u posljednjih petnaestak godina predstavlja
znacajan iskorak u pozicioniranju grada kao turisticke destinacije. Kutina je od skromnih pocetaka s
tek nekoliko kreveta izrasla u destinaciju s vise od 300 lezajeva i raznolikom ponudom. Daljnji razvoj
trebao bi biti usmjeren na povecanje kvalitete smjestaja, razvoj dodatnih sadrzaja te promociju Kutine

kao atraktivne destinacije kontinentalnog turizma.

29



2.4. PROJEKTI U FUNKCII RAZVOJA TURIZMA

Grad Kutina aktivno razvija i priprema turisticke projekte s ciljem povecanja prepoznatljivosti

destinacije na trzistu. Projekti su usmjereni na poboljsanje kvalitete turisticke ponude i infrastrukture,

raznolikost sadrzaja i ja¢anje lokalnog turizma. Na temelju prikupljenih informacija, razgovora s

kljuénim dionicima i provedenih analiza, izraden je pregled projekata usmjerenih na razvoj kulturnih,

rekreativnih i turistickih sadrzaja, za koje je odobrena/prijavljena projektna dokumentacija, i neki od

provedenih projekata.

Tablica 8. Projekti u provedbi i planirani/provedeni projekti u turizmu ili podrzavaju¢im sektorima

PROJEKT

NOSITELJ

OPIS PROJEKTA

RAZDOBLIJE
PROVEDBE/STATUS

Gradski bazen
Kutina

Grad Kutina

Projekt obuhvaca ozivljavanje
postojeceg otvorenog bazena.
(Kombinacija sporta i rekreacije-
bazeni, turizma potencijalno i
smjestaja), koristenja OIE,
tranformabilnih i fleksibilnih oblika
konstrukcije i sl.

Prijavljeno

Uredenje Poucne
staze ,, Turski
stol“

Grad Kutina

Projekt obuhvaca uredenje Poucne
staze ,, Turski stol“, vidikovaca i ostale
manje infrastrukture na podru¢ju Sume
oko kutinskog bazena koji se nalazi
sjeveroistocno od centra Grada - u
svrhu izvodenja radova i opremanja
poucne staze. Krajnji cilj projekta je
edukacija i informiranje o Sumama,
odrzivom gospodarenju Sumama, zastiti
Suma i okolisu. Projektom ¢e se urediti
i opremiti staza sa info panelima,
mosti¢ima, putokazima, stolovima,
klupama i sl.

Provedeno

Prijamni centar
Repusnica

Grad Kutina

Razvoj turizma i iskoristavanje
turistickih potencijala Parka Prirode
Lonjsko polje s Moslavacke strane.
Izgradnja i opremanje Prijamnog
centra, Uredenje i opremanje
biciklistickih i ostalih staza,
izletiSta/odmoris$ta, postava 3
pontonskih pristanista, pruzanje
poslovne podrske, jaanje kapaciteta,
marketinSke aktivnosti.

Provedeno

Zatvoreni gradski
bazen

Grad Kutina

Projekt obuhvaca dogradnju zatvorenog
bazena u sklopu postojeceg sportskog
centra u Kutini s dodatnim sadrzajem
kako bi se pozitivno utjecalo na sve

Prijavljeno
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segmente drustvenog Zivota u gradu
Kutini.

Moslavacka Grad Kutina | Uredenje i opremanje Vinskog dvora Prijavljeno
VinoSfera kao prezentacijskog centra vinske
(MoslaWine kulture Moslavacke regije,
Gallery- unaprjedenje promocije i trziSnog
regionalna komuniciranja autohtonih sorti vina
vinoteka) Moslavine. U tu svrhu Vinski dvor
postaje regionalna vinoteka
(MoslaWine Gallery).
Uredenje Grad Kutina | Projektom ¢e se rekonstruirati i Izradena projektna
kompleksa opremiti 5 tradicijskih kuca te urediti dokumentacija.
tradicijskih kuca okoli$
u Kutini
Uredenje poucne | Grad Kutina | Projekt obuhvaca popravak i uredenje Provedeno
staze "Crkveni dijela planinarske staze, te izgradnja
jarak” na novih sadrzaja odnosno uspostavu
Moslavackoj gori poucne staze, postavljanje
interpretativnih ploca i odmorista s
klupama. Edukativni sadrzaji te staze
tematski povezani s bogatstvom flore i
faune koja obitava u regionalnom parku
Moslavacka gora.
Interpretacijskii | Grad Kutina | Projektom je izradena projektno — Provedeno

GEO centar
Moslavacke gore
- Izrada projektne
dokumentacije

tehni¢ka dokumentacija izgradnje
Interpretacijskog i GEO centra
Moslavacke gore koji ¢e biti glavni ulaz
u GEO park Moslavacka gora.
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2.5. ANALIZA EKSTERNOG OKRUZENJA

2.5.1 PREGLED TRENDOVA ODGOVORNOG I ODRZIVOG TURIZMA

Hrvatski zakonodavni okvir snazno potice odrzivi razvoj turizma: Zakon o turizmu (NN 156/23)
postavlja obveze upravljanja destinacijama i naglasava upravljanje u smjeru odrzivosti, dok nacionalne
strategije (Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030.) definiraju ciljeve za diversifikaciju ponude i
podizanje kvalitete. Ovaj okvir stvara obvezu i moguénosti za Kutinu u pogledu izrade i provedbe
Plana upravljanja destinacijom. Turizam u Hrvatskoj biljezi nastavak rasta i pomak prema
cjelogodisnjem modelu, pri ¢emu se u zadnjim godinama povecava udio posjeta obalnim i
kontinentalnim podrucjima izvan vrhunca sezone. Rast turistickog prometa i prihoda na nacionalnoj
razini otvara $ansu za unutrasnje destinacije poput Kutine da privuku dio posjeta kroz specijalizirane

proizvode (eno-gastro, priroda, aktivni turizam).

Putnici sve vise traze autenti¢na, lokalno utemeljena iskustva — eno-gastro ponude, ruralna iskustva,
kulturne manifestacije i kontakt s prirodom. Kutina, kao srediste Moslavine s vinogradima, folklornom
bastinom i susjedstvom Lonjskog polja, ima pogodnu poziciju za iskoristavanje tih trendova kroz
lokalne proizvode i programe. Kutina gravitira prema vaznim prirodnim resursima — posebno Parku
prirode Lonjsko polje i Moslavackoj gori — koji su osjetljivi sustavi zastic¢ene prirode i vrijedan resurs
za ekoturizam i promatranje ptica. Odrzivost i zastita bioraznolikosti moraju biti integrirani u sve
turisticke aktivnosti kako bi se sprijeCilo preopterecenje i degradacija staniSta. Nacionalne strategije i
EU instrumenti (npr. Integrirani teritorijalni program 2021-2027) pruzaju financijske moguc¢nosti za
projekte odrzive mobilnosti, kulturne infrastrukture, valorizacije prirodnih resursa i digitalizacije

turistickih usluga. Kutina moze iskoristiti te izvore za konkretne projekte.

Kljuc¢ni trendovi odrzivog i odgovornog turizma relevantni za Kutinu

Diversifikacija i sezonalno ,,izravnavanje“ — poticanje posjeta izvan glavne sezone kroz eno-gastro,
manifestacije, dogadanja vezana za vinograde, promocija Skrleta i kulturne programe. (Implikacija:

razvoj jesenih i proljetnih dogadanja i paket-proizvoda.)

Rast potraZnje za iskustvenim i autenti¢nim sadrZajima — posjetitelji traze lokalne price, radionice,
OPG-proizvode, vodene ture po Moslavackoj gori i Lonjskom polju. (Implikacija: certificiranje

lokalnih vodica, suradnja s udrugama i OPG-ovima.)

Ekoturizam i promatranje ptica (birdwatching) — Lonjsko polje je vazna birdwatching destinacija;
to se moze pretvoriti u niskouglji¢na turisticka niSa. (Implikacija: razvoj edukativnih sadrzaja,

promatranje ptica uz stroge kriterije zastite).
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Odrziva mobilnost i povezanost — poticaj koriStenja biciklistickih staza, bolje povezanosti
javnim prijevozom i zelenih prometnih rjeSenja unutar destinacije. (Implikacija: investicije u

biciklisticku infrastrukturu i oznacene rute.)

Ukljucivanje lokalne zajednice (participacija) — trend odgovornog turizma traZi aktivno
ukljucivanje udruga, proizvodaca i stanovnika u planiranje radi ravnomjernije raspodjele
koristi 1 o¢uvanja identiteta. (Implikacija: participativne radionice i modeli sufinanciranja

projekata).

Digitalna transformacija i marketin$ka segmentacija — ciljane kampanje prema
birdwatcherima, enoturistima, rekreativcima i obiteljima; online rezervacijski sustavi i

digitalni vodici. (Implikacija: unaprijediti web, SEO, drustvene mreze, booking opcije.)

Certifikati odrZivosti i mjerenje utjecaja — rastu vaznost pokazatelja i standarda (GSTC i
nacionalni pokazatelji) za pracenje utjecaja turizma na okolis i zajednicu. (Implikacija: uvesti

sustav pracenja i izvjeStavanja u Plan upravljanja destinacijom).

Implikacije za Kutinu:

Pozicioniranje Kutine kao destinacije za odrzivi eno-eko turizam

- Iskoristiti Moslavacku vinsku cestu i OPG-ove za kreiranje eno-paketa (degustacije +

posjet vinogradima + radionice). (Aktivno ukljuciti Udruge vinara i ostale udruge).
Razvoj poucnih ekoturistickih programa vezanih za Lonjsko polje

- U suradnji s Parkom prirode Lonjsko polje razviti vodene ture, promatranje ptica i

interpretacijske staze uz stroge mjere zastite okolisa.
Digitalna i marketin§ka strategija

- Osnaziti prisutnost Turisticke zajednice Kutine online (SEO, ciljane kampanje za
niche segmente — vino, birdwatching, jahanje/terapija). Unaprijediti mogucnost

online rezervacija za itinerere.
Odrziva mobilnost i infrastruktura

- Planirati biciklisti¢ke rute koje povezuju Moslavacku goru, vinogorja i Lonjsko polje;
oznaciti rute i osigurati servisne tocke. (Poticaj koriStenja niskouglji¢nih nacina

dolaska i kretanja.)
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Kapacitiranje lokalnih dionika i mjerenje uc¢inaka

- Organizirati radionice za udruge, OPG-ove i turisticke djelatnike o odrzivosti,
upravljanju iskustvom i standardima kvalitete; uspostaviti pokazatelje pracenja prema
nacionalnim pravilnicima. Koristenje EU i nacionalnih izvora financiranja.

- Aktivno pripremati projekte za Integrirani teritorijalni program i druge EU

instrumente (infrastruktura, interpretacija bastine, digitalizacija).

Turizam je jedan od najznacajnijih globalnih gospodarskih sektora koji biljezi stalni rast, donoseci
koristi poput povecanja zaposlenosti i poticanja ekonomskog razvoja. Istodobno, s tim rastom dolaze i
sve veci pritisci na prirodne resurse i lokalne zajednice. To otvara klju¢no pitanje — kako osigurati

odrzivi razvoj turizma koji ¢e biti u ravnotezi s potrebama okolisa i drustva.

Rjesenje se nalazi u sveobuhvatnim pristupima koji uzimaju u obzir ne samo koristi, ve¢ i troskove
turizma. Moderni sustavi pracenja, poput Satelitskog racuna odrzivosti turizma, omogucuju
analiziranje utjecaja turizma ne samo na gospodarstvo, nego i na okolis i drustvo. Na temelju takvih
podataka moguce je kreirati informirane politike koje poti¢u odrzivi razvoj. Suvremeni trendovi u
turizmu sve se viSe oslanjaju na zelenu tranziciju i koncept ,,degrowth-a“, koji stavlja naglasak na
kvalitetu, a ne na iskljucivo kvantitativni rast. Poseban naglasak stavlja se na prilagodbu klimatskim
promjenama i o¢uvanje prirodnih resursa, §to je ujedno sredi$nja tocka strateskih dokumenata, poput
Strategije razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030. godine. Na regionalnoj razini
takoder je prepoznata vaznost prilagodbe ovim trendovima kroz strateske smjernice koje naglasavaju
razvoj specifi¢nih oblika turizma u skladu s nacelima odrzivosti. Prirodni resursi, kulturna bastina te
potencijal za razvoj aktivnosti u prirodi na podruc¢ju Kutine pruzaju cvrste temelje za odrzivi turisticki

razvoj, $to pridonosi kvaliteti Zivota lokalnog stanovniStva i ocuvanju okolisa.

Turisticka potraznja u Kutini, kao i drugdje, podlozna je stalnim promjenama koje proizlaze iz Sireg
drustvenog, tehnoloskog i ekonomskog okruzenja. Promjene u preferencijama i o¢ekivanjima
posjetitelja zahtijevaju od destinacije da kontinuirano prilagodava svoju ponudu, kako bi se uspjesno

odgovorilo na nove trendove i potrebe suvremenih turista.

Kutina ima jasne komparativne prednosti (Lonjsko polje, Moslavacka gora, vinska tradicija, aktivne
udruge) koje su u skladu s globalnim i nacionalnim trendovima odrzivog turizma. Prilika lezi u
paketiranju tih resursa u autenti¢ne, niskouglji¢ne proizvode, digitalnoj promociji i uklju¢ivanju
lokalne zajednice — pri ¢emu ¢e pravni okvir i dostupni EU/nacionalni fondovi pruziti potporu za

provedbu.
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2.5.2.ANALIZA I PROCJENA KONKURENTNOSTI

Grad Kutina, smjesten u srediSnjem dijelu Moslavine, suocava se s konkurencijom gradova sli¢ne

veli¢ine 1 turistickih resursa, poput Cazme, Ivani¢-Grada i Daruvara, Siska. Dok manji gradovi nude

specifi¢ne manifestacije, eno-gastro proizvode i lokalnu tradiciju, veéi gradovi se odlikuju

razvijenijom infrastrukturom, smjesStajnim kapacitetima i raznovrsnijom kulturnom i sportskom

ponudom.

Glavne prednosti Kutine leze u kombinaciji prirodnih i kulturnih resursa: Moslavacka gora,

Moslavacka vinska cesta i blizina Parka prirode Lonjsko polje pruzaju jedinstvenu osnovu za razvoj

odrzivog i aktivnog turizma. S druge strane, nedostatak prepoznatljivog ,,nosivog proizvoda“ i

ograni¢ena promocija destinacije smanjuju vidljivost Kutine u odnosu na konkurente.

Za uspjesno pozicioniranje na regionalnom i nacionalnom trzistu, Kutina mora strateski razvijati svoje

prirodne i kulturne resurse, poticati eno-gastro i ekoturizam, te ulagati u promociju i digitalnu

vidljivost. Takav pristup omogucit ¢e gradu ne samo konkurentnost, ve¢ i dugoro¢nu odrzivost

turistickog razvoja te ravnomjernu raspodjelu koristi za lokalnu zajednicu.

Tablica 9. Konkurentski gradovi Kutine u turizmu

Broj Prednosti u odnosu na  ||Razina
Grad stanovnika | Kljuc¢ne atrakcije / ponuda . .
Kutinu konkurencije
(2021.)
Prepoznatljiv brend
Cazma  |l6.899 SalajLand, ru_ralm tlll.rlzam, Sala_LJL.an(.i pr.1.V1301 ) Visoka
kulturne manifestacije posjetitelje tijekom cijele
godine
Ivanié Bucijada, eno-gastro ponuda Snazna manifestacija
10.816 1eyaca, £ p > ||Bucijada, bolja prometna ||[Visoka
Grad blizina Zagreba
povezanost sa Zagrebom
Daruvarske toplice, vina Razvijen zdravstven i
Daruvar |[7.131 .. p1ce, ’ wellness turizam, jaka Srednja—visoka
kulturna bastina .
vinska scena
Kulturna bastina, industrijska Vedi grad, razvijenija
Sisak 35.335 " ’ J infrastruktura i smjestaj, |[Visoka
bastina, sportska dogadanja  ||..
Sira ponuda
. Vinske ceste, Moslavacka Dio Moslaque s )
Popovaca |[12.558 . .. prepoznatljivim Srednja
gora, lokalne manifestacije .
vinogradarstvom
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Broj . .
J Prednosti u odnosu na Razina

Grad stanovnika |Kljucéne atrakcije / ponuda Kutinu o T
(2021.)
Kriz 4359 Ruralni t'urlzam, kulturna th.m.;.a Zagrebq, lokal.I.le Niska—srednja
dogadanja tradicijske manifestacije

Moslavacka gora,

Moslavacka vinska cesta, Jedinstvena kombinacija
Kutina ||18.878 Lonjsko polje, kulturne i prirodnih i kulturnih —

sportske manifestacije, resursa

MoslaVina

Navedeni primjeri dobre prakse upuc¢uju na odredene zakljucke vezane uz razvoj turisticke ponude.
Naime, iako je rije¢ o manjim gradovima, vidljiv je $irok raspon mogucnosti za goste i brojne
inovativne aktivnosti koje ovi gradovi razvijaju. Fokus je na prezentaciji posebitosti kroz inovativne
manifestacije i dogadanja 'zvu¢nih' imena, kvalitetnu promociju i informiranost gostiju. Takoder je
vidljivo kako su gostima na raspolaganju razliciti oblici smjestaja prilagodeni Sirokoj paleti ciljnih
trziSta. Konacno, svi ti sadrzaji istovremeno obogacuju i zivot lokalnog stanovniStva. Posebno je istice
vaznost integracije s blizom i Sirom okolicom i zajednicki rad na turistickim sadrzajima, ¢ime se

dodatno podize atraktivnost ovih destinacija.

2.5.3. ANALIZA STANJA DIGITALIZACIJE I KOMUNIKACIJSKIH
AKTIVNOSTI

Digitalizacija

Danasnji svijet obiljeZava snazna digitalna povezanost i tehnoloski napredak koji transformiraju
mnoge sektore, ukljucujuci turizam. Digitalna rjeSenja pruzaju nove prilike za promociju, unapredenje
iskustava posjetitelja te vecu dostupnost turistickih usluga. Grad Kutina, sa svojom povijesnom i
prirodnom bastinom, moze iskoristiti digitalne alate za stvaranje atraktivnijih sadrZaja. Interaktivne
aplikacije, virtualne ture i digitalne platforme omogucuju posjetiteljima bolje upoznavanje s

destinacijom, dok istovremeno olakSavaju promociju i povec¢avaju dostupnost turisti¢kih informacija.
Digitalna tehnologija moze unaprijediti turisticku ponudu grada Kutine na nekoliko klju¢nih nacina:

. Povezivanje bastine s tehnologijom: Stvaranje digitalnih vodica, interaktivnih karata i

virtualnih tura povecéava privlacnost kulturnih i prirodnih znamenitosti.

. Koristenje IKT platformi: OlakSava informiranje posjetitelja, usmjeravanje kretanja i

promoviranje odrzivih praksi.
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. Inovacije u prezentaciji: Virtualna stvarnost i storytelling mogu obogatiti dozivljaj muzeja,

zaSti¢enih podrudja i lokalne gastronomije.

Kao dio Sire digitalne strategije, Grad Kutina moze unaprijediti svoju infrastrukturu putem razvoja
Sirokopojasnog interneta, koji omogucuje bolju povezanost za lokalno stanovnistvo i turiste. Nadalje,
moguce je uvodenja besplatnih WiFi zona na klju¢nim lokacijama. Primjene online rezervacijskih

sustava i digitalnih asistenata za personalizaciju turistickog iskustva.

Daljnje ulaganje u digitalne kompetencije i suradnju s dionicima omogudit ¢e jacanje turistickog
sektora, smanjenje sezonalnosti i privlacenje novih posjetitelja. Uspjesna digitalna tranzicija moze biti

uzor za druge lokalne zajednice.

Digitalna transformacija stvara temelje za odrzivi razvoj, promociju bastine i privlacenje suvremenih
turista. Grad Kutina, integrirajuci tehnologiju u turizam, moze dodatno osnaziti svoj identitet i

pozicionirati se kao moderna i inovativna destinacija.

Komunikacijske aktivnosti

Turisticka zajednica grada Kutine nositelj je turisticke promocije, odnosno, komunikacijskih aktivnosti

usmjerenih prema turistickom trzistu i internoj javnosti na podru¢ju grada.

Budzet: prema Godisnjem programu rada i financijskom planu turisti¢ke zajednice Kutina za 2024,
godinu ukupni prihodi iznose 464.474,68 eura, od ¢ega najveci dio Cine prihodi iz prorac¢una grada u
iznosu od 384.400,00 EUR, od ¢ega je 182.150,00 EUR potrebno za funkcioniranje ureda, a
202.250,00 EUR za programske aktivnosti. Potom slijede prihodi od ¢lanarina koju uplacuju pravne i
fizicke osobe koje ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili obavljanjem s
turizmom neposredno povezanih djelatnosti u iznosu od 40.902,44 EUR. Prihode od sustava turistickih
zajednica u iznosu 23.262,50 EUR c¢ine sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i
kontinent koje dodjeljuje HTZ, a potom 1 RTZ prema LTZ u skladu s Pravilnicima i Javnim pozivima.
Za razvoj kontinentalnih i ruralnih podrucja stvoren je fond za turisticki nerazvijena podrucja, stoga se
TZG Kutine javila na Javni natjecaj za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na
turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. s podrucja Sisacko-moslavacke
zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent s dva razlicita projekta:
projekt "Festival vina — MoslaVina Kutina — 30. izloZba vina izvornih hrvatskih sorti" pod kategorijom
"Razvoj turisti¢kog proizvoda i sufinanciranje dogadanja" te projekt "Povecanje vidljivosti
destinacije’’ iz mjere Projekt komunikacije i oglasavanja u kategoriji PR i promotivne aktivnosti.

Sredstva su se dodjeljivala lokalnim TZ-ima koje su prema podacima iz 2023. imale indeks turisticke
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razvijenosti manji od 25, $to Kutina ima jer je njezin ITR 2023. godine iznosio 17,76. Zbog
ogranicenih financijskih sredstava Fonda, TZG Kutine ostvarila je financijsku potporu samo za jedan
projekt odnosno potporu za razvoj dogadanja "Festival vina — MoslaVina Kutina — 30. izlozba vina
izvornih hrvatskih sorti". Od izvornih prihoda jos je bitan dio i turisticka pristojba koja je u iznosu od
9.910,90 EUR. Prihod od gospodarske djelatnosti u iznosu od 3.840,00 EUR, odnosi se na prihode od
sponzorstava za manifestacije te prihode od naplate sadrzaja i usluga koje TZG Kutine organizira
tijekom godine. Preneseni prihod iz prethodne godine iznosi 2.460,03 EUR 1 2.158,83 EUR ostalih
prihoda- prihodi od pravnih i fizi¢kih osoba (u slucaju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno
podupiru odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica) te ostale donacije, potpore, pomo¢i i

sli¢no.

Kad je rije¢ o rashodima, najveci dio budzeta otpada na razvoj turistickih proizvoda u iznosu od
264.043,04 eura, od ¢ega vecina otpada na potporu turistickim dogadanjima (manifestacijama). Za
administrativne poslove odvaja se 177.462,39 eura , a za aktivnosti komunikacije i1 oglasavanja
6.786,45 eura. Za destinacijski menadzment izdvaja se 2.034,78 eura, a za Clanstva u strukovnim
destinacijama tek 25,00 eura. FONDOVI - posebne namjene- Fond za turisticke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu 23.262,50 Fond za projekte udruzenih turistickih

zajednica 15.000,00 eura.

Web stranica (https://turizam-kutina.hr/ ): informacije na stranici organizirane su u 7 glavnih
izbornika: ,,Naslovna“, ,,Zasto Kutina?*, ,,Kako do nas?“, ,,Dozivite, ,,Smjestaj, ,,Sve $to trebate* i
,Business®“. U izborniku ,,Zasto Kutina“ prikazuju se zanimljivosti, §to svakako posjetiti, neke crtice
iz povijesti kraja i top dogadanja u gradu Kutini. Izbornik ,,Kako do nas?* pruza informacije o
geografskom polozaju, nac¢inu dolaska do Kutine te virtualnu Setnju. U izborniku ,,Dozivite* nalaze se
informacije o hrani i pi¢u pod nazivom Okusite Moslavacko sa preporukama i popisom svih restorana
koji se nalaze na podrucju grada Kutine i popisom poznatih Kutinskih vinarija i slasticarnica. U ovom
zborniku takoder se nalaze preporuke za aktivan odmor kako na vanjskim terenima tako i na
unutarnjim terenima (skatepark, igraliSta za nogomet i rukomet, planinarenje, rekreativno jahanje,
Moslavacke cikloturisticke transverzalne i lokalne biciklisticke rute, pjeSacke staze, te putevi Lonjskog
polja i trsnog gorja). Izbornik ,,Dozivite* pruza i informacije o Kutini kao gradu prijatelja djece te top
lokacijama za fotografiranje. U izborniku ,,Smjestaj nalaze se potrebne informacije o hostelima i
hotelu, sobama i apartmanima te ponudi smjestaja u seoskim domacinstvima. U izborniku ,,Sve §to
trebate* nalaze se servisne informacije, popis lokacija na kojoj se mogu pronaci suveniri grada Kutine
1 Moslavacki proizvodi, nalazi se popis turistickih agencija, broSure i turisticki vodici. U izborniku
,Business* nalaze se podaci o turisti¢koj zajednici sa pripadaju¢im kontaktima, informacije za
iznajmljivace, pravo na pristup informacijama i dokumenti te op¢i akti, javni pozivi, odluke sa
programom rada i financijskim planovima i izvje$¢ima turisti¢ke zajednice te prijavnice za

sudjelovanja na sajymovima.
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Svakako treba istaknuti da su na prvom mjestu informacije namijenjene gostima, ali se medu njima

mogu pronaci sadrzaji koji su namijenjeni za 'internu’ publiku.

Stranica pruza i alate pristupacnost kako bi se olakSalo koriStenje osobama s teSko¢ama. Nedostaje
moguénost pregleda stranice na engleskom jeziku, Sto bi znacajno poboljSalo doseg stranice i
omogucilo lak§u komunikaciju s medunarodnim posjetiteljima. funkcionalne trazilice s moguénoséu
pretrazivanja sadrzaja putem kljucnih rijeci. Ova znacajka omogucdila bi posjetiteljima brzi i
jednostavniji pristup Zeljenim informacijama, ¢ime bi se znacajno poboljsalo korisnicko iskustvo na

web stranici.

Promocija na druStvenim mreZama

Aktivna prisutnost na drustvenim mrezama klju¢na je za promociju turisticke ponude i izravnu
komunikaciju s posjetiteljima. Turisticka zajednica grada Kutine trenutno je prisutna na Facebooku i
Instagramu. Facebook stranica pod nazivom 'Turisticka zajednica grada Kutine' broji 8,6 tisu¢a
pratitelja. Na stranici se redovito objavljuju aktualnosti vezane uz turisticku ponudu, najave
manifestacija, informacije o dogadanjima te aktivnosti Turisticke zajednice. Uz Facebook, Turisticka

()

zajednica aktivna je i na Instagramu pod profilom ,, Visit Kutina&Moslavina Croatia‘*', koji trenutno
prati 1361 korisnik. Ova vizualna platforma igra vaznu ulogu u promociji atraktivnih fotografija i
videozapisa koji potencijalnim posjetiteljima pruzaju dojam destinacije i potic¢u ih na dolazak.
Kontinuirano unapredenje sadrzaja i interakcije s pratiteljima na obje platforme moze dodatno

doprinijeti povecanju vidljivosti i privlaéenju novih posjetitelja.

2.5.4. ANALIZA ORGANIZIRANOSTI I DOSTUPNOSTI USLUGA U
DESTINACII

Organiziranost i dostupnost turistickih usluga kljucni su faktori za razvoj konkurentne i odrzive
destinacije. U gradu Kutini turisticke usluge obuhvacaju smjestaj, ugostiteljstvo, kulturne i sportske
sadrZaje, eno-gastro ponudu te aktivnosti u prirodi, ukljucujuéi pjeSacenje, biciklizam i ekoturisticke

programe u Parku prirode Lonjsko polje i Moslavackoj gori.

Turisticka ponuda u Kutini razvija se kroz sinergiju javnog, privatnog i civilnog sektora. Turisti¢ka
zajednica Grada Kutine koordinira promotivne aktivnosti, organizira manifestacije i pruza informacije
posjetiteljima, dok privatni sektor pruza smjestaj, ugostiteljske usluge i specijalizirane turisticke

proizvode, poput eno-gastro tura ili terapijskog jahanja. Lokalni OPG-ovi i udruge s podrucja grada
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dodatno obogacuju ponudu svojim proizvodima i radionicama, ¢ime se doprinosi stvaranju

autenti¢nog turistickog iskustva.

Dostupnost usluga u destinaciji Kutina jos uvijek je djelomi¢no ograni¢ena. Grad ima relativno dobru
prometnu povezanost cestovnim pravcima, ukljuujuéi blizinu autoceste A3, ali javni prijevoz unutar
destinacije i do okolnih atrakcija nije dovoljno razvijen. Smjestajni kapaciteti su ograniceni,
prvenstveno se temelje na privatnim sobama i seoskim turizmom. Isto tako, informacijska

infrastruktura za posjetitelje, poput turistickih punktova i digitalnih vodica, je jos u fazi razvoja.

Sveukupno, organiziranost i dostupnost usluga u Kutini pokazuju potencijal za razvoj kroz jacanje
koordinacije medu dionicima, povecanje smjestajnih kapaciteta, unaprjedenje prometne povezanosti i
modernizaciju informacijske podrske posjetiteljima. Uspostava integriranog sustava upravljanja
destinacijom i promocija odrzivih turistickih proizvoda klju¢ni su preduvjeti za povecanje

atraktivnosti i konkurentnosti Kutine kao kontinentalne turisticke destinacije.

Osnovne usluzne djelatnosti

U Kutini, kao i u ve¢em dijelu Zupanije, osnovne usluzne djelatnosti usmjerene su na svakodnevne
potrebe domacih stanovnika, ali i na zadovoljavanje osnovnih potreba turista. lako postoje manji
lokalni trgovinski objekti, trznice s lokalnim proizvodima i ugostiteljski objekti, broj specijaliziranih
restorana i kafica u ponudi s lokalnim specijalitetima jo$ uvijek je ograni¢en. Osim toga, iako postoji
nekoliko zanimljivih objekata koji nude autohtone proizvode poput raznih kleti i OPG domacinstava s
ekoloskim proizvodima. Ponuda jo$ uvijek nije Siroka i raznolika u odnosu na rastuce turisticke
zahtjeve. S druge strane, u Kutini se nalaze i zanatske usluge, poput frizerskih i kozmetickih salona, te

servisi za vozila i bicikle, koji mogu biti od pomoc¢i posjetiteljima koji se odlu¢e na duzi boravak.
Zdravstvene usluge

Zdravstvene usluge u Kutini su na razini potrebnoj za zadovoljenje osnovnih potreba stanovni$tva, no
postoji potreba za poboljSanjem pristupa zdravstvenoj skrbi, osobito u ruralnim dijelovima. Dom
zdravlja u Kutini omogucava osnovnu zdravstvenu zastitu, no specijalizirane usluge nisu dovoljno
razvijene, zbog Cega posjetitelji, osobito oni s posebnim zdravstvenim potrebama, ¢esto moraju
putovati do Siska ili Zagreba. lako zdravstveni sustav u urbanim podruc¢jima pruza bolje usluge,
posebno specijalisticke, ruralna podrucja, ukljuc¢ujuéi Kutinu, suofavaju se s ograni¢enjima, $to moze
predstavljati izazov za turizam. Turisticka medicina tek je u fazi razvoja, a takve usluge jo$ uvijek nisu

Siroko dostupne.
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Vjerske i kulturne institucije

Grad Kutina ima brojne crkve i vjerske zajednice koje pruzaju duhovnu podrsku i organiziraju
dogadanja koja su ¢esto ukljudena i u turisticke itinerare. Zupna crkva trenutno se nalazi u procesu
obnove kao i Pucko otvoreno uciliste Kutini, te ¢e zavrSetkom radova postati dostupniji i turistima.
Kulturne ustanove u Kutini, kao §to su muzej, galerija, Gradska knjiznica i Citaonica Kutina, POU

Kutina nude osnovne kulturne sadrzaje namijenjene djeci i odraslima.
Obrazovne i sportske ustanove

Obrazovne institucije u Kutini, kao i u ve¢em dijelu zupanije, pruzaju dobru infrastrukturu za
obrazovanje, no za potrebe turizma bitnije su sportske ustanove. U gradu Kutini osim osnovnoskolskih
i srednjoskolskih ustanova takoder se nalazi i sveuciliSte. Osnovne Skole pruzaju temeljno obrazovanje
1 organiziraju izvannastavne aktivnosti, dok srednje skole i strukovne ustanove, poput Srednje Skole
Tina Ujevic¢a i Tehnic¢ke skole Kutina, nude programe usmjerene i na prakti¢ne vjestine koje mogu biti

povezane s lokalnim gospodarstvom i turizmom.

Sportske ustanove ukljuc¢uju Sportski centar Kutina, nogometne, koSarkaske, odbojkaske, rukometne i
ostale sportske klubove te druge udruge koje organiziraju sportske aktivnosti za sve dobne skupine.
Pored klasi¢nih sportova, Grad potice razvoj rekreativnih i turistickih sportskih aktivnosti, poput
biciklizma, tr¢anja, planinarenja i jahanja kroz suradnju s lokalnim udrugama, $to doprinosi razvoju

aktivnog i zdravog turizma.

Financijske, poStanske i platne usluge

Za turiste, pristup osnovnim financijskim uslugama od izuzetne je vaznosti. U Kutini se nalaze banke,
Stedionice i osiguravajuc¢a drustva koji omogucuju osnovne financijske usluge, dok su postanske
usluge i platni sustavi uglavnom dostupni. Medutim, ruralna podrucja i manji gradovi imaju ogranicen

pristup tim uslugama, $to moze predstavljati prepreku za turiste koji putuju izvan urbanih centara.
Opremljenost i uredenost javnih prostora

Javni prostori u Kutini obuhvacaju trgove, parkove, Setnice, sportske i rekreacijske povrsine te
prostore za kulturna i drustvena dogadanja. Grad je ulaze u uredenje i odrzavanje ovih prostora kako bi

bili funkcionalni, sigurni i privlacni i lokalnom stanovnistvu i posjetiteljima.

Glavni gradski trg, parkovi i Setnice u centru grada dobro su opremljeni klupama, rasvjetom,
zelenilom i sadrzajima za djecu, ¢ime se potice rekreacija i socijalna interakcija. Sportske povrsine,
ukljucujuéi teren za nogomet, koSarku i rukomet, te staze za tr¢anje i biciklizam, omogucuju

organizaciju sportskih i rekreativnih aktivnosti.
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Kulturni i javni prostori uz kulturne spomenike, ¢esto sluze kao mjesta odrzavanja manifestacija,

koncerata, izlozbi i edukativnih programa, doprinose¢i turistickoj ponudi i Zivotu lokalne zajednice.

Sveukupno, Kutina pokazuje dobru razinu opremljenosti i uredenosti javnih prostora, no postoji
prostor za daljnje unapredenje, osobito u smislu modernizacije sadrzaja, uklju¢ivanja pametnih
tehnologija, bolje informiranosti posjetitelja i povezivanja javnih prostora s turistiCkim atrakcijama i

dogadanjima.

Javne sluzbe i Zurne sluzbe

Grad Kutina ima razvijenu mrezu javnih i Zurnih sluzbi koje osiguravaju sigurnost, zdravlje i
funkcioniranje grada. Javne sluzbe ukljucuju upravne i komunalne sluzbe, obrazovne i kulturne
ustanove te centre za sport i rekreaciju, dok zurne sluzbe obuhvaéaju policiju, vatrogasce, hitnu
medicinsku pomo¢ i koordinaciju preko Centra 112. Ove sluzbe omoguc¢uju brzo reagiranje u hitnim
situacijama, odrzavanje javnog reda i sigurnosti te kvalitetnu podrsku gradanima i posjetiteljima, Sto

doprinosi atraktivnosti i funkcionalnosti destinacije.
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3.RESURSNA OSNOVA

3.1. DEFINIRANJE I VREDNOVANJE ATRAKCIJA ZA RAZVO]J
PROIZVODA

Grad Kutina raspolaze raznolikim prirodnim, kulturnim i drustvenim atrakcijama koje predstavljaju
temelj za razvoj konkurentnog i odrzivog turistiCkog proizvoda. Definiranje i vrednovanje tih atrakcija
klju€no je za prepoznavanje potencijala destinacije te usmjeravanje buducih ulaganja i marketinskih
aktivnosti. Vrednovanjem atrakcija prema kriterijima dostupnosti, autenti¢nosti, atraktivnosti,
kapaciteta i potencijala za odrzivi razvoj, moZze se utvrditi njihova vaznost u oblikovanju cjelovitog
turistickog proizvoda. Poseban naglasak stavlja se na integraciju prirodnih i kulturnih elemenata u
jedinstvenu ponudu koja potice dulji boravak posjetitelja i ve¢i ekonomski ucinak za lokalnu
zajednicu. Razvoj turistickog proizvoda Kutine trebao bi se temeljiti na nacelima odrzivosti, o¢uvanju
bastine i stvaranju iskustava koja povezuju prirodu, kulturu i lokalni nacin Zivota. Takav pristup
omogucit ¢e Kutini pozicioniranje kao destinacije koja nudi autenti¢nost, mir i prirodnu ljepotu u

skladu s potrebama suvremenih turista.

3.2. KULTURA I BASTINA

Na podrucju grada nalazi se 26 kulturnih dobara — znamenitosti Kutine. 11 dobara pripada kategoriji
arheoloska bastina, 6 dobara pripada kategoriji profana graditeljska bastina, 4 dobra pripadaju
kategoriji sakralna graditeljska bastina, 2 dobra pripadaju kategoriji sakralni/religijski predmeti, 1
dobro pripada kategoriji glazbeni instrument, 1 dobro pripada kategoriji kulturno-povijesna cjelina, a 1

dobro pripada kategoriji muzejska grada.

Tablica 10: Cjelokupna kulturna bastina — znamenitosti Kutine:

" N Drustvena / T

Naziv lokaliteta / dobra Po.\.'ljesna Urf]etnlcka Zl}flnstvena kulturna T“rlsn.c.kl Napomene

vrijednost vrijednost vrijednost . potencijal

vrijednost

Arheolosko nalaziste . . . . . Ostaci prapovijesnog
Medurié — Podbrdalje Visoka Niska Visoka Srednja Srednji naselja
Arheolosko nalaziste . . . . .. s .
Medurié — Ribnjacke Njive Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Arheoloski lokalitet
Arheolosko nalaziste . . . . .. Lo .
Medurié — Ribnjacki Lug Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Ostaci ranih naselja
Arheolosko nalaZIS_t_e . |[Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Ostaci naselja
Banova Jaruga — Dijelovi
Arheolosko nalaziSte - Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Arheoloski znacaj
Banova Jaruga — Konacine
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Drustvena /

Naziv lokaliteta / dobra Po:qesna Ul_ryetmcka Zl}fmstvena kulturna Turlsn.c.kl Napomene
vrijednost vrijednost vrijednost .o potencijal
vrijednost
Arhef)losko r.12'11a21ste Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Gradlp @12 Tanog
Gradina Mari¢ srednjeg vijeka
Arhef)losko nalaziste Kutina Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Loka}nl arheoloski
— Kr¢ lokalitet
Arhevolo'sko nalazl§te Kutina Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Ostaci naselja
— Secevine — Okoli
Arhgolosko_ nalaziste Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Arheoloski znacaj
Kutinska Lipa
Crk\.’?. Pregistog Srca Srednja Srednja Niska Visoka Visoki Sakralna bastina
Marijina
Crkya sV leltnja Srednja Srednja Niska Visoka Visoki Sakralna bastina
Velikomucenika
Crkva sv. Duha Srednja Srednja Niska Visoka Visoki Sakralna bastina
Crkva sv. Marije Snjezne Srednja Visoka Niska Visoka Visoki Sa}qalna i umjetnicka
vrijednost

Dvor_ac Erdédy, Trg kralja Visoka Srednja Srednja Srednja Visoki Profana arhitektura
Tomislava 13
Gradiste Plovdingrad Visoka Niska Visoka Srednja Srednji Arheolosko nalaziste
Inye{ltar crkve sv. Marije Niska Visoka Niska Srednja Srednji Po}(l_’etna sakralna
Snjezne bastina
Inventar kapele sv. Duha Niska Srednja Niska Srednja Srednji E;)é(triz;na sakralna
Kompleks t.radlcljsklh kuca, Srednja Niska Srednja Visoka Srednji Tre}c?lcu ska graditeljska
Crkvena ulica bastina
Muzej Moslavine Kutina, Srednja Niska Visoka Visoka Visoki Kgltumo-povuesna
muzejska grada zbirka
Orgu}] e u crkvi sv. Marije Niska Visoka Niska Srednja Srednji Sa%d'alna pokretna
Snjezne bastina
Ostaci pavlinskog .
samostana Blazene Djevice ||Visoka Niska Srednja Srednja Srednji Sa%d'alno-arheoloska

. bastina
Marije
Palaca kotarske oblasti, . . . . .. .
Ulica Stjepana Radica 3 Srednja Srednja Niska Srednja Srednji Javna arhitektura
Tradicijska drvena kuca Srednja Niska Niska Visoka Srednji Tradicijska gradnja
E r]?rdlglsj ska drvena kua, Srednja Niska Niska Visoka Srednji Tradicijska gradnja
Urbana cjelina grada Kutina |[Visoka Srednja Srednja Visoka Visoki g;t])ia:lr:stlcka kulturna
Vila Sofija Srednja Srednja Niska Srednja Srednji Stambena arhitektura s

povijesnim znacajem
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3.3. PRIRODNA BASTINA

Grad Kutina i njegova okolica obiluje bogatom prirodnom bastinom koja predstavlja znacajan
potencijal za turizam, rekreaciju i o€uvanje okoliSa. Jedna od najvaznijih prirodnih atrakcija je Park
prirode Lonjsko polje, koji se prostire na oko 50.000 ha, a dijelom obuhvaca i podrucje Grada Kutine.
Lonjsko polje jedno je od najve¢ih mocvarnih ekosustava u Europi i dom je brojnim pticama selicama,
autohtonim vrstama riba, vodozemaca i gmazova. Osim ocuvanja prirode, ovo podrucje omogucuje
razvoj ekoturizma, promatranje ptica i edukativne programe o tradicionalnom stoCarstvu i

poljoprivredi.

Drugo znacajno prirodno podrucje je Moslavacka gora, s povrSinom od priblizno 5.000 ha Sumskih i
brdsko-planinskih stanista. Moslavacka gora odlikuje se bogatom florom i faunom, pogodna je za
planinarenje, biciklizam i rekreaciju, a takoder predstavlja vazan ekoloski resurs i staniste za brojne

zaSti¢ene biljne i Zivotinjske vrste.

Na podruc¢ju Kutine vaznu ulogu imaju i rijeke Lonja i Ilova, zajedno s manjim pritocima, koje
podrzavaju lokalnu poljoprivredu, ekosustave i nude moguénosti za rekreativne aktivnosti poput
ribolova i laganih vodenih tura. Ove vodene povrSine vazan su element ocuvanja bioloske raznolikosti

te sluze edukativnim 1 turisti¢kim svrsi.

Posebno je znacajan i ruralni krajolik Moslavine, koji obuhvaca vinograde, vo¢njake i poljoprivredna
zemljista, vinske ceste. Oko 2.500 ha vinograda u okolici Kutine i tipi¢ni moslavacki krajolik
predstavljaju vaznu kombinaciju prirodne i kulturne bastine. Osim estetske i kulturne vrijednosti,

vinogradi i vo¢njaci omogucéuju razvoj eno-gastro turizma i promociju lokalnih proizvoda.

Uz navedene, na podrucju Kutine prisutne su i zasti¢ene i lokalno znacajne biljne i zivotinjske vrste,
¢ime se dodatno povecava turisticki i edukativni potencijal destinacije. Integracija ovih prirodnih
resursa u turisticku ponudu omogucuje razvoj odrzivog turizma, promovira aktivni i ekoturizam te

doprinosi ocuvanju okoli$a i bioloske raznolikosti.

3.4 MANIFESTACIJE I OSTALE ATRAKCIJE

Grad Kutina razvija prepoznatljiv identitet kroz brojne kulturne, zabavne i tradicijske manifestacije
koje obogacuju drustveni Zivot i doprinose turisti¢koj prepoznatljivosti destinacije. Manifestacije
imaju vaznu ulogu u promociji kulturne bastine, lokalnih proizvoda, obi¢aja i nacina zivota Moslavine

i Kutine te stvaraju snaznu poveznicu izmedu lokalne zajednice i posjetitelja.
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Pregled manifestacija:

e Fa$nik u Kutini

Fasnik u Kutini organizira se u suradnji s Puckim otvorenim uciliStem Kutina i drustvenim
djelatnostima Grada Kutine. Tradicija velikih povorki i maskiranja odraslih nekada je postojala u
Kutini, te se zeli ponovno ozivjeti. Kako bi se ocuvali fagnicki obicaji i osiguralo da se tradicija ne
ugasi, u suradnji sa Puc¢kim otvorenim uciliStem Kutina i Fasni¢kom udrugom Kobre organizira se
tradicija tematskih maskiranja. Program Fa$nika sastoji se od povorke kroz grad, zabavnog programa
te dodjele nagrada. Cilj i svrha projekta (turisticka namjena): Narod od pamtivijeka poznaje obicaje
maskiranja, a ta tradicija je vrlo ziva i danas zahvaljuju¢i upravo ovakvim organiziranim karnevalima.
Takoder, karneval ima i jednu znacajnu ulogu, a to je ocuvanje fasnickih obicaja i prenosenje na mlade
generacije, jer u povorku se redovito ukljucuju djecji vrti¢i, ¢ime osiguravamo da se ta tradicija ne

ugasi.

e Dan planeta Zemlje u Moslavini

Promidzbeno-ekoloska manifestacija uz Dan planete Zemlja koja okuplja bicikliste iz cijele Hrvatske
u posljednje tri godine i okuplja i hodace i Setace, planinare i sve Zeljne aktivnog boravka na
otvorenom. Svake godine mijenjaju se rute, te se time promovira ne samo Kutina ve¢ cijela Moslavina.
Rute prolaze pokraj zasti¢enih prirodnih i kulturnih bastina, ¢ime se predstavlja i popularizira
Moslavina kao turisticka destinacija sa svim svojim prirodnim resursima.

Svrha odrzavanja:

— promovirati biciklisticke i planinarske rute Moslavine

— povecati interes cikloturista, ali 1 planinara za Moslavinu

— doprinijeti turistiCkom imidzu grada Kutine

e Festival vina - MoslaVina Kutina

Festival vina Moslavina jedna je od najznac¢ajnijih eno-gastro manifestacija Grada Kutine i cijele
Moslavine, s dugogodi$njom tradicijom koja promovira bogatu vinogradarsku i vinarsku bastinu
ovoga podrucja. Odrzava se svake godine u sredistu Kutine, najc¢esc¢e u svibnju, te okuplja lokalne
vinare, vinogradare, proizvodace tradicionalnih proizvoda, ugostitelje i brojne posjetitelje iz cijele
Hrvatske. Sredisnji dio festivala €ini ocjenjivanje vina moslavackih vinara, s posebnim naglaskom na
autohtonu sortu Skrlet, koja je simbol moslavackog vinogorja i jedan od najvaznijih elemenata

lokalnog identiteta. Uz natjecateljski i izlozbeni dio, manifestacija ukljucuje vodene degustacije vina,
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stru¢ne radionice o vinogradarstvu i enologiji, glazbeno-zabavni program, te gastronomske

prezentacije lokalnih proizvoda i tradicionalnih jela.

Festival takoder ima vaznu edukativnu i promotivnu ulogu, jer povezuje proizvodace, ugostitelje i
turisticke dionike, potic¢e razvoj vinskog turizma te jaca prepoznatljivost Kutine i Moslavine kao
autenticne vinske destinacije. Kroz suradnju s Udrugom vinogradara i vocara ,,Lujo Miklauzi¢®,
TuristiCkom zajednicom grada Kutine i lokalnim OPG-ovima, manifestacija doprinosi o¢uvanju

tradicije i poticanju gospodarskog razvoja ruralnog podrucja.

Festival vina Moslavina time postaje viSe od obi¢ne manifestacije — on je simbol kulturnog identiteta,

zajedniStva 1 ponosa Moslavine, koji spaja tradiciju i suvremene trendove u eno-gastro turizmu.

e Petrovo — Dan grada Kutine

Obiljezavanje Petrova u Kutini predstavlja povratak tradiciji iz 1837. godine kada je Kutina dobila
status trgovista i uz Petrovo pravo sajmovanja. Pored sajmenog dijela, program sadrzi animacijski
program, predstave za djecu, radionice, zanimljive izlozbe, glazbene nastupe, prezentacije starih
zanata i brojne druge zanimljivosti, a zavr$nicu najveceg kutinskog puckog slavlja obogati glazbeni
koncert uz poznatog izvodaca. Cilj ove manifestacije je prezentacija bastine i njezino ocuvanje
kori$tenjem tradicijskih vrijednosti i starih zanata, Sirenje kulturne ponude grada i Zupanije, povecanje
turistickog prometa i potrosnje, a samim time i povecati broj dolazaka posjetitelja i turista u
destinaciju. Ocekivani rezultati: Promocija obrtniStva i obrtnic¢kih proizvoda, obogacéena turisticka
ponuda destinacije i razvijeni zabavni programi destinacije, podignuta razina prezentacije turistickih

resursa destinacije, povecan broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju.

¢ Europski tiedan mobilnosti- Grad Kutina

Europski tjedan mobilnosti (16. — 22. rujna) najveca je europska kampanja usmjerena na podizanje
svijesti 0 vaznosti odrzive urbane mobilnosti, poticanju koriStenja alternativnih oblika prijevoza te
smanjenju negativnog utjecaja prometa na okoli§. Grad Kutina i Turisti¢ka zajednica grada Kutine
svake se godine aktivno ukljucuju u obiljeZavanje ove manifestacije kroz niz edukativnih, sportskih i
promotivnih aktivnosti. Tijekom tjedna provode se razli¢iti programi i akcije namijenjene gradanima
svih dobnih skupina — od biciklistickih voznji i $etnji tematskim rutama, preko radionica o sigurnosti u
prometu, do prezentacija ekoloskih oblika prijevoza. U program su redovito ukljucene osnovne i
srednje Skole, djecji vrtici, sportske udruge te komunalne sluzbe, ¢ime se jaca svijest o vaznosti

aktivnog kretanja, smanjenja emisija CO: i unaprjedenja kvalitete zivota u urbanom prostoru.
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Posebno se istice inicijativa ,,Dan bez automobila“, kada se dio gradskih ulica privremeno zatvara za
promet motornih vozila i pretvara u zonu za pjeSake, bicikliste i razli¢ite edukativne sadrzaje. Ova
akcija simboli¢no podsjeca na vaznost planiranja grada po mjeri covjeka i potice gradane na promjene
svakodnevnih navika u korist odrzivih oblika mobilnosti. Sudjelovanjem u Europskom tjednu
mobilnosti, Grad Kutina potvrduje svoju predanost ekoloSkoj odgovornosti i odrzivom urbanom
razvoju, istovremeno promovirajuci zdrav zivot, aktivan boravak na otvorenom i smanjenje
oneciS¢enja zraka. Manifestacija ima i turisticku dimenziju jer potice razvoj aktivnog turizma te
pridonosi stvaranju slike Kutine kao zelenog i odrzivog grada koji se razvija u skladu s europskim

standardima kvalitete Zivota.

e Advent u Kutini

Advent u Kutini jedna je od najposjecenijih i najomiljenijih manifestacija u gradu, koja svake godine

tijekom prosinca pretvara srediSte Kutine u bajkovitu zimsku destinaciju ispunjenu svjetlima, glazbom
i blagdanskim duhom. Manifestaciju organizira Turisticka zajednica grada Kutine u suradnji s Gradom
Kutinom, ustanovama u kulturi, lokalnim ugostiteljima i udrugama, s ciljem stvaranja tople, obiteljske

atmosfere i poticanja zajedniStva u lokalnoj zajednici.

Program obic¢no zapoc€inje paljenjem prve adventske svijece, Cime se simboli¢no otvara razdoblje
dosas¢a, a nastavlja se nizom dogadanja — koncertima, priredbama, bozi¢nim sajmom, te radionicama
za djecu i obitelji. Posebnu ¢ar Adventu daje kutinska adventska kucica, gdje se posjetiteljima nude

tradicionalna blagdanska jela, kuhano vino, domaci proizvodi i suveniri lokalnih OPG-ova i udruga.

Uz bogat kulturno-zabavni program, Advent u Kutini pridonosi i promociji lokalnih proizvodaca i
obrtnika, ¢ime jaCa gospodarsku komponentu dogadanja. Posebna paznja posvecuje se djeci i
obiteljima, kroz organizaciju posjeta Djeda Bozi¢njaka, predstava, kreativnih radionica i klizalista na

otvorenom, §to dodatno obogacuje blagdansku ponudu grada.

Manifestacija ima i vaznu turisticku funkciju, jer privlaci posjetitelje iz cijele Moslavine i okolnih
gradova, promoviraju¢i Kutinu kao destinaciju koja njeguje tradiciju, zajedniStvo i blagdanski duh u
ugodnom i autenticnom ambijentu. Advent u Kutini tako postaje simbol topline, susreta i zajednistva,

ali i znac¢ajan doprinos kulturnom i druStvenom Zzivotu grada.

e Gradski docek Nove godine

Gradski docek Nove godine u Kutini svake godine okuplja brojne gradane i posjetitelje iz okolnih

mjesta. Manifestaciju organizira Grad Kutina u suradnji s Turistickom zajednicom grada Kutine, a
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odrzava se na srediSnjem gradskom trgu, koji se za ovu prigodu pretvara u Zivopisno srediSte zabave,

glazbe i zajednistva.

Program zapocinje dje¢jim do¢ekom Nove godine. Tocno u podne, djeca simboli¢no ,,do¢ekuju* novu
godinu uz balone, glazbu i konfete, stvarajuci veselu i pozitivnu atmosferu. Djec¢ji do¢ek ima vaznu
pedagosku i druStvenu vrijednost, jer potiCe zajednistvo obitelji, suradnju djecjih ustanova i udruga te
promice pozitivne vrijednosti zajednice. Uz to, manifestacija doprinosi obogacivanju adventskog
programa Kutine i jaca identitet grada kao obiteljske, sigurne i prijateljske destinacije koja vodi brigu

o0 svojim najmladim sugradanima.

U vecernjim satima uz nastupe popularnih glazbenih izvodaca i lokalnih bendova, posjetiteljima su na
raspolaganju ugostiteljski punktovi s ponudom toplih napitaka, hrane i tradicionalnih novogodisnjih
delicija. Vrhunac veceri obiljezava odbrojavanje do ponoc¢i i spektakularni vatromet, koji simboli¢no
oznacava pocetak nove godine. Manifestacija ima i vaznu drustvenu i turistiCku dimenziju, jer okuplja
razlicite generacije, potiCe osjecaj zajedniStva i pozitivne energije u gradu te doprinosi promociji

Kutine kao grada koji njeguje bogat drustveni zivot i tradiciju javnih okupljanja.

Zahvaljujuéi ugodnoj atmosferi, sigurnoj organizaciji i kvalitetnom programu, Gradski docek Nove
godine postao je prepoznatljiv dogadaj koji privlaci sve veci broj posjetitelja svake godine,

doprinose¢i imidzu Kutine kao zivog i otvorenog grada koji spaja zabavu, kulturu i zajednistvo.

3.5.TURISTICKA SUPRASTRUKTURA GRADA KUTINE

Turisticka suprastruktura grada Kutine obuhvacéa sve materijalne i nematerijalne elemente koji
omogucuju kvalitetan razvoj, funkcioniranje i promociju turisticke ponude na podrucju destinacije.
Ona ukljucuje smjestajne i ugostiteljske objekte, turisticku infrastrukturu, prate¢e sadrzaje, kao i

kulturne, sportske i rekreativne kapacitete koji zajednicki oblikuju cjelokupni turisti¢ki dozivljaj.

Na podrucju grada Kutine djeluje niz smjestajnih kapaciteta koji zadovoljavaju razli¢ite potrebe
posjetitelja. U srediStu grada nalazi se Hotel Kutina, najveci smjestajni objekt u destinaciji koji
raspolaze s viSe desetaka soba, restoranom i konferencijskim prostorima. Uz njega, prisutni su i
privatni apartmani, sobe za iznajmljivanje te seoska domacinstva koja nude autentic¢an boravak u
ruralnom okruzenju Moslavine, kao §to su seosko domacinstva i brojni OPG-ovi s ponudom kuca za
odmor. U novije vrijeme razvijaju se i manja kamp odmorista, koja gostima omogucuju boravak u

prirodi uz osnovnu turisticku infrastrukturu.
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Ugostiteljska ponuda Kutine temelji se na raznolikosti kafica, restorana koji nude domaca jela,
moslavacka vina i tradicionalne specijalitete. Poseban naglasak stavljen je na promociju autohtone
vinske sorte Skrlet, ¢ime se Kutina isti¢e kao srediite vinskog turizma Moslavine. U sklopu
Moslavacke vinske ceste moguce je posjetiti brojne vinograde, vinarije i OPG-ove, gdje posjetitelji

mogu upoznati lokalne vinare i okusiti autenti¢ne proizvode ovog kraja.

Osim smjestaja i ugostiteljstva, znac¢ajnu ulogu u turistickoj suprastrukturi imaju kulturne, sportske i
edukativne institucije — poput Muzeja Moslavine, Knjiznice i ¢itaonice Kutina, sportskih centara i
Skola koje Cesto sudjeluju u edukativnim i manifestacijskim programima. Gradski trg, kulturni centar i
okolni prostori sluze kao glavne lokacije za organizaciju manifestacija, koncerata, sajmova i javnih

dogadanja.

Kutina raspolaze i bogatom rekreativnom i izletnickom infrastrukturom, osobito na podrucju
Moslavine i Moslavacke gore, koje nude mogucnosti za planinarenje, biciklizam, Setnje i boravak u
prirodi. Najpoznatija izletiSta su Betlehem, Jelengrad i Mikleuska, omiljena medu lokalnim
stanovni§tvom i posjetiteljima zbog svoje prirodne ljepote i uredenih prostora za odmor. Na podrucju
Moslavacke gore djeluju i planinarski domovi te oznacene staze koje,a najpoznatija je ruta prema vrhu
Vis (444 m), s kojeg se pruza panoramski pogled na ¢itavu Moslavinu. Vidikovci, Sumske staze i
edukativne pouéne rute dodatno obogacuju prirodnu i rekreacijsku ponudu, dok brojna lovna i
ribolovna podrucja, biciklisticke rute i tematske staze pruzaju moguénosti za razvoj selektivnih oblika
turizma — aktivnog, izletni¢kog, lovnog i ekoturizma. Poseban potencijal lezi u daljnjem razvoju
kampiralista, adrenalinskih sadrzaja i turisti¢kih centara na otvorenom, koji bi upotpunili postojecu
ponudu i omogucili dulji boravak posjetitelja u prirodi. Uz odgovarajuc¢a ulaganja u infrastrukturu i
promociju, Kutina ima sve preduvjete da se pozicionira kao zelena i odrziva destinacija Moslavine,

koja spaja prirodne ljepote, kulturnu bastinu i vinsko-gastronomsku tradiciju.
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4. POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE

TURISTICKIH PROIZVODA

Turisticki proizvodi temelje se na resursima i atrakcijama koje destinacija posjeduje. Njihov razvoj

treba biti utemeljen na konceptu destinacijskog lanca vrijednosti, §to podrazumijeva uskladenost i

povezanost svih elemenata turisticke ponude te suradnju javnog i privatnog sektora u stvaranju

jedinstvenog turistickog dozivljaja. Turistic¢ki proizvodi moraju biti prilagodeni suvremenim turistima

koji su sve informiraniji, zahtjevniji i traze autenti¢na iskustva. Stoga ponuda, uz ispunjavanje

odredenih standarda kvalitete, treba zadrzati izvornost i posebnost prostora iz kojeg proizlazi. Ta se

posebnost ocituje kroz materijalne i nematerijalne vrijednosti destinacije. Uzimajuci u obzir resurse i

atrakcije grada Kutine te globalne trendove u turizmu, moguce je definirati sustav turisti¢kih

proizvoda koji odrazava identitet, potencijale i razvojne smjernice ove destinacije.

TablicalO.:Prikaz turistickih proizvoda s razvojnim potencijalom

vina

-velik broj kafica, ali
nedostatak fine dining
restorana

- manifestacije i dogadanja
kao glavni pokretaci
ugostiteljstva

-ogranicen broj restorana s
internacionalnom kuhinjom
-nedostatak modernih
pivnica i craft scene
-nedostatak kvalificirane
radne snage

-nerazvijen marketing

Turisticki Trenutno stanje Razvojni potencijal
proizvod
Smyjestaj -smjesStajna ponuda u Kutini - povecanje smjestajnih
raste ali je trenutno ograni¢ena | objekata s viSom kategorijom
i pretezno orijentirana na -razvoj ruralnog i ekoturizma
srednju kategoriju -povecanje broja smjestajnih
-ruralni turizam je jos uvijek u | kapaciteta
razvoju -povecanje kapaciteta za
-nedostatak smjestajnih poslovni i kongresni turizam
kapaciteta za vece grupe i -unaprjedenje privatnog
poslovne goste (samo 1 hotel) | smjestaja
- razvoj specijaliziranih
smjestajnih kapaciteta
-poticanje bed&breakfast
ponude
Ugostiteljstvo - dobra ponuda lokalnih jela i -razvoj restorana vise kvalitete

i fine dining ponude
-otvaranje restorana s
modernom interpretacijom
moslavacke kuhinje

-bolja integracija lokalne
vinske i gastronomske
ponude

-digitalizacija i marketing
ugostiteljstva

- jaCanje povezanosti
ugostiteljstva 1 turizma
-poticanje povezivanja
ugostitelja i lokalnih
proizvodaca

- organiziranje edukacijskih
programa za zaposlenike u
ugostiteljstvu
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Atrakcije -kulturne

-bogata kulturno-povijesna
bastina

-kulturne atrakcije su
uglavnom vezane uz
povijesne gradevine,
sakralnu bastinu i muzej

- sezonalnost nije presudna,
jer se atrakcije mogu
posjecivati tijekom cijele
godine

-kapacitet muzeja i
interpretacijskih centara
omogucava prihvat veéeg
broja posjetitelja
-informacije o dogadajima i
lokacijama su dostupne
putem internetskih portala i
drustvenih mreza

-razvoj kulturnog turizma
-rekonstrukcija i adaptacija
povijesnih zgrada

-bolja nacionalna i
medunarodna promocija
-interaktivni sadrzaj za mlade
posjetitelje

Atrakcije -prirodne

-Najznacajnija prirodna
atrakcija Park prirode Lonjsko
polje, jedno od najvecih i
najocuvanijih mocvarnih
podrucja u Europi, koje
djelomic¢no obuhvaca i
podrudje grada Kutine. Lonjsko
polje dom je stotinama vrsta
ptica, rijetkih biljaka i
tradicionalne drvene
arhitekture, te nudi brojne
moguénosti za promatranje
ptica, voznju ¢amcima,
biciklizam i edukativne
obilaske.

-Moslavacka gora, zasti¢eni
krajobraz s bogatom Sumskom
vegetacijom, vidikovcima,
planinarskim stazama i
arheoloskim lokalitetima.

-vrh Vis (444 m) i Humka (489
m), s kojih se pruza
panoramski pogled na
Moslavinu.

-Na podrucju Kutine i okolice
nalazi se viSe $etnica,
biciklistickih i planinarskih
ruta, koje povezuju prirodne i
kulturne toCke interesa, poput
vinskih cesta i seoskih
gospodarstava.

-razvoj outdoor aktivnosti i
adrenalinskog turizma

-Kutina ima veliki potencijal za
kreiranje tematskih ruta koje
spajaju planinarenje, biciklizam
1 vinske degustacije

-bolja promocija i

digitalizacija

Enogastronomski

turizam

-unato¢ kvalitetnim
namirnicama, nedostaje vise
restorana s autohtonim
jelima koji bi promovirali

- poticanje suradnje izmedu
lokalnih proizvodaca hrane,
restorana i vinarija kako bi se
razvili autenti¢ni eno-gastro
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lokalne specijalitete.

-postoje pojedinacne
degustacije u vinarijama i
OPG-ovima, ali nisu dovoljno
povezane u jedinstvene
vinske rute ili turisticke
pakete

meniji

-organizacija vodenih vinskih
tura s degustacijama,
radionicama i pricama o
povijesti vinogradarstva

-jac¢a promocija i digitalizacija
- koristenje drustvenih
mreza, gastro blogera i
influencera za promociju
lokalne ponude

* poticaji za lokalne
proizvodace vina i domacih
proizvoda

Manifestacije i dogadaji

-duga tradicija organizacije
kulturnih i zabavnih
manifestacija

-mnoge manifestacije nisu
dovoljno vidljive na
nacionalnoj razini

-slaba povezanost
manifestacija s turistickim
paketima

-ogranicen budzet i
infrastruktura

- poboljsanje i modernizacija
postojecih manifestacija

- uvodenje novih manifestacija
- kreiranje multimedijalnog
sadrzaja (video reportaze,
intervjui s izlagacima,
interaktivne mape

dogadanja)

-partnerstva s festivalima u
drugim dijelovima Hrvatske i
regije za razmjenu iskustava i
promociju kroz medunarodne
kanale

Turisticke usluge

- Turisticka zajednica Grada
Kutine kao pocetna tocka za
informiranje turista

-nove i kvalitetne turisticke
brosure i vodici

- postoji mali broj licenciranih
turisti¢kih vodica, koji
uglavnom pokrivaju
kulturno-povijesne
znamenitosti, i mali broj
vodica specijaliziranih za
aktivni turizam,
enogastronomiju ili
avanturisticke ture

-mali broj turistickih agencija

-povecati broja licenciranih
turistickih vodica

-razvoj tematskih tura
-poticanje pruzanja
kompletne turisticke usluge

Javna turisticka

infrastruktura

-osnovna turisticka
signalizacija

-na nekoliko mjesta u gradu
postavljene su info punktovi s
prikazima dogadanja u gradu i
informacijama o gradu
-dobro oc¢uvan i ugodan
gradski centar-novi trg
-pjesacke zone su uredene,

no nema dovoljno prostora

za odmor i opustanje, poput
sjedecih zona s hladovinom i
fontanama

-poboljsanje turisticke
signalizacije

-postavljanje novih, jasnih i
dvojezicnih info-tabli s
kartama, opisima
znamenitosti 1 QR kodovima
za dodatne informacije
-moderni urbani sadrzaji,
tematski prostori i
rekreativne zone koje bi
dodatno unaprijedile
turisticku ponudu i produzile
boravak posjetitelja
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Komunalna infrastruktura

-dobro razvijen sustav
vodoopskrbe

-postoji uredaj za procis¢avanje
otpadnih voda

-glavne prometnice u Kutini
su u relativno dobrom stanju,
obnovljene i napravljen novi
kruzni tok

- javni prijevoz nije dovoljno
Razvijen

-Kutina ima sustav odvojenog
prikupljanja otpada, ali
infrastruktura za reciklazu i
ekolosko gospodarenje
otpadom jos uvijek se razvija.
-kompostiranje i zeleni otpad
nisu dovoljno integrirani u
sustav gospodarenja otpadom
-gradske ulice su dobro
osvijetljene, dio koristi LED
rasvjetu, a drugi dio grada je u
planu za postavljanje tijekom
2026. godine

-Kutina ima stabilan
elektroenergetski sustav

-poboljsanje sustava javnog
prijevoza s ve¢im brojem
linija i povezivanjem
turistickih zona s centrom
grada

-postavljanje dodatnih kanti
za selektivno prikupljanje
otpada na turistickim i javnim
povrsinama

-modernizacija javne rasvjete i
energetskih sustava

-ulaganje u vizualno uredenje
destinacije

Digitalne tehnologije

-Kutina ima stabilnu
internetsku povezanost
-besplatni Wi-Fi dostupan je

u odredenim javnim prostorima
- 4G mreZa je dostupna, ali 5G
pokrivenost jos§ uvijek nije
potpuno implementirana

- E-uprava je djelomicno
Razvijena (Kutina otvoreni
grad)- gradani mogu

obavljati odredene
administrativne poslove
-Aplikacija ,,Moja Kutina“-
pruza sve gradske usluge i
informacije

-Grad koristi drustvene mreze i
web stranicu za promociju

-prosirenje besplatne Wi-Fi
mreze na sve kljuéne
turisticke lokacije

-unaprjedenje digitalizacije
javnih usluga

-digitalizacija turizma i
pametna promocija
-implementacija pametnih
rjeSenja

-analiza turisti¢kih podataka
kako bi se prepoznali
trendovi i prilagodila ponuda
-unaprjedenje sustava
digitalnog marketinga putem
targetiranih oglasa i
personaliziranih preporuka
turistima

- privlacenje novih investicija i
tehnoloskih rjeSenja za razvoj
turizma i gospodarstva
-poticanje digitalnog
nomadstva

Pristupacnost destinacije

-Kutina je dobro povezana s
ostatkom Hrvatske putem
drzavnih cesta i ima direktnu
povezanost sa autoputom
-dio javnih prostora i
institucija prilagoden je
osobama s invaliditetom

-poboljsanje cestovne i
prometne infrastrukture do
destinacija koje su vazne za
turizam grada Kutine
-poboljSanje pristupacnosti za
osobe s invaliditetom
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Javne usluge i servisi

-Aplikacija ,,Moja Kutina“-
pruza sve vazne informacije i
obavijesti o gradu i gradskim
ustanovama na jednom mjestu
-prijava komunalnih
problema uglavnom se vrsi
telefonski ili putem lokalnih
sluzbi, $to moze biti
neefikasno

-grad ima Dom zdravlja i
ljekarne, ali nema bolnicu

- ne postoji turisticka
ambulanta

-policija i vatrogasna sluzba
su dobro organizirane
-besplatna pravna pomo¢i i
savjetovanja za socijalno
ugrozene gradane
-PrihvatiliSte za trazitelje
medunarodne zastite u Kutini
-civilna zastita i sustav
kriznog upravljanja
funkcioniraju

-Grad pruza socijalnu skrb i
pomoc¢ ranjivim skupinama,
ali je potrebno poboljsati
infrastrukturu za osobe s
invaliditetom 1i starije osobe

-postavljanje pametnih
sigurnosnih kamera i senzora
za poboljsanje nadzora javnih
prostora

-unaprjedenje usluga za
starije osobe i1 osobe s
invaliditetom, ukljucujuci
nove smjestajne kapacitete i
prilagodbu javnih prostora

Ljudski potencijali

-Grad Kutina biljezi
smanjenje broja stanovnika,
$to negativno utjeCe na
dostupnost radne snage u
svim sektorima

- velik dio mladih odlazi u
vece gradove ili inozemstvo
u potrazi za boljim
poslovnim prilikama

- nedostaje kvalificirane radne
snage u ugostiteljstvu,gradevini
hotelijerstvu

-nedostatak certificiranih
turistickih vodica koji bi
prezentirali bogatu kulturnu i
prirodnu bastinu

- mali broj stru¢njaka u
digitalnom marketingu i
upravljanju destinacijama,
$to otezava promociju grada
kao turisticke destinacije
-nedovoljno osposobljenih
kuhara i konobara, posebno
u segmentu visoke
gastronomije i vinskog
turizma

-unaprjedenje obrazovanja i
struénog usavrsavanja
-poticanje poduzetnistva i
samozaposljavanja u turizmu
-jac¢anje kadrova u turizmu i
ugostiteljstvu

- povecanje angazmana
mladih i volonterstva
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5. POKAZATELJI ODRZIVOSTI DESTINACIJE

5.1. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI

5.1.2 ZAKONSKA OBVEZA IZRADE POKAZATELJA I OBJAVE
NJIHOVIH REZULTATA

Prema Zakonu o turizmu (NN156/23), Plan upravljanja destinacijom mora biti temeljen na
pokazateljima odrzivosti destinacije. Pokazatelji odrzivosti daju strukturu i smjernice kako bi
turisticka destinacija mogla sustavno pratiti, ocjenjivati i poboljSavati svoju odrzivost, §to je vazno
bududi da su odrzivi pristupi postali klju¢ni za dugorocni uspjeh turizma. Plan upravljanja
destinacijom mora sadrzavati obvezne pokazatelje odrzivosti destinacije, koji ukljuc¢uju pokazatelje
koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrzivosti, na okoliSne aspekte odrzivosti, na
ekonomske aspekte odrzivosti te na prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma.
Popis pokazatelja za pracenje odrzivosti te izvor i evidentiranje podataka koji su potrebni za izracun
navedenih pokazatelja ureden je Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma

(NN 112/24).

5.1.2. METODOLOSKA OBJASNJENJA OBVEZNIH POKAZATELJA

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih nocenja u destinaciji u odnosu na stotinu
stalnih stanovnika u vr§nom mjesecu koji se smatra glavnom turistickom sezonom $to ujedno
podrazumijeva i najvece optere¢enje kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom. Ovim
pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog opterecenja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i prostor te

infrastrukturu.

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) ukupnog broj turista u mjesecu vrsne turisticke sezone i
umnoska broja dana u vr$nom mjesecu i broja stanovnika u destinaciji, a umanjen za 100. Ucestalost

izrade pokazatelja je jednom godisnje.
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Tablica 5.1. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1. Broj turistickih eVisitor nema
nocenja na stotinu
stalnih stanovnika u
vrhu turisti¢ke sezone
2. Broj dana u vr$nom eVisitor nema
mjesecu
3. Stalan broj stanovnika | DZS, Statistika u nizu | nema
u destinaciji »Gradovi u statistici«

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji

u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji, $to je jedna od klju¢nih informacija za odrzivo

upravljanje turizmom u destinaciji. Udio (%) lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u

destinaciji racuna se kao omjer broja ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika.

Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od

turizma i na skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma. Ucestalost izrade pokazatelja je

svake dvije godine za ITR 111, za ITR IIl i IV svake cCetiri godine.

Tablica 5.2. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. Naziv podatka Izvor OgraniCenja
1 Udio (%) ispitanika koji | Anketa turista Za provedbu primarnih
su zadovoljni turizmom | stanovnistva istrazivanja zahtjev je
koji ostvaruju korist od osigurati sredstva,
turizma u destinaciji stru¢no dizajnirati
anketu i uzorak te
podic¢i razinu ljudskih
kapaciteta
2 Udio (%) ispitanika koji | Anketa turista Za provedbu primarnih
su zadovoljni turizmom | stanovniStva istrazivanja zahtjev je
koji ne ostvaruju korist osigurati sredstva,
od turizma u destinaciji stru¢no dizajnirati
provedena 5.- anketu i uzorak te podici
10.02.2025.(Anketa razinu ljudskih
lokalnog stanovniStva) kapaciteta

Pokazatelj Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1) mjeri razinu zadovoljstva turista

koji borave u komercijalnim smjeStajnim objektima te jednodnevnih posjetitelja, izraZzenu na skali od 0

do 100. Takoder se procjenjuje i neto spremnost na preporuku destinacije, koja se ocjenjuje na istoj

skali, zasebno za obje skupine posjetitelja.
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Zadovoljstvo turista procjenjuje se kroz razliite aspekte, poput percepcije kvalitete usluge, vrijednosti

za novac te odstupanja izmedu ocekivanog i stvarnog iskustva.

Metodologija izracuna temelji se na kombinaciji indeksa zadovoljstva posjetitelja i neto spremnosti na
preporuku destinacije. Podaci se prikupljaju putem varijabli i pitanja definiranih u sluzbenim

smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja koje donosi nadlezno ministarstvo za turizam.

Pokazatelj se izraduje svake dvije godine za destinacije koje pripadaju ITR I i II kategoriji, dok se za

ITR I 1 IV kategorije, u koje spada i Kutina, izraduje svake Cetiri godine.

Tablica 5.3. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. | Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u Za provedbu primarnih
destinaciji istraZivanja zahtjev je

osigurati sredstva, stru¢no
dizajnirati anketu i uzorak
te podiéi razinu ljudskih

Anketa kapaciteta
lokalnog
stanovniStva
2 Nepotvrdivanje o¢ekivanja Za provedbu primarnih
istraZzivanja zahtjev je
3 Usporedba s idealnim boravkom Anketa osigurati sredstva, struéno
lokalno dizajnirati anketu i uzorak
4 Namjera preporuke destinacije prijateljima, g te podiéi razinu ljudskih
rodbini ili kolegama stanovnistva kapaciteta
5 Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u
destinaciji

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom PD-1:

Svrha ovog pokazatelja uvid u moguénosti obilaska atrakcija i1 lokaliteta od interesa osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim oStecenjem zdravlja), pri

¢emu se pristupacnost ocituje u fizi¢koj pristupacnosti i pristupac¢nosti informacija i komunikacija.

Udio (%) atrakcija/lokaliteta je omjer broja atrakcija/lokaliteta pristupacnih osobama s invaliditetom i
broja svih evidentiranih atrakcija/lokaliteta, uve¢an za 100. Ucestalost izrade pokazatelja je svake

dvije godine za ITR 111, za ITR Il i IV svake dvije godine.
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Tablica 5.4. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja

1. Udio atrakcija Popis Javne turisticke Potrebno je usustaviti
(lokaliteta) primarne i infrastrukture kvalitetni tijek podataka
sekundarne javne (MINTS/TZ) i usustaviti evidenciju
turisti¢ke infrastrukture
koja je fizicki

pristupacna osobama s
invaliditetom i
smanjene pokretljivosti

Udio atrakcija
(lokaliteta) primarne i
sekundarne javne
turisticke infrastrukture
koja je digitalno
pristupac¢na osobama s
invaliditetom i
smanjene pokretljivosti

Neobvezujuca preporuka je voditi dodatnu evidenciju o sadrzajima, materijalima i opremi (npr. WEB

stranice, drustvene mreze, brosure, ICT oprema), koje su informacijski i komunikacijski pristupacne.

Broj organiziranih turisti¢kih ambulanti (SD-1):

Pokazateljem se prati uspostava, odnosno broj organiziranih turistickih ambulanti, koje se organiziraju

izvan mreze javne zdravstvene sluzbe, a u svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani broj

korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima. Na osnovi Zakona o izmjenama i dopunama
zakona o zdravstvenoj zastiti (NN/23), turisticku ambulantu moze organizirati jedinica podrucne
(regionalne) samouprave, jedinica lokalne samouprave, turisticka zajednica, druga pravna i fizicka
osoba koja obavlja ugostiteljsku djelatnost i/ili pruza usluge u turizmu, zdravstvena ustanova,

trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu djelatnost ili privatni zdravstveni radnik.

Pokazatelj je broj turistickih ambulanti uspostavljenih u destinaciji. Ucestalost izrade pokazatelja je

jednom godisnje.
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Tablica 5.5. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Broj turistickih TZ/MINTS nema
ambulanti
uspostavljenih u
destinaciji

Pokazatelj Omjer potro$nje vode po turistickom no¢enju u odnosu na prosje¢nu potro$nju vode po

stalnom stanovniku destinacije (UVR-1) prikazuje odnos ukupne koli¢ine vode koja se isporucuje

smjestajnim objektima u destinaciji prema ukupnoj potrosnji vode na njezinu podrucju. Ovaj

pokazatelj omogucuje procjenu utjecaja turizma na vodne resurse destinacije.

Dostupnost vode Cesto predstavlja ograni¢avajué¢i ¢imbenik turistiCkog razvoja, posebno u razdobljima

povecane potraznje, kao Sto su ljetni mjeseci, te u podrucjima gdje postoji neujednacena prostorna i

vremenska raspodjela vodnih resursa ili znacajni gubici u vodoopskrbnoj mrezi.

Izracun pokazatelja temelji se na omjeru potrosnje vode po turistiCkom nocenju (m?) u smjestajnim

objektima i prosje¢ne potrosnje vode po stanovniku destinacije (m?).

Kao alternativni pristup moze se koristiti anketiranje gospodarskih subjekata u turizmu, gdje se

procjenjuje norma potro$nje vode po no¢enju u odnosu na ukupnu potrosnju.

Pokazatelj se izraduje svake dvije godine te sluzi za pracenje odrzivog upravljanja vodnim resursima u

destinacijama s turistickom aktivnoséu.

Tablica 5.6. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. | Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Ukupna finalna potro$nja vode | Vodovod/komunalno poduzece, | Tijek podataka izmedu izvora i
u kucéanstvima i smjestajnim interni izvjestaji o mjesecnoj korisnika podatka je otezan.
objektima u kalendarskom potrosnji vode
mjesecu s najmanjim brojem
noéenja (m3)

2 Ukupna finalna potro$nja vode | Vodovod/komunalno poduzecée, | Tijek podataka izmedu izvora i
u kucéanstvima i smjesStajnim interni izvjestaji o mjesecnoj korisnika podatka je otezan.
objektima u kalendarskom potrosnji vode
mjesecu s najveéim brojem
nocéenja (m3)

3 Broj ostvarenih turistickih eVisitor nema
nocéenja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem
nocéenja
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4 Broj ostvarenih turistickih eVisitor nema
nocenja u smjestaju u

destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najvecim brojem

nocenja

5 Broj stanovnika u destinaciji DZS, Naselja obuhvacena nema
koji imaju pristup sigurnoj vodi | mrezom javne vodoopskrbe i
ili imaju prikljucak na javnu Statisticko izvjesce

vodoopskrbu ili imaju
mogucénost priklju¢enja na
javnu vodoopskrbu u destinaciji

Pokazatelj Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (GO-1) mjeri odnos izmedu koli¢ine otpada koju stvaraju turisti
tijekom boravka u smjestajnim objektima i koli¢ine otpada koju generira lokalno stanovnistvo.

Izrazava se u tonama po stanovniku, uzimajuéi u obzir kalendarski mjesec s najve¢im brojem nocenja.

Ovaj pokazatelj omogucuje procjenu utjecaja turisticke aktivnosti na sustav gospodarenja otpadom te
ukazuje na moguce okolisne rizike u destinacijama gdje infrastruktura nije dovoljno razvijena da

podnese povecano opterecenje tijekom turisticke sezone.

Izracun se temelji na usporedbi koli¢ine otpada nastalog po nocenju turista u smjestajnim objektima s
ukupnim koli¢inama komunalnog otpada koje nastaju u destinaciji u razdobljima najvece i najmanje

turisticke aktivnosti.

Pokazatelj se izraduje svake dvije godine, a njegov cilj je pracenje odrzivosti destinacije i poticanje

uc¢inkovitijeg upravljanja otpadom u skladu s razinom turistickog prometa.

Tablica 5.7. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Ukupne koliéine pruzatelj javne nema
komunalnog otpada usluge/UO JL(R)S za

nastalog u destinaciji u zastitu okoliSa/eOnto
kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem
nodenja (tone)

2 Ukupne koli¢ine pruzatelj javne nema
komunalnog otpada usluge/UO JL(R)S za
nastalog u destinaciji zaStitu okolisa/eOnto

kalendarskom mjesecu s
najvec¢im brojem
nodenja (tone)

3 Ukupan broj ostvarenih | eVisitor nema
turistickih nocenja u
smjestajnim objektima
destinacije u
kalendarskom mjesecu s
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najmanjim brojem
nocenja

4 Ukupan broj ostvarenih | eVisitor nema
turisti¢kih nocenja u
smjeStajnim objektima
destinacije u
kalendarskom mjesecu s
najveéim brojem

nocenja
5 Broj stanovnika u DZS, Popis stanovniStva | nema
destinaciji RH (godi$nje procjene)

Pokazatelj Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (BR-1) prikazuje udio
zasti¢enih prirodnih podrucja, ukljucujuci kopnene i morske povrsine, kao i podrucja ekoloske mreze
Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije, bilo da se radi o jednoj ili viSe jedinica lokalne

samouprave. Pokazatelj takoder daje uvid u strukturu zasti¢enih podrucja prema kategorijama zastite.

Za zasti¢ena prirodna podrucja (ZPP) prikupljaju se podaci za sljedece kategorije: Park prirode,
Znacajni krajobrazi, Nacionalni park, Posebni rezervati, Park Sume, Spomenici prirode i Spomenici
parkovne arhitekture, a izrazavaju se kao udio (%) u odnosu na povrsinu destinacije. Budu¢i da se
pojedina ZPP podrucja prostorno mogu preklapati, zbroj udjela pojedinih kategorija ne predstavlja

ukupan udio zasti¢enih podrugja.

Za ekolosku mrezu Natura 2000 potrebno je posebno prikazati udio kopnenog i morskog dijela.
Pokazatelj se azurira svake Cetiri godine i sluzi za pra¢enje ocuvanosti prirodnih resursa te planiranje

odrzivog upravljanja prostorom destinacije.

Tablica 5.8. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja

Povrsine zasticena Bioportal MZOZT nema
podrucja prirode temeljem
nacionalnog akta o
proglaSenju za navedenih 7
kategorija zastite

Povrsina EU ekoloske Bioportal MZOZT nema
mreze NATURA 2000

Ukupna povrSina Prostorni planovi nema
destinacije
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Omjer potro$nje elektricne energije po turistickom noc¢enju u odnosu na potrosnju elektricne energije

stalnog stanovniStva destinacije (UEN-1)

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po turistickom no¢enju u odnosu na potrosnju
elektri¢ne energije stalnog stanovniStva destinacije, a temelji se na sezonalnosti potro$nje. Daje uvid u
opterecenje energetske infrastrukture i implementacije odrzivih oblika energije. Obzirom na

intenzivnu potrebu za energijom tijekom vrs$ne sezone, posebice u Jadranskoj RH, vazno je razmotriti

stvarno opterecenje.

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potro$nje el. energije po nocenju turista (kWh) u
smjestajnim objektima u odnosu na potro$nju el. energije po stanovniku destinacije (kWh). Ucestalost

izrade pokazatelja je svake Cetiri godine.

Tablica 5.9. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ograniéenja

1 Ukupna finalna HEP-ODS Tijek podataka izmedu
potrosnja el. energije u izvora i korisnika
destinaciji u podatka je otezan

kalendarskom mjesecu s
najmanje ostvarenim
brojem nocenja

2 Ukupna finalna HEP-ODS Tijek podataka izmedu
potrosnja el. energije u izvora i korisnika
destinaciji u podatka je otezan

kalendarskom mjesecu s
najvecim ostvarenim
brojem nocenja

3 Broj ostvarenih eVisitor nema
turisti¢kih nocenja u
destinaciji u
kalendarskom mjesecu s
najmanje ostvarenih
nocenja

4 Broj ostvarenih eVisitor nema
turistickih noc¢enja u
destinaciji u
kalendarskom mjesecu s
najvise ostvarenih

nocenja

5 Broj stanovnika u DZS, Statisticko nema
destinaciji koji imaju izvjesce — Stanovnistvo
pristup elektro- RH (godisnje procjene)

energetskoj mrezi

Pokazatelj Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)
oznacava postoji li u destinaciji organizirani sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu
povezanih rizika. Klju¢ni alati za provodenje ovih aktivnosti ukljucuju provedbu nacionalnih i
lokalnih planova prilagodbe, jacanje kapaciteta, uvodenje odgovarajuéih tehnologija te povecanje

financijskih sredstava namijenjenih prilagodbi.

63



Pokazatelj je opisnog karaktera i temelji se na informacijama iz usvojenih i objavljenih dokumenata
(strategije, planovi, programi, natjecaji i javni pozivi, projekti), javnih objava te internih evidencija
upravljackih i provedbenih tijela u destinaciji. Ove informacije omogucéuju pracenje mjera i aktivnosti
koje se provode radi povecanja otpornosti turizma na klimatske promjene te omogucuju procjenu je li

sustav za prilagodbu klimatskim promjenama u destinaciji uspostavljen ili ne.
Pokazatelj se azurira svake dvije godine.

Tablica 5.10. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Podaci i informacije o UO za zastitu okoliSai | nema
prilagodbi klimatskim | upravljanje kriznim
promjenama situacijama (prirodne

katastrofe), civilna
zaStita, WEB stranice
relevantnih
tijela/organizacija

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih noéenja, $to ujedno podrazumijeva i najvece
opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu. Priljev posjetitelja u
turisticku destinaciju predstavlja obvezni uzrok potrebe za upravljanjem odrzivos¢u destinacije.
Podatak je ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u destinaciji prijavile i ostvarile

nocenje u objektu koji pruza uslugu smjestaja. Ucestalost izrade pokazatelja je jednom godiSnje.

Tablica 5.11. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Dolasci i no¢enja eVisitor; DZS, nema
turista u komercijalnom | Priop¢enje-Dolasci i
smjestaju u mjesecu s nocenja turista u
najveéim brojem komercijalnom
smjestaju

Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
Pokazatelj definira prosje¢an broj noc¢enja koje jedan turist ostvari u destinaciji. Duljina boravka, tj.

prosjecan broj nocenja koje turisti ostvaruju u destinaciji moze se smatrati relevantnom informacijom
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za upravljanje destinacijom, osobito u kontekstu suvremenih trendova skrac¢enja duljine boravka, alii s
aspekta upravljanja ljudskim potencijalima, posebno u segmentu smjestaja.

Podaci su: noéenje turista predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu
smjestaja i dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se prijavio i ostvario no¢enje u objektu koji

pruza uslugu smjestaja. Ucestalost izrade pokazatelja je jednom godisnje.

Tablica 5.12. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Ukupan broj eVisitor; Drzavni nema
registriranih nocenjau | zavod za statistiku,
destinaciji Priop¢enje-Dolasci i
noéenja turista
2 Ukupan broj dolazaka eVisitor; Drzavni nema
turista u destinaciji zavod za statistiku,
Priopéenje Dolasci i
nocenja turista

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u podrucju I Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u
tekstu: NKD). Budu¢i da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno
povezan s isporukom turisti¢kog proizvoda odnosno usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja
zaposlenih osoba u sredi$njim turistickim djelatnostima (pruzanje smjestaja te priprema i usluzivanje
hrane) moze posredno ukazivati na pobolj$anje odnosno pogorsanje poslovanja gospodarskih
subjekata opcéenito u svim turistickim djelatnostima.

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora. Uc¢estalost izrade pokazatelja je jednom

godisnje.

Tablica 5.13. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Broj zaposlenih prema | Ministarstvo rada, nema
mjestu rada mirovinskoga sustava,

obitelji i socijalne
politike, Portal za
napredno praéenje
trziSta rada; DZS,
Zaposlenost — pregled
po Zupanijama

2 Broj zaposlenih u Hrvatski zavod za nema
djelatnosti pruzanja mirovinsko osiguranje i
smjestaja te pripreme i | podatci dostupni u
usluzivanja hrane Ministarstvu; DZS,

Zaposlenost — pregled
po Zupanijama
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Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju I
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u. Poslovni
prihod izravno je povezan sa sposobnosti gospodarskih subjekata da isporuce turisticki proizvod
odnosno uslugu, pri cemu promjena u vremenu odnosno povecanje ili smanjenje poslovnog prihoda
moze ukazivati na poboljSanje odnosno pogorsanje poslovnog polozaja gospodarskih subjekata uslijed
internih ili eksternih razloga, ali i neizravno upucivati na polozaj gospodarskih subjekata u svim
turistickim djelatnostima na razini destinacije. Podaci su dostupni u administrativnim izvorima.
Moguce je izraditi i podpokazatelje: dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih na
podrucju destinacije ostvarena tijekom godine 1 bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti
registriranih na podruc¢ju destinacije ostvaren tijekom godine. Ucestalost izrade pokazatelja je jednom

godisnje.

Tablica 5.14. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja

1 Broj zaposlenih prema | FINA; Porezna uprava | nema
mjestu rada

2 Broj zaposlenih u FINA; Porezna uprava | nema

djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

Pokazatelj Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1) odnosi se na prepoznavanje i
kategorizaciju turistickih resursa unutar destinacije, ukljuc¢ujuéi prirodne atrakcije (parkovi, rezervati,
znacajni krajobrazi) i kulturno-povijesne ili antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti, muzeji,

spomenici, nematerijalna bastina).

Ova identifikacija 1 kategorizacija klju¢na je za razvoj odrzivog turizma, jer omogucéava uc¢inkovito

upravljanje resursima te njihovo oc¢uvanje i zastitu.

Podaci o prirodnim resursima prikupljaju se prema kategorijama: Nacionalni park, Park prirode,
Posebni rezervat, Spomenik prirode, Znacajni krajobraz, Park Suma i Spomenik arhitekture. Kulturni
resursi koji su ukljuceni u ovaj pokazatelj obuhvacaju one koji su prepoznati kao turisticka osnova i

zaSticeni su na nacionalnoj ili lokalnoj razini.

Pokazatelj se azurira jednom godi$nje, ¢ime se osigurava kontinuirano pra¢enje i odrzivo planiranje

turistickih resursa destinacije.
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Tablica 4.15. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja

1 Popis i vrsta zasticenih | Registar kulturnih nema
kulturnih dobara dobara RH, MK

2 Popis i vrsta kulturnih Registar kulturnih nema
dobara nacionalnog dobara RH, MK
znacaja

3 Popis i vrsta Registar kulturnih nema
preventivno zasticenih dobara RH, MK
dobara

4 Popis i kategorija Bioportal, MZZOT nema
zaSti¢enih prirodnih
podrucjau RH

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je polaziste

terminski plan aktivnosti i njihove implementacije. Postojanje Plana upravljanja preduvijet je

destinacijskog razvoja za sva odredista u Hrvatskoj, stoga je uspjeSna implementacija aktivnosti iz PU

svrhu izrade ovog pokazatelja potrebno je obaviti pregled stratesko-planskih, dokumenata u podrucju

te utvrditi slijedece podpokazatelje: (i) Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana destinacije,

(i1) Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online, (iii) Udio implementiranih aktivnosti iz plana

(implementirana aktivnost je aktivnost koja je u potpunosti provedena, zavr§ena, te postoje informacije

u ucinku iste). Ucestalost izrade pokazatelja je jednom godisnje.

Tablica 5.16. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. | Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Objavljeni dokument Dokument i nema
strategije i/ili akcijskog plana | informacije sa
destinacije Internetskih stranica
2 Strategija/plan su jasno TZi e21/1d§nc1ja ©
vidljivi i dostupni online provedentm
aktivnostima,
3 Udio implementiranih mjerama,
aktivnosti iz plana projektima/Internetska
(implementacija i u¢inci) stranica upravljackih
tijela destinacije
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Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog

podrucja JLS (OUP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjestaju destinacije unutar godine dana po
izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turisticke namjene. S obzirom da se turisticka
aktivnost moze gotovo isklju¢ivo odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama mjesovite namjene (M1),
te u zonama predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turistiCke namjene (T), sve druge gradevinske
zone nisu ukljucene u analizu. Pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora moze se iskljucivo
evidentirati kao pritisak na ve¢ izgradena podrucja, te stoga u izra¢un ne ulaze planirana(neizgradena)
podrucja. Pritisak je pozeljno evidentirati na godi$njoj razini, ali i na razini tromjesecja, kako bi se

utvrdilo pritisak u najopterec¢enijem dijelu godine.

Pokazatelj se izracunava kao omjer broja TN - turistickih noc¢enja unutar destinacije ostvarenih u
jednoj godini i zbroja PS — povrSina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha), PM
— povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjesovite namjene ((pretezito stambene
namjene) (ha) i PT — povr$ina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama predvidenim za odvijanje

ugostiteljsko-turisticke aktivnosti. Ucestalost izrade pokazatelja je svake dvije godine.

Tablica 5.17. Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. | Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Broj turisti¢kih noc¢enja unutar eVisitor Nema
destinacije ostvarenih u jednoj
godini
2 Povrsina izgradenog gradevinskog | Prostorni planovi uredenja | Potrebno je usustaviti
zemljista u zonama stanovanja grada podatke na razini njihove
(ha) obrade I prikaza (nisu sva
3 Povrsina izgradenog gradevinskog naselja (granice i namjena
zemljiSta u zonama mjeSovite zemljista)
namjene ((preteZito stambene
namjene) (ha)
4 Povrsina izgradenog gradevinskog
zemljiSta u zonama predvidenim
za odvijanja ugostiteljsko-
turisti¢ke aktivnosti
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5.1.3. REZULTATI OBVEZNIH POKAZATELJA ODRZIVOSTI

P.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Broj turisti¢kih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone 2024. godine: 0,0846.
Temeljem navedenog podatka moze se zakljuciti da ne postoji opterecenje lokalne zajednice fizickim

turistickim prometom.
P.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Ukupan broj ispitanika: 40. Zbog malog broja ispunjenih anketa, navedene vrijednosti nisu
reprezentativne, ali mogu biti indikativne. Takoder, broj ispitanika bit ¢e naveden uz udjele (postotne

vrijednosti) koji su definirani metodologijom izrade pokazatelja.
Turizam je glavni izvor ili dodatni prihod za 15% ispitanika (6).

Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji (Anketa lokalnog stanovni§tva

provedena 02.02. 2025. — 15.2. 2025.): 47,13 % zadovoljnih ispitanika (ocjena 4 i 5).
P.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Primarno istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja Grada Kutine nije izvedeno

godine zbog nemogucénosti prikupljanja dovoljnog broja anketa u anketiranom periodu.
P.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

Infrastruktura koja je pristupacna osobama s invaliditetom i smanjene pokretljivosti okarakterizirana je
sa jednom ili vi$e slijede¢ih znacajki: parkiraliSna mjesta povezana s pristupacnom povr§inom za
kretanje; pristupacna povrsina za kretanje, pristupacéni prilaz, pristupacni sanitarni ¢vorovi te

pristupacnost visih etaza (ukoliko postoje).

Analizom dostupnih podataka iz navedene evidencije, pri ¢emu je razmatran samo ukupni broj
atrakcija/lokaliteta za koje su dostavljeni podaci o pristupacnosti, utvrdeno je kako je gotovo 10 %
atrakcija/lokaliteta ukupne primarne i sekundarne javne turisticke infrastrukture Grada Kutine fizicki
pristupacno osobama s invaliditetom i smanjene pokretljivosti. Prilikom razmatranja rezultata analize
treba u obzir uzeti ¢injenicu da je u Gradu Kutini turisticka infrastruktura znacajno manje razvijena u

odnosu na druge destinacije u Zupaniji.

P.5. Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

U destinaciji zasad nije uspostavljena turisticka ambulanta.

P.6. Omjer potros$nje vode po turistiCkom no¢enju u odnosu na prosjecnu potros$nju vode po stalnom

stanovniku destinacije (izraZzeno po osobi i po noé¢enju) (UVR-1)
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Na osnovi izracuna pokazatelja za 2024. godinu, koji se temelji na sezonalnosti, odnosno pretpostavci
da je u vrSnom mjesecu sezone broj turista znacajan u odnosu na broj lokalnog stanovnistva ($to ovdje
nije slucaj), detektirano je kako je u mjesecu s najvecim brojem nocenja (srpanj) ukupna finalna
potro$nja vode manja u odnosu na potro$nju u mjesecu s najmanjim brojem nocenja turista (sije¢anj) u
destinaciji. Stoga se zaklju€uje kako radi malog broja turista nije moguée odrediti dnevnu potrosnju

vode turista te da ne postoji opterecenje turizma na sustav gospodarenja otpadom u destinaciji.

P.7. Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira

stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Na osnovi izracuna pokazatelja za 2024. godinu, koji se temelji na sezonalnosti, odnosno pretpostavci
da je u vrSnom mjesecu sezone broj turista znacajan u odnosu na broj lokalnog stanovnistva (5to ovdje
nije slucaj), detektirano je kako je u mjesecu s najvecim brojem nocenja (srpanj) ukupna koli¢ina
komunalnog otpada manja u odnosu na koli¢inu nastalu u mjesecu s najmanjim brojem nocenja turista
(sijecanj) u destinaciji. Stoga se zakljucuje kako radi malog broja turista nije moguce odrediti dnevnu
koli¢inu komunalnog otpada koju su proizveli turisti u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

(po nocenju) te da ne postoji opterecenje turizma na sustav gospodarenja otpadom u destinaciji.

P.8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinac¢no po

kategoriji zastite) (BR-1)

Udio zasti¢enih podrucja u ukupnoj povrsini Grada Kutine iznosi 10,45 %, zasti¢ene cjeline prirodne
bastine unutar podrucja Kutine ¢ine taj udio se odnosi na povrsinu Parka prirode Lonjsko polje (oko
3.076,48 ha) u odnosu na ukupnu povrSinu Grada Kutine (29.434 ha). Prema Strategiji razvoja Grada
Kutine 2014-2020, na podrucju Grada Kutine je 3.317,29 ha uklju€eno u ekolosku mrezu NATURA
2000 ( mreza Europske unije koju ¢ine podrucja oCuvanja znacajna za ptice i podrucja oCuvanja

znacajna za vrste 1 staniSne tipove) .

P.9. Omjer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom no¢enju u odnosu na potrosnju elektri¢ne

energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Na osnovi izraCuna pokazatelja za 2024. godinu, koji se temelji na sezonalnosti, odnosno pretpostavci
da je u vrSnom mjesecu sezone broj turista znacajan u odnosu na broj lokalnog stanovnistva (5to ovdje
nije slucaj), detektirano je kako je u mjesecu s najve¢im brojem nocenja (srpanj) finalna potro$nja
elektri¢ne energije manja u odnosu na potro$nju u mjesecu s najmanjim brojem nocenja turista
(sijecanj) u destinaciji. Stoga se zakljucuje kako na osnovi sezonalnosti potro$nje, tj. malog broja
turista, nije moguce odrediti dnevnu potros$nju elektri¢ne energije turista (po nocenju) u
komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u destinaciji te da ne postoji optereenje turizma na

elektro-energetsku mrezu, odnosno opskrbu u destinaciji.
P.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)
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Za razinu Grada Kutine donesen je Plan djelovanja civilne zastite za Grad Kutinu koji uspostavlja
platformu svih relevantnih dionika (Vatrogasna jedinica i dobrovoljna vatrogasna drustva, komunalna

poduzeca, Hrvatska gorska sluzba spaSavanja, Hrvatski crveni kriz).

Nadalje, Programom ublazavanja klimatskih promjena, prilagodbe klimatskim promjenama i zastite
ozonskog sloja SMZ (2018.-2021.), uspostavljene su mjere prilagodbe klimatskim promjenama za
kljucne sektore: poljoprivreda, zdravlje, urbani razvoj i bioraznolikost, ukljucuju¢i i nad-sektorske
mjere te njihovi nositelji. Mjere su donesene na osnovi procjene klimatskih rizika i provode se u svim

JLS-ovima, pa tako i u Gradu Kutini.
P.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem (TP-1)

Prema podacima sustava eVisitor, mjesec s najve¢im optere¢enjem u gradu Kutini je srpanj ukupno

iznosi 3.196 noéenja u 2024., a najmanje nocenja je ostvareno u sije¢nju, $to je iznosilo 1.117 nocéenja.

P.12. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Prema podacima sustava eVisitor, prosje¢na duljina boravka turista (u danima) u gradu Kutini je u

2024. godini iznosila 2,82.
P.13. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-1)

Prema podacima Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje ukupno zaposlenih u Djelatnost pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u gradu Kutini- Podaci su zatraZeni iz sluzbenih

administrativnih izvora, ali jo§ uvijek nisu dostupni.

P.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2) - Podaci su zatrazeni iz sluzbenih administrativnih

izvora, ali jo$ uvijek nisu dostupni.

P. 15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Naziv dobra Vrsta Klasifikacija / znacaj

Zasti¢eno arheolosko nalaziSte, nacionalni i

Meduri¢ — Podbrdalje Arheolosko nalaziste . .
lokalni znacaj

Zasti¢eno arheolosko nalaziSte, nacionalni i

Meduri¢ — Ribnjacke Njive Arheolosko nalaziste S
lokalni znacaj

Medurié — Ribnjacki Lug Arheolosko nalaziste || Z2ticeno arheoloko nalaziSte, nacionalni i
lokalni znacaj

. . y o Zasti¢ heoloSko nalaziste, nacionalni i

Banova Jaruga — Dijelovi Arheolosko nalaziste asticeno arheolosko nalaziste, nacionaini 1

lokalni znacaj
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Naziv dobra

Vrsta

Klasifikacija / znacaj

Banova Jaruga — Konacine

Arheolosko nalaziSte

Zasti¢eno arheolosko nalaziSte, nacionalni 1

lokalni znacaj

Gradina Mari¢

Arheolosko nalaziSte

Zasti¢eno arheolosko nalaziSte, nacionalni 1

lokalni znacaj

Kutina — Kr¢

Arheolosko nalaziSte

Zasti¢eno arheolosko nalaziste, lokalni znacaj

Kutina — Seéevine — Okoli

Arheolosko nalaziSte

Zasti¢eno arheolosko nalaziste, lokalni znacaj

Kutinska Lipa Arheolosko nalaziste  ||Zasti¢eno arheolosko nalaziste, lokalni znacaj
Dvorac Erdddy, Trg kralja Tomislava Prcgfana graditeljska Spomenik arhitekture, povijesni znacaj
13 bastina
Gradiste Plovdingrad E;gtfiia graditeljska Spomenik arhitekture, povijesni znacaj
Pala.c,a kotarske oblasti, Ulica Stjepana Pr(v)f.ana graditeljska Spomenik arhitekture, povijesni znadaj
Radica 3 bastina
Kgmpleks tradicijskih kuca, Crkvena Pr(v)f.ana graditeljska Spomenik arhitekture, lokalni znagaj
ulica bastina
Tradicionalna drvena kuéa gggé?ga graditeljska Spomenik arhitekture, lokalni znacaj
Tradicionalna drvena kuéa, k. br. 85 E;gtf;r;a graditeljska Spomenik arhitekture, lokalni znacaj
Crkva sv. Marije Snjene Sa£<r'alna graditeljska Sp'on‘l'emk salfrglne arhitekture, kulturni i
bastina religijski znacaj
Crkva sv. Dimitrija Velikomugenika Sa{cr.alna graditeljska Spf)n.llemk salfra.llne arhitekture, kulturni i
bastina religijski znacaj
Crkva sv. Duha Sa{cr.alna graditeljska Spf)n.llemk salfra.llne arhitekture, kulturni i
bastina religijski znacaj
.. . Sakralna graditeljska  |[Spomenik sakralne arhitekture, kulturni i
Inventar crkve sv. Marije Snjezne " S o
bastina religijski znacaj

Orgulje u crkvi sv. Marije Snjezne

Pokretno kulturno
dobro

Umjetnicki i muzejski znacaj

Inventar kapele sv. Duha

Pokretno kulturno
dobro

Umjetnicki i muzejski znacaj

Muzejska grada — Muzej Moslavine
Kutina

Pokretno kulturno
dobro

Povijesni, umjetnicki i muzejski znacaj

P. 16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD-1)

U ovome trenutku Turisticka zajednica grada Kutine nema mjerljive rezultate provedbe.
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P.17. Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog

podrucja JLS (OUP-1)

Konkretni podaci o broju no¢enja u smjestajnim objektima Grada Kutine po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja nisu javno dostupni u trenutnim sluzbenim dokumentima. Podaci su zatraZeni,

ali jo$ uvijek nisu dostavljeni od nadleznih tijela.

5.2.2. Metodoloska objasnjenja specificnih pokazatelja
Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode (SUVR-1)

Sustav kvalitete voda na izvoristu predstavlja sigurnost sveukupne kvalitete vode u vodoopskrbnom
sustavu. Pokazatelj daje informacije o uspostavi sustavu koji je uspostavljen u destinaciji za ispitivanje
kvalitete i zdravstvene ispravnost vode za ljudsku potro$nju u sustavima javne vodoopskrbe, odnosno
za reakciju na probleme s kvalitetom vode. Pokazateljem se prati je li uspostavljen sustav
izvjesStavanja u slucaju odstupanja od parametara za provjeru sukladnosti vode za ljudsku potrosnju, o
monitoringu i sluzbenoj kontroli zdravstvene ispravnosti vode za ljudsku potros$nju i izvjeStavanju u
cilju zastite ljudskog zdravlja od nepovoljnih utjecaja bilo kojeg onecis¢enja vode za ljudsku potrosnju
i osiguravanja zdravstvene ispravnosti vode za ljudsku potros$nju na podrucju destinacije, temeljem
zakonskih i podzakonskih propisa te upute
(https://zdravlje.gov.hr/UserDocsImages/2017%20Sanitarna/up7.pdf).

Pokazatelj je opisni (informativni): sustav uspostavljen ili nije uspostavljen. Ucestalost izrade

pokazatelja je jednom godisnje. Podatak je dostupan.

Tablica 12 . Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Uspostavljen sustav Ministarstvo zdravlja/ nema
temeljem nacionalne Hrvatski zavod za javno
regulative i smjernica te | zdravstva i zavodi
upute zupanija i Grada

https://zdravlje.gov.hr/ | Zagreba/Hrvatske vode
UserDocsImages/2017 | /Javni isporucitelji
%?208Sanitarna/up7.pdf | vodnih usluga javne
vodoopskrbe u
destinaciji (JLS) /
Zavodi za javno
zdravstvo na podrucju
destinacije (JLS)
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Udio otpadnih voda destinacije tretiranih do najmanje sekundarne razine prije ispustanja (SGOV-2)

Pokazatelj prati ukupne koli¢ine otpadnih voda po noc¢enju posjetitelja u smjestajnoj djelatnosti
(komercijalni i nekomercijalni smjestaj). Pokazatelj daje informaciju o opterecenju sustava obrade
otpadnih voda destinacije svih razina proc¢is¢avanja otpadnih voda kao posljedica nocenja turista u
smjestajnim objektima destinacije te o potencijalu rizika od onecis¢enja voda i mora. To je osobito
vazno za destinacije kojima su vodni i morski resursi kljucne atrakcije. U 2024. godine iz Uredaja za
proci$¢avanje otpadnih voda Grada Kutine, ispusteno je 1.341.767,00 m? pro¢i$¢ene otpadne vode.

Uredaj je prvog stupnja procis¢avanja.

Pokazatelj se izracunava kao udio otpadnih voda procis¢enih prije ispustanja do minimalno 2. stupnja
procis¢avanja u odnosu na ukupnu koli¢inu otpadnih voda u destinaciji koje su ispustili gospodarski

subjekti i ku¢anstva u destinaciji. UCestalost izrade pokazatelja je svake Cetiri godine.

Tablica 19. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Ukupne koli¢ine Komunalno poduzeée u | nema
proc¢isc¢enih otpadnih destinaciji zaduzeno za
voda u destinaciji (m3) | odvodnju
prema stupnju
procisc¢avanja (1., 2.1 3.
stupanj)
2 Koli¢ine proc¢iséenih UO za zastitu okolisa ili | nema
voda do minimalno 2. gospodarstvo u
stupnja procis¢avanja — | destinaciji, ROO,
2.1 3. stupanj (m3): MZOZT
3 Broj gospodarskih DZS, Statisticki nema
subjekata i poslovni registar
kucanstava/stanova (Registar poslovnih
prikljuc¢enih na mrezu subjekata) i priopcéenje
javne odvodnje Javna odvodnja; Popis
stanovnistva,
kucanstava i stanova

Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrzivo odlaganje (SGO-4)

Pokazatelj daje informaciju o usvojenom Planu gospodarenja otpadom u destinaciji koji je donesen
temeljem propisa o gospodarenju otpadom i nacionalnog plana, a kojim se na osnovi utvrdenih

kvantitativnih ciljeva i hijerarhije otpada provode mjere za odrzivo gospodarenje otpadom.

Pokazatelj je informacija o usvojenom i javno objavljenom Planu gospodarenja otpadom u destinaciji.

Ucestalost izrade pokazatelja je jednom godisnje.
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Tablica 20. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Usvojen Plan JL(R)S, UO zastite nema
gospodarenja otpadom | okolisa
destinacije

Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)

Pokazatelj je definiran kao skup mjera, politika i aktivnosti usmjerenih na ocuvanje, zastitu i
promicanje prirodne i kulturne bastine unutar turisticke destinacije. Sustav ukljucuje zakonske
regulative, fiziCke mjere zastite, edukativne programe i suradnju s lokalnim zajednicama. Cilj je
ocuvanje autenti¢nosti, raznolikosti i povijesne vrijednosti lokaliteta, uz minimiziranje negativnog

utjecaja turizma.

Efikasan sustav zastite poti¢e odrZivi razvoj turizma i povecava svijest posjetitelja o vaznosti o¢uvanja
prirodne i kulturne bastine, a primarno se o¢ituje u: a) objavljenom dokumentu strategije i/ili plana
koji sadrzi mjere zastite i oCuvanja bastine na podrucju destinacije i b) uspostavljenom sustavu
monitoringa efikasnosti provedenih mjera zastite i oCuvanja bastine na podrucju destinacije. Ucestalost

izrade pokazatelja je svake dvije godine.

Tablica 21. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja
1 Visegodisnji plan i/ili JLS / relevantna javna nema
strategija / smjernice tijela (Uprava za zastitu

kulturne bastine,
Ministarstvo kulture i
medija; Upisnik
zaSti¢enih podrudja,
Ministarstvo
gospodarstva i odrzivog
razvoja)

2 Uspostavljena i JLS / relevantna javna nema
azurirana baza podataka | tijela
mjera i aktivnosti

Uspostavljene politike i/ili sustav za poticanje smanjena ovisnosti o fosilnim gorivima, poboljSanja

energetske ucinkovitosti i unapredenja koristenja tehnologija obnovljive energije (SUPK-1)

Pokazateljem se utvrduje je li destinacija uspostavila politiku i/ili sustav poticanja za ublazavanje

klimatskih promjena (dekarbonizacija) u turizmu. Svrha pokazatelja je osigurati kontinuirano prac¢enje
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uspjesnosti odrzivog upravljanja energijom u turizmu na razini destinacije te dobiti uvid u trend

smanjivanja ovisnosti o fosilnim gorivima, poboljSanje energetske ucinkovitosti i unapredenje

koriStenja tehnologija obnovljive energije u destinaciji.

Podatak je informacija o aktivnostima, kao $to su provodenje edukacija, informiranje javnosti te

objavu poziva za dodjelu financijskih sredstava u svrhu dekarbonizacije poslovanja turistickih

poslovnih subjekata. Podatak/informacije su dostupne. Ucestalost izrade pokazatelja je svake dvije

godine.

Tablica 22. Podaci potrebni za izracun, izvori i ograni¢enja

Rbr.

Naziv podatka

Izvor

Ogranicenja

1

Aktivnosti, kao $to su
provodenje edukacija,
informiranje javnosti te
objavu poziva za dodjelu
financijskih sredstava u
svrhu dekarbonizacije

Upravni odjeli
JLS/Nadlezno Ministarstvo
i turisticke zajednice
podrucja, Ministarstvo
gospodarstva i odrzivog
razvoja)

neéma

poslovanja turisti¢kih
poslovnih subjekata

Razina oneci$¢enosti zraka u destinaciji (SUPK-2)

Za definiranje kvalitete zraka u destinaciji koriste se podaci o kvaliteti zraka na pojedinoj mjernoj
postaji na osnovi izmjerenih koncentracija klju¢nih onecis¢ujucih tvari u zraku: sumporovog dioksida
(802), dusikovog dioksida i dusikovih oksida (NO2 i NOx), lebde¢ih cestica (PM10 i PM2,5), olova
(Pb), benzena, (C6H6), ugljikovog monoksida (CO), prizemnog ozona (0O3) , sumporovodika (H2S),
amonijaka (NH3), arsena (As), kadmija (Cd), zive (Hg), nikla (Ni), benzo(a)pirena (BaP) i drugih
policikli¢kih aromatskih ugljikovodika (PAU), pokazatelja prosjecne izloZenosti za PM2,5 (PPI) te
kemijskog sastava PM2,5.

Podaci su dostupni u pojedina¢nim izvjeséima o kvaliteti zraka JL(R)S te u sveukupnom Izvjescu o
kvaliteti zraka na postajama drzavne mreze za pracenje kvalitete zraka RH. Pokazatelj je informacija o

razini oneci§¢enosti zraka. Ucestalost izrade pokazatelja je jednom godisnje.

Tablica 23. Podaci potrebni za izraCun, izvori i ograni¢enja

Rbr. Naziv podatka Izvor Ogranicenja

1 Razina oneciS¢enja
zraka u destinaciji

UO za zastitu okoliSau | nema
destinaciji, MZOT
Informacijski sustav
zastite zraka/ Europski
indeks kvalitete zraka
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5.2.3. REZULTATI SPECIFICNIH POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode (SUVR-1)
VRIJEDNOST POKAZATELJA/REZULTATI ANALIZE:
Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode je uspostavljen.

Naime, SluZba za zdravstvenu ekologiju Zavoda za javno zdravstvo SMZ, koja je nadlezna i za
podrucje Kutine, pravovremenu reakciju na probleme s potencijalno nezadovoljavaju¢om kvalitetom
vode provodi u skladu sa Uputom za postupanje u slucaju odstupanja od parametara za provjeru

sukladnosti monitoringa za ljudsku potro$nju Ministarstva zdravlja.

Zavod za javno zdravstvo SMZ, uzorkuje vodu za pi¢e i provodi ispitivanja zdravstvene ispravnosti i
kvalitete uzoraka vode za ljudsku potrosnju, sukladno Planu monitoringa zdravstvene ispravnosti vode
za pi¢e u RH u koordinaciji sa Hrvatskim zavodom za javno zdravstvo, a prema potrebi se ukljucuje i

Drzavni inspektorat.
Udio otpadnih voda destinacije tretiranih do najmanje sekundarne razine prije ispustanja (SGOV-2)
VRIJEDNOST POKAZATELJA/REZULTATI ANALIZE:

Prema pregledu prijavljenih stupnjeva procis¢avanja i koli¢ina ispustenih otpadnih voda (m3/god) iz
sustava javne odvodnje za Grad Kutinu u 2024. godine. U 2024. godine iz Uredaja za proci§¢avanje
otpadnih voda Grada Kutine, ispusteno je 1.341.767,00 m® pro¢is¢ene otpadne vode. Uredaj je prvog

stupnja prociS¢avanja.

Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrzivo odlaganje (SGO-4)
VRIJEDNOST POKAZATELJA/REZULTATI ANALIZE:

Plan gospodarenja otpadom Grada Kutine donesen je za razdoblje od 2017. do 2022. godine. Navedeni
Plan je uskladen sa Planom gospodarenja otpadom Republike Hrvatske za razdoblje 2023. — 2028.
godine (NN 84/23).

Razvijen sustav za zaStitu prirodne i1 kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)

Pokazateljem se procjenjuje stupanj razvijenosti i u¢inkovitosti sustava zastite prirodne i kulturne
bastine na podruc¢ju Grada Kutine. Grad Kutina raspolaze bogatim prirodnim i kulturnim nasljedem,
ukljuc¢ujuci dijelove Parka prirode Lonjsko polje, Moslavac¢ku goru, brojne kulturno-povijesne

lokalitete te zasti¢ena kulturna dobra. Sustav zastite ovih vrijednosti uspostavljen je kroz vise razina —
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nacionalnu, regionalnu i lokalnu — te se provodi u suradnji s nadleznim institucijama i lokalnim

dionicima.

Zastita prirodne bastine provodi se sukladno Zakonu o zastiti prirode te kroz aktivnosti Javne ustanove
za upravljanje zaSticenim prirodnim vrijednostima Sisacko-moslavacke zupanije. Ova ustanova
nadzire stanje ekosustava, provodi edukativne programe te promice o¢uvanje bioraznolikosti.
Dodatno, Grad Kutina potice provedbu projekata ekoloske obnove i odrzivog gospodarenja prirodnim

resursima, osobito na podru¢ju Moslavacke gore i Lonjskog polja.

Zastita kulturne bastine provodi se u skladu sa Zakonom o zastiti i o€uvanju kulturnih dobara, a
nadleznost za provedbu ima Konzervatorski odjel u Sisku Ministarstva kulture i medija RH. U
evidenciji kulturnih dobara nalaze se crkve, kapele, povijesne gradevine, tradicijska arhitektura te
pokretna i nematerijalna dobra. Grad Kutina i Turisticka zajednica aktivno suraduju s kulturnim

institucijama, udrugama i muzejima na projektima obnove, interpretacije i promocije kulturne bastine.

U posljednjim godinama biljeze se pozitivni pomaci u uspostavi odrzivog sustava zastite bastine kroz
provedbu edukativnih programa, poticanje participacije lokalne zajednice i digitalnu promociju
kulturnih vrijednosti. Medutim, izazovi i dalje postoje — ponajprije u osiguranju financijskih sredstava

za obnovu i odrzavanje te u sustavnom upravljanju bastinom u kontekstu razvoja turizma.

Uspostavljene politike i/ili sustav za poticanje smanjena ovisnosti o fosilnim gorivima, pobolj$anja

energetske ucinkovitosti i unapredenja koristenja tehnologija obnovljive energije (SUPK-1)

VRIJEDNOST POKAZATELJA/REZULTATI ANALIZE:

Politike i sustav za poticanje smanjena ovisnosti o fosilnim gorivima i pobolj$anja energetske

ucinkovitosti te unapredenje koristenja tehnologija obnovljive energije su uspostavljeni.

Jaganje energetske tranzicije za klimatsku neutralnost jedan je od posebnih ciljeva Plana razvoja SMZ
do 2027., $to ukljucuje provedbu mjera i aktivnosti na podrucju Grada Kutine. Projekti usmjereni na
energetsku obnovu javnih ustanova ( Pucko uciliste Kutina-pokrenuti radovi u 2024. godini) i
obiteljskih zgrada provode se kontinuirano u suradnji sa Ministarstvom regionalnog razvoja i fondova
Europske unije te Fondom za zastitu okoliSa i energetsku u¢inkovitost (FZOEU). Projekti koji na
osnovi prosirenja zelenih javnih povrsina takoder rezultiraju smanjenjem emisija staklenickih plinova,
takoder su kljuéni. Tako je u 2024. Grad Kutina u suradnji sa Razvojnom agencijom Mrav i drugim
ukljuéenim institucijama, pokrenuo prijavu za izvodenje radova preko pilot projekta razvoja zelene
infrastrukture i/ili kriznog gospodarenja prostorom i zgradama grada Kutine i zelena infrastruktura i

energetska uéinkovitost na zgradi Poduzetnic¢ki inkubator Kutina (radovi poceli u 2024.)
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Razina onecis¢enosti zraka u destinaciji (SUPK-2)
VRIJEDNOST POKAZATELJA/REZULTATI ANALIZE:

Prema javno dostupnim izvorima, u Kutini je kvaliteta zraka u 2024. godini zabiljezena u II. kategoriji

(,;oneciscen zrak*) za lebdece Cestice, posebno PM 10, u zimskim mjesecima, dok su ostali

vvvvv

neznatno onecis¢en zrak*) kada ne dode do prekoracenja grani¢nih vrijednosti.
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6. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA

6.1.RAZVOJINE POTREBE I PRILIKE (SWOT ANALIZA)

Grad Kutina raspolaze znacajnim turistickim potencijalom koji proizlazi iz bogate prirodne i kulturne
bastine, razvijene tradicije, autenticnog moslavackog identiteta te povoljnog geografskog polozaja uz
Moslavacku goru i Lonjsko polje. Kako bi se unaprijedila prepoznatljivost Kutine kao turisticke
destinacije i smanjila razvojna ogranicenja, provedena je analiza razvojnih potreba i mogucénosti. Cilj
analize je sustavno sagledati klju¢ne prednosti, slabosti, prilike i prijetnje u razvoju turizma te

definirati strateSke smjernice i aktivnosti za odrziv i konkurentan razvoj destinacije.

U izradi analize koristeni su relevantni razvojni dokumenti, statisticki pokazatelji, rezultati terenskih

istrazivanja te spoznaje prikupljene kroz suradnju s lokalnim dionicima i turistickim subjektima.

Prostor Grada Kutine odlikuje se raznolikim krajolikom koji obuhva¢a Moslavacku goru s brojnim
planinarskim i biciklistickim stazama, prostrane vinograde, Sumska podrucja te bogatu kulturnu i
industrijsku bastinu. Ocuvanost prirode, tradicija vinogradarstva i enogastronomije, kao i brojne
manifestacije i dogadanja, ¢ine Kutinu privla¢nim odrediStem za razvoj aktivnog, izletnickog, eno-
gastronomskog i kulturnog turizma. Dobra prometna povezanost s autocestom A3 te blizina Zagreba i
Sisacko-moslavackih prirodnih atrakcija dodatno jacaju poziciju grada kao turistickog srediSta

Moslavine.

Unato¢ brojnim prednostima, razvoj turizma Kutine suocava se s odredenim izazovima. Nedostaje
dovoljno trzi$no prepoznatljivih i konkurentnih turistickih proizvoda koji bi objedinjavali postojece
resurse u jedinstvenu destinacijsku ponudu. Prosje¢na duljina boravka posjetitelja jos je kratka, $to
upucuje na potrebu za razvojem dodatnih sadrZaja, iskustvenih programa i kvalitetnijih smjestajnih
kapaciteta. Promidzbeni budzeti su ograniCeni, $to otezava snaznije pozicioniranje Kutine na

nacionalnom 1 medunarodnom trzistu.

Kao 1 mnogi manji gradovi u kontinentalnoj Hrvatskoj, Kutina se suocava s demografskim izazovima i
manjkom kvalificirane radne snage u turistickom i ugostiteljskom sektoru. Potrebno je jacati
poduzetnicku klimu, poticati lokalne proizvodace i ugostitelje te razvijati ekoloski i odrZivi pristup

turizmu.

Za ostvarenje odrzivog razvoja turizma u Gradu Kutini kljuéno je ulagati u kvalitetu i diversifikaciju
turisticke ponude, razvoj infrastrukture i interpretacijskih sadrZaja, jacanje destinacijskog
menadzmenta te aktivno brendiranje Kutine kao autenticne, zelene i gostoljubive kontinentalne

destinacije s naglaskom na eno-gastronomiju, prirodu i kulturu Moslavine.
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SWOT analiza grada Kutine u kontekstu odrzivog upravljanja destinacijom podijeljena je u tri

podrudja:

1. Prostor, okolis, gospodarstvo i infrastruktura, koji ukljucuju obiljezja destinacije koje utjecu

na razvoj turizma

2. Turisticke atrakcije, turisticka infrastruktura i marketing destinacije, koji ukljucuju atrakcije,

smjestaj, prijevoz, usluge, javna turisticka infrastruktura i dr.

3. Drustvo, ljudski resursi i upravljanje, koji ukljucuju kvalitetu ljudskih resursa, sustav

turistickih zajednica, jedinice lokalne samouprave i dr.

Prostor, okoli§, gospodarstvo i infrastruktura

Tablica: SWOT analiza grada Kutine u kontekstu odrzivog upravljanja destinacijom

Podrucje Snage Slabosti Prilike Prijetnje
* Povoljan geografski i || Nekontrolirana
prometni polozaj — « Neravnomjeran * Razvoj tematskih |lyrbanizacija i
smjesten uz autocestu prostorni razvoj staza, vidikovaca i |\sjrenje
A3 i zeljeznicku prugu izmedu urbanog rekreacijskih zona. |lindustrijskih zona.
Zagreb—Slavonski e ., ||+ Uredenje « Gubitak
. . . ||sredi$ta i prigradskih s ubita
Brod. * Raznolik reljef . . |[turistickih punktova|[kraiobraznih
naselja. * Nedovoljna || Tajobrazni
(Moslavacka gora, . .. ||l zona za boravak u ||yrijednosti i
PROSTOR nizinski predjeli prostorna integracija rirodi. * Integracija o HOS.t "
. preqe, turistickih resursa. * || ) gracid|\degradacija
Sumska i Neiskoritten prostornog prostora.
poljoprivredna otenciial brirodnih i planiranja s . .
podrucja). « Ocuvan ira'obrja ani)h cielina odrzivim turizmom || * Mogu¢i sukobi
ruralni krajolik s (n Jr Mosla aéka i ekoloskom izmedu
velikim potencijalom P Loni IZ I mrezom Natura gospodarskog
za razvoj seoskog i gora, Lonjsko polje). 2000. razvoja i zastite
aktivnog turizma. prostora.
* Razvoj eko i
edukacijskog
turizma L * Klimatske
P (promatranje ptica, promijene
* Povremeno . .
* O¢uvana prirodai |02 denje zraka flll?:)l narenje, zelene (ekstremne
visoka bioraznolikost i jsrijski izvori). o temperature,
M(.)s.lavacke gore. Nedovoljna * Poticanje poplave).
BhZ.ma P ark.a P“r"de integracija okoliSnih ||obnovljivih izvora | Potenciialno
OKOLIS Lonjsko polgf: i Natura |tem y turisticke energije i onetitée nJ'e oda i
2000 podrugja. proizvode. * Slabije ||energetske e voca
o A o tla zbog industrije.
« Postojanje sustava  ||fazVijeni mehanizmi |ju¢inkovitosti.
gospodarenja otpadom iell prlla]%pdbu  Sudjelovanjeu || Nedqstatna
i nadzora voda. Imatskim ; : ulaganja u
1 ha - nacionalnim
promyenams. rogramima za ocuvanje
p Vg. . prirodnih resursa.
zastitu okolisa i
klimatske
prilagodbe.
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Podrucje

Snage

Slabosti

Prilike

Prijetnje

* Tradicija industrijske

* Ovisnost o
ogranic¢enom broju

+ JaCanje sinergije
turizma i lokalne
proizvodnje (OPG-
ovi, vinski turizam,

* Gospodarska
nestabilnost i

proizvodnje i logistike ([velikih industrijskih trziSne promjene.
.. . enogastro ponuda). . o
(Petrokemija). ¢ subjekata. * Slaba o * Odljev mladih i
Aktivna poljoprivreda i||diverzifikacija * KoriStenje EU struénih radnika.
GOSPODARSTVO . . fondova za . '
vinogradarstvo. ¢ gospodarskih grana. ¢ L Rizik od
L . modernizaciju i .
Rastuéi sektor malog i |[Nedostatak radne . .. . ||smanjenja
. . .. inovacije. * Razvoj ||. .
srednjeg snage 1 negativni ey industrijske
o . poduzetnic¢kih zona . .. .
poduzetniStva. demografski . aktivnosti i radnih
. orijentiranih na .
trendovi. C g mjesta.
zelene i digitalne
industrije.
* Ulaganjau
obnovu i
modernizaciju « Zastariclost
* Vrlo dobra prometna ||* Neujednacena prometne i ditela )
povezanost (autocesta, |[komunalna turisticke o .
. 1 . . .l infrastrukture i
zeljeznica, regionalne ||opremljenost naselja. |[infrastrukture. e
visoki troskovi
ceste). o . o y .
* Ograniceni * Razvoj pametnih i odrzavanja.
* Postojanje osnovne ||kapaciteti turisticke ||zelenih rjeSenja « Nedostatna
INFRASTRUKTURA | komunalne, obrazovne ||infrastrukture i (pametna rasvijeta,

1 zdravstvene
infrastrukture.

* Ulaganja u javne

prostore i digitalizaciju

uprave.

smjestaja.

* Nedostatak javnih
biciklisti¢kih i
pjesackih
infrastruktura.

digitalni info
punktovi-razvoj).

* Uspostava bolje
prometne i digitalne
povezanosti s
ostatkom
Moslavine i
Zagrebom.

ulaganja u ruralnu
infrastrukturu.

* Povecanje
troskova energije i
komunalnih
usluga.
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TuristiGke atrakcije, turisti¢ka infrastruktura i marketing destinacije

Tablica: SWOT analiza grada Kutine u kontekstu odrzivog upravljanja destinacijom

Podrucje Snage Slabosti Prilike Prijetnje
* Raznolika prirodna i ) Ned.OVO.I‘Jna.l * Razvoj tematskih
e valorizacija i Dy oee
kulturna bastina romociia i dozivljajnih tura || Degradaciia
(Moslavacka gora, Lonjsko Eul turniljl ; (vino, kultura, o'e(%inih !
polje, crkva sv. Marije . . priroda). « Bolja pojeC
e - prirodnih . lokaliteta zbog
Snjezne, tradicijska sela). ¢ .. suradnja s Parkom 9 .2
x Postojanje vinskih cesta i gtrakcua. -”Slaba prirode Lonjsko neodrzavqnj aili
TURISTICKE manifestacija vezanih uz 1ntf: r.pretaCU a polje i susjednim vremen skih
ATRAKCIJE N bastine S utjecaja.
Moslavacko destinacijama. ¢ A
vinogorie/MoslaVina. « (nedostatak Digital Ograniceni
gofjerilosia vina. vodica). ¢ \gttama resursi za obnovu
Bogata nematerijalna e . ||interpretacija i .
bastina (obicaji, folklor,). » || OSranicen broj |l - ctni info Kulturnih
Blizina vaznih turistickih :;gj‘;g;f‘mh sustavi (AR, dobara..
srediSta (Zagreb). turistickih ruta. mobilne aplikacije).
* Mali broj
.Séndjiisig?lh * Ulaganje u nove ||* Nedostatna
« Postoiante hotel Jo graniten tipove smjestaja ulaganja u
“ostojanje .ove a, ) Kapacitet za vece (eko kucice, infrastrukturu i
privatnog smjestaja 1 .kuga HI: o . kampiralista, odrzavanje
za .Odl’I.IOI‘. : Ug,OStltehSkl I%Ieclfos. tatak agroturizam). postojecih
objekti s domacom Razvoj mreze ciklo |[objekata.
TURISTICKA gastronomskom ponudom. |[kampova, hostela | pjesackih ruta Ovisnost 0
INFRASTRUKTURA ||* Razvijene prometne veze ||l cko-smjeStaja. * prema Moslavackoj |[javnim
(autocesta A3, Zeljeznica). ?&Z‘;Zé’gﬁezanog gori. * potporama i EU
* Postupni razvoj punktova i loga Dlglt?}lZ&Cl_] a fqndowma. ’
cikloturizma i planinarskih ||sionalizaciia. Furlstlcke Rizik 0(_1
p g y
staza. Nedovoljna infrastrukture prekomjerne
opremlienost (interaktivne karte, |lurbanizacije
ogmorijénih ; pametni totemi). turisti¢kih zona.
rekreativnih zona.
* Razvoj brenda
grada Kutine s
* Nedovoljno naglaskom na vino ||, Konkurenciia
* Aktivnost Turisticke prepoznatljiv (Skrlet), prirodu i susjednih :
zajednice Grada Kutine i destinacijski odrzivost. « dethinaci'a
quradn'a s TZ Moslavine. ¢ identitet. - Slaba | Digitalni (Cazma JNovska
Jasna Jovezanost S ~ |[prisutnost na marketing, Daruva;) * Brzi ’
vinsk(?m kulturnom i digitalnim storytelling i video trendovil-l
MARKETING prirodnorm pricorn 1(;?3;1\1/23:11 Umrezavanje s |(igitalnom
Moslavine. « Odrzavanje . . ves marketingu
DESTINACIJE lokalnih manifestaciia mrezama. ® influencerima i sahtiievaiu stalna
(Petrovo,Dani vina ! Ogranicen budzet ||suradnja s ulag e{njaJ'
. . . za promociju i turistickim )
S e R
destinacijskog brenda liroz Nedostatak KoriStenje markeJtin§ki
a tentiénjost ig rirod koordinirane nacionalnih menadzment
U p U marketinske kampanja HTZ-a i destinaciie
strategije. regionalnog Je.
brendiranja
Moslavine.
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Drustvo, ljudski resursi i upravljanje

Tablica: SWOT analiza grada Kutine u kontekstu odrzivog upravljanja destinacijom

Podrucje Snage Slabosti Prilike Prijetnje
* Razvoj drustvenog
« Aktivno civilno turizmal
R . volonterskih
drustvo i brojne « Starenje
. . R programa. *
udruge koje doprinose |[stanovniStva i : .
. - . . Edukativne i -
kulturnom i iseljavanje mladih. ° e * Daljnji odlazak
9 .. . kulturne inicijative
drustvenom zivotu Smanjeno . . radno sposobnog
. N A koje povezuju .
Kutine. * O¢uvana ukljucivanje gradana o stanovnisStva. « Pad
L oy stanovnis$tvo i N o
lokalna tradicija, u turisticke turiste. » Aktiviranie drustvene kohezije i
DRUSTVO obicaji i identitet aktivnosti. ¢ - Axivifan sudjelovanja gradana
. . . .. lokalne zajednice S
stanovnika Moslavine. |[Nedovoljna svijest o . u zajednici. ¢
. . o . kroz projekte .
* Visoka razina potencijalima turizmal|,, L .. ||Slabljenje lokalnog
. .. . S . Lokalni proizvodi i ||. X .
sigurnosti i kvalitete  ||i odrzivom razvoju. ¢ identitet”. » identiteta i kulturne
zivota u zajednici. ¢ Ogranicena socijalna o prepoznatljivosti.
. v | KoriStenje EU
Dobro razvijena mreza ||i kulturna ponuda za
o . fondova za
obrazovnih i kulturnih ||mlade. y
C drustvenu
institucija. Y .
revitalizaciju manjih
sredina.
* Razvoj
* Nedostatak stru¢ne |ledukacijskih
* Postojanje srednjih radpe snage u programa 1 radionica | Odlazak
. . . turizmu, za turistike P
Skola i obrazovnih L . . . kvalificirane radne
Y ugostiteljstvu i djelatnike. « .
institucija u gradu. ¢ : snage u vece
.. v marketingu. ¢ Partnerstva s -
Blizina Sveucilista i . . N . gradove i
. . Ogranicene visokoskolskim ;
visokoobrazovnih moeucnosti za instituciiama i inozemstvo. *
centara (Zagreb, dod%ltnu edukaciju i centrim; za Nedostatak
LJUDSKI Kutina, Sisak). ¢ struénu praksu .J cieloZivotno ucenie motivacije i interesa
RESURSI Dostupnost lokalne . pr ' Jelozivotno I lza zanimanja u
Niska razina * Stimuliranje .
radne snage u T . turizmu.
- . digitalnih i mladih za
ugostiteljstvu i o sy Neuskladenost
. . komunikacijskih uklju¢ivanje u .
turizmu. * Pojedini = : obrazovnih
L oy kompetencija kod turizam kroz start-up
primjeri poduzetnistva || ;.. : v, - ||[programa s
D . .. dijela radne snage. * |[projekte. * Koristenje
i inovacija u sektoru . . potrebama lokalnog
. Slaba povezanost mjera aktivne "
turizma. . . trzista.
obrazovnog sektora i |[politike
trzista rada. zaposljavanja u
turizmu.
» Aktivna Turisticka ||* Nedovoljna * Uspostava * Rizik od sporog
zajednica Grada koordinacija medu ||destinacijskog provodenja
Kutine. * Suradnjas  ||dionicima (TZ, JLS, (jmenadZment sustava ||planiranih aktivnosti
Turistickom poduzetnici, udruge). ||[(DMS) i digitalnog ||zbog birokratskih
UPRAVLJANJE ||zajednicom podrucja || Ograniceni ljudski i |[pra¢enja pokazatelja. ||prepreka. « Ovisnost
DESTINACIJOM |[Moslavine i Sisa¢ko- |/financijski kapaciteti ||* JaCanje suradnje o vanjskom
moslavackom TZ-a. « Slaba izmedu javnog i financiranju i
Zupanijom. * implementacija privatnog sektora. ¢ |[potporama. ¢
Postojanje strateskih  ||strateskih Sudjelovanje u Nedovoljno
dokumenata (Strategija||dokumenata. ¢ nacionalnim i uskladivanje
razvoja, Operativni Nedostatak medunarodnim lokalnih politika s
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Podrucje

Snage

Slabosti

Prilike

Prijetnje

plan odrzivog
turizma). ¢ Iskustvo u
provedbi EU i
nacionalnih projekata.

integriranog sustava
pracenja i evaluacije
aktivnosti.

projektima odrzivog
turizma. * Razvoj

lokalnog partnerstva
kroz “Moslavina kao

nacionalnim
strategijama turizma.

turisticka regija”.

6.2 IDENTIFICIRANJE OPCIH NACELA I CILJEVA TURIZMA

VIZIJA TURISTICKOG RAZVOIJA

Svaka strategija razvoja zapocinje definiranjem osnovnih smjernica razvoja koje moraju biti sadrzane
u ovoj viziji marketinske strategije. Vizija turisticke destinacije Kutine mora predstaviti destinaciju na
nacin kako ju zelimo vidjeti u dugoro¢nom razdoblju, za 10-15 godina i mora biti temeljena na
postoje¢im i budué¢im atrakcijama i svim utvrdenim prednostima destinacije. Istodobno mora
odgovoriti na pitanja po ¢emu je destinacija Kutina prepoznatljiva, §to je to Sto ju razlikuje od drugih

destinacija, §to moze pruziti bolje od konkurencije.
Marketinska strategija temelji se na nekoliko klju¢nih, medusobno povezanih i uvjetovanih koraka:

-Definiranje vizije turistiCkog razvoja koja predstavlja zeljenu i istovremeno i vjerodostojnu buduc¢nost

projektnog podrucja kao turisticke destinacije i koja je prihvatljiva svim dionicima razvoja turizma.
-Definiranje strateskih razvojnih ciljeva s ciljem operacionalizacije prethodno definirane vizije.

-Definiranje Zeljenog imidza projektnog podrucja kao turisticke destinacije, koja se temelji na

prethodno definiranoj viziji razvoja i predstavlja temeljni input za definiranje marketinskih aktivnosti.

-Definiranje klju¢nih razvojnih projekat koji su u funkciji postizanja prethodno postavljenih strateskih

razvojnih ciljeva.

Ovakav pristup podrazumijeva maksimalnu ukljucenost glavnih dionika razvoja turizma u svim
etapama izrade strategije te je orijentirana na provedbenim rjeSenjima. Polazec¢i dakle od ¢injenice da
je prostor grada Kutine prostorno bogate resursne osnove zbog razlicitih prostorno-geografskih
karakteristika te da razvoj turizma ne smije ugroziti bitne znacajke zasticenih dijelova prirode,
kulturnog nasljeda u najSirem smislu (bastina, arhitektura, obicaji, manifestacije, itd.), te da je
potrebno osigurati prosperitet Zivota i rada lokalne zajednice. Za podrucje grada Kutine vazno je

slijedece:
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* Prilikom razvoja turisticke ponude voditi racuna o ekoloskoj komponenti,

* Razvijati turizam s ciljem odrzivog razvoja, pri ¢emu se misli na ekonomski, socijalni i ekoloski

aspekt odrzivosti.

Na podrucju grada Kutine treba teziti rastu turisticke aktivnosti valorizirajuci bogatu prirodnu bastinu
u raznoliku i sadrzajnu destinaciju dozivljaja namijenjenih razliCitim potroSackim segmentima tijekom

veceg dijela godine.

Vizija je svojevrsna 'nit vodilja' koja usmjerava sve turisticke aktivnosti i odreduje skup proizvoda
koje ¢e destinacija razvijati. Kako bi se vizija mogla definirati potrebno je, kao prvi korak, odrediti
elemente trziSnog pozicioniranja koji u velikoj mjeri sumiraju prednosti destinacije koje su istaknuli
dionici turistickog razvoja Kutine na odrzanim radionicama i koje su istaknute u SWOT analizi. Iz
cjelokupnog dosadasnjeg razvoja kao i postojecih resursa i atrakcija logi¢no je da Kutina kao
komplementarni lokaliteti zajednicki razvijaju svoje turisticke proizvode i zajedni¢kom strategijom

nastupaju na trzistu.

Vizija turisti¢ke destinacije Kutina polazi od slijedeéih postavki:

Ekoloski o¢uvan te ureden urbani i ruralni prostor koji moze turistima ponuditi bijeg od svakodnevice.
Zasticeni dijelovi prirode kao Park prirode Lonjsko polje i Regionalni park Moslavacka gora su
prostori bioloske raznolikosti i posebnih krajobraznih vrijednosti u kojem turizam treba imati pozivnu
ulogu u zastiti prirode i unaprijedenju okolisa. To predstavlja skladan spoj mo¢varnog i brdovitog

podrudja, odnosno moc¢vara Suma, pasnjaka i slikovitih ruralnih naselja.

Kutina ima prepoznatljivi i privlacan turisticki brend: Park prirode Lonjsko polje i Regionalni park
Moslavacka gora koji je prije bio prepoznatljiv po lovnom turizmu prerastao je u prostor koji nudi

mnogobrojne usluge u turizmu: ,, ruralni turizam®, ,.kulturni turizam*, “turizam vina”, “izletnicki

turizam” u kojem su izdvojene pojedinacne turisticke atrakcije i manifestacije.

Kutina brine o odrzivosti razvoja turizma bez velikih intervencija u prostoru kao najvrjednijem
turistickom resursu. Dobro je povezana sa susjednim destinacijama a dozivljaju pridonosi gostoljubivo
stanovni$tvo. Kutina je prepoznatljiva po industrijskoj bastini (jedno od najstarijih eksploatacijskih
polja nafte u Hrvatskoj. Moslavina ima dugu tradiciju istrazivanja, eksploatacije i proizvodnje nafte.
Nafta je prvi puta izvadena 1854. godine u selu Mikleuska, a eksploatacija je trajala do 1943. godine.
Zbog duge tradicije eksploatacije nafte, Moslavina uz Medimurje mogu se svrstati medu najstarije
naftne regije svijeta. Prvo naftno-plinsko polje u Moslavini bilo je polje Gojlo gdje je nafta otkrivena
1941. godine, a eksploatacija je ovdje prekinuta 1968. godine. Takoder tu je i tvornica Petrokemija
danas poznatog brenda proizvodnje gnojiva koja takoder moZze postati sadrzaj razgleda destinacije i
element pozicioniranja. Do danas je malo toga iskoriSteno bilo u stvaranju novih proizvoda ili samo

pojedinih sadrzaja koji se ukljucuju u postojecu ponudu. Iskustva destinacija u drugim zemljama
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pokazuju kako je industrijska bastina turistima izuzetno atraktivna osobito ako je interpretirana na
zanimljiv 1 gostima primjeren nacin, a vazno je naglasiti opet da tradicija u industrijskoj proizvodnji

istodobno se moze vrlo dobro 'vezati' uz glavnu atrakciju — ruralni turizam.

U Kutini se njeguje i ¢uva tradicijska arhitektura - iako ruralna arhitektura uvelike utjece na
atraktivnost destinacije, ona je podlozna devastiranju posebno u ruralnim naseljima. Tradicija ruralne
arhitekture u velikoj je mjeri sastavnim dijelom urbanog ambijenta Kutine (Sto treba shvatiti kao
rijetkost) ali ona moze biti u funkciji razvoja glavnog proizvoda — zasti¢enih dijelova prirode (Park

prirode i regionalni park).

Na temelju navedenih elemenata pozicioniranja vizija ovog podruc¢ja moZze se izraziti na sljedec¢i nacin:

Grad Kutina ée biti prepoznatljiva turisticka destinacija namijenjena ljubiteljima prirode, zasti¢enih
dijelova prirode, kulturne bastine, aktivnog odmora, zdravog nacina Zivota a koji su odraz o¢uvane
kulture Zivota i rada. Svoj ée razvoj temeljiti na odrZivom razvoju turizma i povezivanju sa
susjednim turistickim destinacijama, a sve u cilju podizanja kvalitete turistickih proizvoda i

podizanja standarda i kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Uvazavajuci zasti¢ene dijelove prirode nacionalnog znacaja kao $to je Park prirode Lonjsko polje ili
regionalnog znacaja kao §to je Regionalni park Moslavacka gora koji osvajaju prirodnim te dijelovima
kultiviranih podrucja s ekoloskim podrucjima, destinacija Kutina nudi moguénosti razvoja turizma u
razli¢itim dimenzijama: kulturnim odgojno-obrazovnih, sportsko-rekreacijskim, vjerskim,

gastronomskim itd.

6.2.2. KVALITATIVNI CILJEVI RAZVOJA

1z vizije proizlaze Cetiri glavna cilja turisti¢kog razvoja:

1.Afirmacija Kutine kao turistickog odrediSta namijenjena ljubiteljima prirode
2. Stvaranje pozitivnog i poticajnog okruzenja za turisti¢ki razvoj

3.Razvoj turistickih proizvoda/dozivljaja

4.Stvaranje trziSne prepoznatljivosti
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1. Afirmacija Kutine kao turistickog odrediSta namijenjena ljubiteljima prirode

Uredenje destinacije jedan je od glavnih zadataka koje je potrebno stalno provoditi jer ono pridonosi
kvaliteti zivota stanovnika kao i podizanju zadovoljstva posjetitelja boravkom u takvoj destinaciji. Pri
tome je poseban naglasak na ¢uvanju naslijedenih vrijednosti u §to je moguce viSe izvornim oblicima

Sto destinaciju ¢ini posebnom i drugacijom.

2. Stvaranje pozitivnog i poticajnog okruZenja za turisticki razvoj

Da bi se turizam mogao razvijati potrebno je da je kao vrijednu i vaznu gospodarsku aktivnost prihvate
i razumiju dionici u destinaciji. Prije svega, lokalno stanovnistvo koje ima veliku ulogu u stvaranju
turistickih proizvoda. Da bi se stvorila poticajna klima vazno je kontinuirano provoditi edukacije,
upoznati sve potencijalne dionike i lokalno stanovnistvo o prednostima koje razvoj turizma nosi i to ne
samo ekonomskim ve¢ i o turizmu kao katalizatoru razvoja u smislu ¢uvanja prirodnih i kulturnih

resursa.

3. Razvoj turistickih proizvoda/dozivljaja

S ciljem pozicioniranja Kutine kao turisticke destinacije vazno je stvoriti niz zanimljivih turistickih
proizvoda koji ¢e u sebi imati ugradene elementi posebitosti i specificnosti Kutine. Te je proizvode
potrebno jace promovirati i nuditi trziS§tima u okruzenju, a potom (s obzirom na fazu spremnosti) i
specificnim trzi$nim niSama s udaljenijih trzista. Razvoj dozivljaja izvan grada ( seoski turizam,

uredenje vidikovaca i Setnica na Moslavackoj gori, bazenu).

4. Stvaranje trZi§ne prepoznatljivosti

Etabliranje turisticke destinacije na trziStu obi¢no je dugotrajan proces koji zahtjeva

sustavan pristup ali koji u konac¢nici vodi povecanju turistiCkog prometa i intenziviranju turistickih
aktivnosti. Tome pridonosi djelotvoran i koordiniran pristup marketingu na razini cijele destinacije
kako onih koji su izravno povezani s turizmom tako i drugih dionika koji takoder mogu pridonijeti
podizanju prepoznatljivosti Kutine kao turisticke destinacije. (Projektom MoslaWine Gallery,

uredenju tradicijskih kuca).
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Oblikovanje strateSkog pravca i prioriteta razvoja turizma Grada Kutine

Stratesko usmjerenje razvoja turizma Grada Kutine proizlazi iz ciljeva odrzivog razvoja i postoje¢ih

strateSkih dokumenata Grada, ukljucujuéi Strategiju razvoja Grada Kutine do 2020. godine,

MarketinSku strategiju turizma Kutine te Strategiju zelene urbane obnove.

S obzirom na prirodne resurse, kulturnu bastinu i gospodarske potencijale, Kutina usmjerava svoj

turisticki razvoj prema modelu odrzive, prepoznatljive i lokalno ukorijenjene destinacije koja povezuje

prirodne, kulturne i drustvene vrijednosti Moslavine.

Cilj strateskog pravca jest:

Jacanje prepoznatljivosti Kutine kao zelene destinacije kontinentalne Hrvatske s naglaskom na

prirodu, aktivni odmor, vino i kulturu.

Razvijanje konkurentnih turistickih proizvoda temeljenih na autenti¢nim resursima —

vinskom i enogastronomskom turizmu, cikloturizmu, kulturnim i manifestacijskim sadrzajima.

Poticanje odrzivog gospodarskog rasta kroz jacanje lokalnih poduzetnika i OPG-ova

povezanih s turizmom.

Unaprjedenje infrastrukture i kvalitete usluga u skladu s nacelima zelene tranzicije i digitalne

transformacije.

Jacanje upravljackih kapaciteta destinacije kroz suradnju Turisti¢ke zajednice, Grada, civilnog

sektora 1 privatnih dionika.

Razvoj edukacijskih i promotivnih aktivnosti radi povecanja svijesti o vaznosti odrzivog

turizma medu stanovnis$tvom i posjetiteljima.

Strateski prioriteti Grada Kutine definirani ovim Planom ukljuéuju:

Odrzivo koristenje prirodnih resursa — zastita Moslavacke gore, Lonjskog polja i ekoloske

mreze Natura 2000.
Jacanje kulturne prepoznatljivosti i identiteta — valorizacija bastine kroz kulturne rute.

Razvoj turisticke infrastrukture i smjestajnih kapaciteta — s naglaskom na razvoj parkova

prirode, aktivan turizam.

Digitalna i zelena tranzicija u turizmu — uvodenje pametnih rjeSenja za upravljanje

destinacijom i smanjenje ekoloskog otiska.
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5. Ukljucivanje lokalne zajednice — poticanje sudjelovanja gradana, udruga i obrazovnih

ustanova u razvoju turistickih projekata.

Ovakvo usmjerenje omogucuje Kutini da se pozicionira kao autenti¢na, odrziva i konkurentna
destinacija kontinentalne Hrvatske, koja povezuje prirodnu ljepotu Moslavine, kulturni identitet i

gostoljubivost lokalne zajednice.

7.SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Smjernice za upravljanje turizmom destinacije Grada Kutine predstavljaju strateski okvir koji
usmjerava razvoj turizma prema nacelima odrzivosti, konkurentnosti i dugorocnog prosperiteta
lokalne zajednice. Njihova je svrha osigurati uskladen i koordiniran pristup svih relevantnih dionika —
javnog, privatnog i civilnog sektora — u planiranju, razvoju i promociji turistickih proizvoda i usluga,
uz oCuvanje prirodne i kulturne bastine Moslavine te jacanje lokalnog identiteta i prepoznatljivosti

Kutine kao turisticke destinacije.

Ove smjernice definiraju kljuéne ciljeve, mjere i prioritete koji doprinose stvaranju konkurentne,
autenti¢ne 1 odrzive destinacije, unapredenju kvalitete turistiCke ponude te razvijanju svijesti o
vaznosti turizma kao pokretaca gospodarskog rasta, zaposljavanja i drustvenog razvoja. Kroz strateske
preporuke, poti¢e se odgovorno upravljanje resursima, razvoj inovativnih i autenti¢nih turisti¢kih

proizvoda te suradnja medu lokalnim dionicima u turizmu.

Provedbom smjernica omogucit ¢e se uravnotezen razvoj turizma u skladu s potrebama stanovnika
Grada Kutine, zastitom okoli$a te trendovima suvremenog i odrzivog turizma. Smjernice tako
predstavljaju temeljni alat za stvaranje otpornog, konkurentnog i odrzivog turistickog sustava koji

doprinosi ukupnom razvoju Grada Kutine i njegovom pozicioniranju kao vaznog sredista Moslavine.

7.1. SMIERNICE 1 PREPORUKE ZA JEDINICE LOKALNE I PODRUCNE
(REGIONALNE) SAMOUPRAVE — GRAD KUTINA

Jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave, uklju¢uju¢i Grad Kutinu, imaju klju¢nu ulogu u
oblikovanju odrzivog turistickog sustava kroz razvoj turisti¢ke infrastrukture, o¢uvanje prirodne i
kulturne bastine te osnazivanje lokalne zajednice. Njihova zadaéa nije samo provedba i financiranje
projekata, ve¢ i stvaranje poticajnog okruZenja za razvoj turizma putem strate§kog planiranja, izrade

razvojnih dokumenata, uspostave regulativa i u¢inkovite koordinacije dionika.
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Preporucuje se osnivanje destinacijske platforme za upravljanje turizmom Grada Kutine, u koju bi bili
ukljuceni predstavnici Grada Kutine, Turisticke zajednice grada Kutine, muzeja, lokalnih udruga,
razvojne agencije te poduzetnika iz turistickog i1 ugostiteljskog sektora. Ova bi platforma omogucila
koordinirano donoSenje odluka, pra¢enje provedbe strateskih i operativnih planova te usmjeravanje

investicija u razvoj turizma u skladu s nacelima odrzivosti.

Dodatno, preporucuje se ulaganje u projekte koji poticu razvoj kvalitetnog i odrzivog smjestaja,
valorizaciju i interpretaciju kulturne i prirodne bastine te promociju aktivnog, ruralnog i kulturnog
turizma. Potrebno je osigurati transparentnost u planiranju i provedbi turistickih projekata, kao 1
aktivno ukljuéivanje lokalne zajednice u procese odluc¢ivanja, ¢ime se jaca osjecaj pripadnosti i

zajednicke odgovornosti za razvoj turisticke destinacije Kutina.

7.2. SMJERNICE I PREPORUKE ZA TURISTICKE ZAJEDNICE

Turisticka zajednica ima klju¢nu ulogu u destinacijskom menadzmentu. Te njene aktivnosti treba biti
usmjerene na stvaranje prepoznatljivog imidza destinacije i povezivanje svih turisti¢kih aktera u
zajednicku ponudu. Preporucuje se jacanje digitalne promocije i brendiranja destinacije, suradnja s
lokalnim proizvodacima i organizacija manifestacija koje promoviraju autenti¢ne proizvode.
Turisticka zajednica takoder treba preuzeti aktivniju ulogu u edukaciji lokalne zajednice o vaznosti
turizma i moguénostima razvoja odrzivih oblika turizma. Sljede¢i zadatak je poticanje sinergije medu
poduzetnicima, kulturnim institucijama i sportskim udrugama kako bi destinacija ponudila §to

kvalitetniji turisticki proizvod.

7.3. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DRUGE DIONIKE U TURIZMU I
UPRAVLJANJU TURIZMOM U DESTINACIJI

U razvoju turizma Grada Kutine, uz Grad i Turisticku zajednicu, vaznu ulogu imaju privatni
poduzetnici, ugostitelji, kulturne i obrazovne ustanove, sportski klubovi, udruge te lokalno
stanovnistvo. Njihova aktivna suradnja i partnerstvo klju¢ni su za unapredenje kvalitete i odrzivosti
turisticke ponude. Preporucuje se ja¢anje povezanosti javnog i privatnog sektora, razvoj zajednic¢kih
turistickih proizvoda i promocija lokalnih sadrzaja. Takoder, potrebno je ulagati u edukaciju dionika,
poticati inovacije i primjenu odrzivih praksi, ¢ime se doprinosi stvaranju konkurentne, autenti¢ne i

odgovorne turisticke destinacije Kutina.
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8.POPIS PROJEKATA

Popis i obrazloZenje projekata utemeljen na razvojnim potrebama destinacije.

NAZIV PROJEKTA Urbana mreZa zelene infrastrukture grada
Kutine
Opis projekta Projektom se predvida uredenje i opremanje 7

gradskih parkova i glavne gradske Setnice.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Pozicionirati Kutinu kao atraktivno urbano
srediste i podi¢i kvalitetu zivota lokalnog
stanovniStva.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2026.-2028

Kljuéne tocke ostvarenja

Osiguranje financijskih sredstava, sadnja
zelenila i realiziran projekt.

Ukupna procijenjena vrijednost

8.000.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Izradena projektno- tehnicka
dokumentacija.

I
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NAZIV PROJEKTA

Razvoj odrZivog aktivnog turizma sportsko-
rekreacijske zone u Kutini (Bazenski
kompleks Kutina)

Opis projekta

Ovim projektom ¢e se razviti cjelogodisnji,
odrziv turizam koji ¢e biti drustveno, okolisno i
gospodarski. Projekt ¢e doprinijeti razvoju i
unapredenju aktivnog turizma s rekreativno-
sportskim atrakcijama za sve ciljane skupine.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Doprinijeti ¢e razvoju i unapredenju aktivnog
turizma s rekreativno-sportskim atrakcijama za
sve ciljane skupine.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2029.-2032

Kljucne tocke ostvarenja

Osiguranje financijskih sredstava, realiziran
projekt.

Ukupna procijenjena vrijednost

20.000.000,00

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Izradena projektno-tehnicka
dokumentacija

LAAAS D e 0
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NAZIV PROJEKTA

Interpretacijski i GEO centar Moslavacke
gore

Opis projekta

Projektom se planira izgradnja i opremanje
Interpretacijskog i GEO centra Moslavacke
gore koji ¢e biti glavni ulaz u GEO park
Moslavacka gora. Projektom je predvidena i
izgradnja i edukativnog parka, adrenalinskog
parka (zip line) te kampa za djecu. Projekt
obuhvaca i rekonstrukciju prilazne ceste i
apliciranje Moslavacke gore u Svjetsku
UNESCO-vu mrezu geoparkova.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Pozicioniranje Moslavacke gore kao modernog,
ekoloskog i drustvenog sredista koji ima
utjecaj na aktivan turizam i podize kvalitetu
zivota lokalnog stanovnistva.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2028.-2030

Kljucne tocke ostvarenja

Osiguranje financijskih sredstava, povecan broj
posjetitelja/turista u destinaciji. Realizacija
projekta.

Ukupna procijenjena vrijednost

3.000.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Izradena projektno- tehnicka
dokumentacija.

Interpretacijski

Ve SRS

i GEO centar
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NAZIV PROJEKTA

IzletiSte Mikleuska

Opis projekta

Projektom ¢e se urediti i opremiti izletiste
Mikleuska, a Sto obuhvaca izgradnju
ugostiteljskog objekta, uredenje jezera i
prostora oko jezera, postavljanje odgovarajuce
komunalne infrastrukture, rekonstrukciju
prilazne ceste te cestovne putokaze.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Razvoj turizma u mjestima bogatim prirodnom
i kulturnom bastinom. Povecanje aktivnosti
stanovnistva i veceg boravka u prirodi.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2026.-2034

Kljucne tocke ostvarenja

Osiguranje financijskih sredstava, povecan broj
posjetitelja/turista u destinaciji, modernizacija
gradnjom novog kompleksa, realizacija
projekta.

Ukupna procijenjena vrijednost

3.000.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Izradeno idejno urbanisti¢ko-arhitektonsko
rjeSenje.
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NAZIV PROJEKTA

Uredenje i opremanje vidikovaca VIS

Opis projekta

Projekt obuhvaca izgradnju i opremanje
atraktivnog vidikovca na Moslavackoj gori.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Upoznati turiste sa prirodnim atrakcijama kroz
opremanje i izgradnju vidikovca na
Moslavackoj gori.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrsetka 2026.-2034

Kljucne tocke ostvarenja

Osiguranje financijskih sredstava za provedbu
projekta, izgradnja vidikovca, opremanje i
realizacija projkta.

Ukupna procijenjena vrijednost

500.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Izradena prostorno-programska studija
lokacije Vis na Moslavackoj gori i idejno
urbanisti¢ko-arhitektonsko rjesenje.
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NAZIV PROJEKTA

Izgradnja zip line-a na Moslavackoj gori

Opis projekta

Projektom c¢e se izgraditi i opremiti zip line na
Moslavackoj gori s pripadaju¢im adrenalinsko
rekreativnim i ostalim sadrzajem u cilju
prosirenja turisticke ponude Grada Kutina.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Projektom ¢e se doprinijeti poveéanju sadrzaja
koji doprinosi aktivnom sportsko-rekreativnom
turizmu.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrsetka 2028.-2029.

Kljucne tocke ostvarenja

Izrada projektne dokumentacije, osiguranje
financijskih sredstava za provedbu projekta,
povecanje broja posjetitelja na Moslavackoj
gori, realizacija projekta.

Ukupna procijenjena vrijednost

400.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva.

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Ne postoji dokumentacija.
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NAZIV PROJEKTA

Uredenje poucne staze "Crno zlato
Moslavine”

Opis projekta

Projektom se planira urediti i opremiti nova
poucna staza "Crno zlato Moslavine” s
interpretacijom industrijske bastine podrucja s
naglaskom na naftnu povijest kraja na podrucju
naselja Gojlo.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenje ciljeva

Povecanje doprinosa industrijskog i kulturnog
turizma.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrsetka 2027.-2029.

Kljucne tocke ostvarenja

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija i
realiziran projekt.

Ukupna procijenjena vrijednost

100.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Ne postoji projektna dokumentacija

o N T

Drvenv torory zo voderye nofte ir 1939. godine v Golv nedoleko Kutine, 1oda jedinom irvorite nofte v Jogosiony
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NAZIV PROJEKTA

Povecanje atraktivnosti Posjetiteljskog centra
Repushnica kroz suvremenu interpretaciju
prirodne bastine

Opis projekta

Projekt obuhvaca dogradnju Prijamnog centra
Repusnica multimedijalnom dvoranom. Projekt
obuhvaca i izgradnju dje¢jeg edukativno-
zabavnog parka, postavljanje drvene platforme
kod nasipa u Repusnickom polju - terasa sa
lounge sjedalicama koja sluzi za promatranje
prirode i kao foto tocka, uredenje.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenje ciljeva

Povecanje kulturnog i seoskog turizma.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2027.-2029.

Kljucne tocke ostvarenja

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija,
osiguranje financijskih sredstava, pocetak
radova i realiziran projekt

Ukupna procijenjena vrijednost

3.000.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Ne postoji projektna dokumentacija.
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NAZIV PROJEKTA

Uredenje parka Bajer

Opis projekta

Projektom c¢e se urediti i opremiti park Bajer u
Kutini multifunkcionalne namjene kao $to je
edukacijska, obrazovna, sportsko rekreacijska
te kulturno dru§tvena namjena.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Projektom ¢e se doprinijeti poveéanju sadrzaja
koji doprinosi aktivnom sportsko-rekreativnom
turizmu i edukaciji.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2027.-2029.

Kljucne tocke ostvarenja

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija i
realiziran projekt.

Ukupna procijenjena vrijednost

1.000.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Ne postoji projektna dokumentacija.
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NAZIV PROJEKTA

Moslavacka VinoSfera (MoslaWine Gallery)

Opis projekta

Uredenje i opremanje Vinskog dvora kao
prezentacijskog centra vinske kulture
Moslavacke regije, unaprjedenje promocije i
trziSnog komuniciranja autohtonih sorti vina
Moslavine. U tu svrhu Vinski dvor postaje
regionalna vinoteka (MoslaWine Gallery).

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Ovim projektom pridonijelo bi se vecoj
vidljivosti i promociji grada Kutine- kroz
promociju autohtone vinske sorte Skrlet.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrSetka 2027.-2028.

Kljucne tocke ostvarenja

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija,
veca vidljivost destinacije i realiziran projekt.

Ukupna procijenjena vrijednost

100.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna

Da. Ne postoji projektna dokumentacija.

dokumentacija

NAZIV PROJEKTA Uredenje kompleksa tradicijskih kuca u
Kutini

Opis projekta Projektom c¢e se rekonstruirati i opremiti 5

tradicijskih kuca te urediti okolis

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Povecanje vrijednosti i odrzivosti destinacije
ulaganjem u odrzivost kulturne i tradicijske
bastine grada Kutine.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i1 zavrSetka 2027.-2029.

Kljucne tocke ostvarenja

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija,
pocetak radova 1 realiziran projekt.

Ukupna procijenjena vrijednost

100.000,00 eura
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Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna

Da. Ne postoji projektna dokumentacija.

dokumentacija
NAZIV PROJEKTA Streljacki centar Kutina
Opis projekta Projektom je predvidena izgradnja i suvremeno

opremanje zatvorene streljane sa 40 pucackih
mjesta $to zadovoljava standarde za
medunarodna natjecanje i turnire odnosno
redovito odrzavanje treninga. Streljana je
namijenjena za organizaciju dogadaja do 300
sudionika.

Poseban znacaj za destinaciju

DA/NE

Nacin doprinosa za ostvarenju ciljeva

Povecanje broja posjetitelja/turista natjecatelja i
ljubitelja ovog sporta. Promocija grada Kutine
kroz sport.

Nositelj provedbe Grad Kutina
Lokacija provedbe Grad Kutina
Planirani rokovi pocetka i zavrsetka 2027.-2029.

Kljucéne tocke ostvarenja

Dovrsetak izrade potrebne projektne
dokumentacije. Pocetak radova i realizacija
projekta.

Ukupna procijenjena vrijednost

4.000.000,00 eura

Izvor financiranja

Sredstva EU programa/fondova, nacionalna
sredstva

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Da. Trenutno je u izradi glavni projekt.
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9.MJERENJE NAPRETKA I 1ZVJESCE O PROVEDBI

9.1. PODRSKA I IMPLEMENTACIJA PLANA UPRAVLJANJA
DESTINACIJOM

Implementacija Plana upravljanja destinacijom za Grad Kutinu zahtijeva koordinirani pristup svih
klju¢nih dionika u sustavu turizma, ukljucuju¢i lokalne i regionalne vlasti, privatni sektor, kulturne i
turisticke organizacije, obrazovne institucije te udruge civilnog drustva. Ovaj sveobuhvatan pristup
omogucava efikasnu provedbu plana i njegovu uskladenost sa specifi¢nostima lokalnih zajednica,

kulturnim identitetom i potrebama turista.

Plan upravljanja destinacijom usvaja se na predstavnickom tijelu lokalne samouprave, a njegovo
donosenje temelji se na Zakonu o turizmu (ZOT) i odgovaraju¢im pravilnicima. Usvajanjem plana, on
postaje obvezujuci dokument, ¢cime se omogucuje primjena svih odredbi plana u sustav turistickog
upravljanja destinacijom. Implementacija plana usmjerava razvoj turizma prema odrzivosti i
dugoro¢nim ciljevima destinacije, uz stalnu prilagodbu u skladu s promjenjivim uvjetima i potrebama
zajednice. Turisticka zajednica, kao nositelj procesa, mora osigurati da se svi zainteresirani dionici,
ukljucujuci predstavnike lokalnih zajednica, kulturnih i turistickih institucija, privatne sektore te
organizacije civilnog drustva, ukljuce u proces izrade plana. Ova koordinacija osigurava

prepoznavanje razlicitih funkcija, interesa i razvojnih smjerova koji su specifi¢ni za svaku destinaciju.
Klju¢ni dionici ukljuéeni u implementaciju plana:

1. Turisticka zajednica Grada Kutine je glavni koordinator procesa izrade i implementacije plana,
Turisticka zajednica mora osigurati aktivnu suradnju svih dionika i organizirati redovite sastanke,
radionice i konzultacije. Zaduzena je za izradu smjernica, pracenje napretka, izvjeStavanje i osiguranje

da se svi aspekti plana provedu u skladu s definiranim ciljevima.

2. Grad Kutina kao lokalna samouprava mora osigurati politicku potporu i pravnu regulativu za
provedbu plana. ZaduZeni su za uskladivanje plana s lokalnim strategijama i potrebama, pruzanje

financijskih resursa, te omogucavanje nuzne infrastrukture i legislativnih okvira.

3. Privatni sektor, ukljucujuéi vlasnike smjestajnih kapaciteta, restorana, turisticke agencije, te
poduzetnike u sektoru kulturnih usluga, od presudne je vaznosti za uspje$nu implementaciju plana.
Oni su kljucni za razvoj novih proizvoda i usluga, kao i za stvaranje atraktivnih ponuda koje privlace

turiste 1 povecavaju konkurentnost destinacije.

4. Kulturne i obrazovne institucije, uz muzeje, galerije, te obrazovne institucije kao $to su skole, igraju

vaznu ulogu u stvaranju edukativnih programa i kulturnih sadrzaja koji ¢e obogatiti turisticku ponudu.
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Takoder, njihov angazman u oblikovanju i provodenju obrazovnih i kulturnih programa bitan je za

razvoj odrzivih turizma temeljenog na kulturnoj bastini i cjelozivotno ucenje.

5. Udruge civilnog drustva, udruge koje se bave o¢uvanjem kulturne bastine, imaju vaznu ulogu u
implementaciji plana, jer mogu pruZiti specificne informacije i sadrzaje koji obogacuju ponudu
destinacije. Kroz suradnju s njima, destinacija moze obuhvatiti Siru paletu kulturnih i tradicijskih

sadrzaja koji odrazavaju raznolikost zajednice.

6. Suradnja s istrazivackim institucijama i struénjacima iz podrucja turizma, kulturnog menadzmenta i
zaStite bastine moze pomo¢i u osiguravanju kvalitete istrazivanja, edukacije i razvoja novih inovacija
koje ¢e unaprijediti turisticku ponudu i upravljanje destinacijom. Takoder, angazman studenata i
mladih stru¢njaka doprinosi jacanju kapaciteta lokalnih zajednica i stvaranju novih prilika za

zaposljavanje.

7. Razvojna agencija Mrav Kutina igra klju¢nu ulogu u implementaciji Plana upravljanja destinacijom,
jer je zaduZena za razvoj i promociju infrastrukturnih i gospodarskih projekata koji mogu biti od
koristi turizmu. Osim §to osigurava financijsku podrsku i povezuje sve relevantne dionike, razvojna
agencija pomaze u ostvarivanju pristupa EU fondovima, razvoju inovativnih turistickih proizvoda te
implementaciji odrzivih poslovnih rjeSenja. Agencija takoder moze igrati klju¢nu ulogu u pruzanju
savjeta i strucne podrske poduzetnicima i lokalnim vlastima u vezi s provedbom razvojnih i

infrastrukturnih projekata koji unapreduju turisticku ponudu.

Implementacija Plana upravljanja destinacijom za Grad Kutinu predstavlja slozen i dinamican proces
koji ukljucuje suradnju svih relevantnih dionika. Kroz koordinaciju, pracenje napretka, redovite
evaluacije i osiguranje financijske odrzivosti, ovaj plan ima potencijal unaprijediti turisticku ponudu
na podrudju grada i osigurati dugoro¢ni odrzivi razvoj turizma. Razvojna agencija Mrav, kao klju¢ni
akter, bit ¢e od presudne vaznosti u implementaciji ovog plana, pruzajuci ne samo financijsku potporu
ved 1 strateSko usmjeravanje za daljnji razvoj destinacije. Kako bi se plan nesmetano i kvalitetno

implementirao nuzno je sljedece:

1. Koordinacija i partnerska suradnja

Za uspjes$nu implementaciju plana, nuzno je uspostaviti jasnu koordinaciju izmedu svih dionika.
Turisti¢ka zajednica Grada Kutine kao kljuc¢na institucija mora redovito koordinirati aktivnosti,
organizirati sastanke, radionice i edukacije za dionike. Uz to, treba se poticati javno-privatna
partnerstva koja omoguéuju zajednicku suradnju izmedu lokalnih vlasti, poduzetnika i civilnog
drustva. Razvojna agencija Mrav takoder mora aktivno sudjelovati u ovoj koordinaciji, olaksavajuci

pristup financijskim sredstvima i strateskim inicijativama.
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2. Redovito prac¢enje napretka

U procesu implementacije potrebno je uspostaviti mehanizme za redovito pracenje napretka provedbe
plana. To ukljucuje postavljanje jasno definiranih ciljeva, pracenje postignuca kroz konkretne
pokazatelje (broj posjetitelja, stvorena radna mjesta, broj novih turistickih proizvoda i sl.) te
periodicke izvjestaje o provedbi plana. Svake godine treba izvrsiti procjenu postignutih rezultata i

uskladivanje s potrebama trzista.

3. Financijska odrzivost

Osiguranje financijskih sredstava za provedbu plana jedan je od kljuc¢nih izazova. KoriStenje EU
fondova, nacionalnih programa, kao i poticanje privatnih investicija kroz javno-privatna partnerstva
omogucit ¢e stabilno financiranje svih aktivnosti. Razvojna agencija ima klju¢nu ulogu u privlacenju
tih sredstava, kao i u strukturiranju aplikacija za fondove koji podupiru projekte u turizmu. Takoder,
treba razviti strategiju dugorocne financijske odrzivosti, kroz unapredenje lokalne infrastrukture i

povecanje konkurentnosti destinacije.

4. Edukacija i osnazivanje kapaciteta

Edukacija svih dionika o znacaju odrzivog turizma, kao i o novim trendovima i tehnologijama u
industriji turizma, kljucna je za uspjesSnu implementaciju plana. Osnazivanje kapaciteta lokalnih
institucija i poduzetnika kroz specijalizirane tecajeve i treninge omogucit ¢e im bolje upravljanje
destinacijom i turistickim proizvodima. Razvojna agencija Mrav takoder moZe organizirati treninge i

seminare za lokalne dionike u vezi s apliciranjem za financijsku potporu i upravljanjem projektima.

5. Prilagodba plana

U slucaju promjena u okolnostima (ekonomske, politicke, drustvene ili tehnoloske promjene),
potrebno je omoguditi fleksibilnost u provedbi plana i prilagodbu aktivnosti. Redovito pracenje
napretka 1 identifikacija moguéih izazova omogucéit ¢e pravovremeno donosenje odluka o korekcijama
i prilagodbama planiranih mjera i aktivnosti. Razvojna agencija moze pomoc¢i u prilagodbi plana
prema novim prilikama, osobito kada je rije¢ o novim financijskim izvorima ili promjenama u

regulativi.
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9.2. IZVJESCE O PROVEDBI

Redovito pracenje i izvjestavanje o provedbi plana upravljanja destinacijom klju¢no je za uspjesan
razvoj turisticke destinacije. Svaka planirana aktivnost treba biti predmet periodi¢ne procjene, uz jasno
odredene rokove za provjeru ostvarenog napretka i pravovremeno uocavanje mogucih poteskoca ili
prepreka. Ako se utvrde problemi, nezeljeni ucinci ili potreba za izmjenama, nadlezni dionici moraju
bez odgode obavijestiti predstavnicko tijelo lokalne samouprave. Takva povratna informacija
omogucuje donosSenje pravovremenih odluka o eventualnim prilagodbama plana, ¢cime se osigurava
kontinuitet uspjesne provedbe.

Kako bi se osiguralo u¢inkovito pracenje, Turisticko vije¢e — kao tijelo zaduzeno za realizaciju plana —
obvezno je do 31. ozujka tekuce godine podnijeti predstavnickom tijelu lokalne samouprave izvjesce o
provedbi plana za prethodnu godinu. Izvjesce treba obuhvatiti pregled ostvarenih ciljeva, identificirane

izazove te preporuke za daljnji razvoj i prilagodbu plana u skladu s novim okolnostima i potrebama.
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